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ملت شریف ما اگر در این انقلاب بخواهد پیروز شود باید دست از آستین 
برآرد و به کار بپردازد. از متن دانشگاه ها تا بازارها و کارخانه ها و مزارع و 

باغستان ها تا آنجا که خودکفا شود و روی پای خود بایستد. 
هُ« سَ سِرُّ امام خمینى »قُدِّ
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سخنی با هنرجویان عزیز

شـرايط در حـال تغييـر دنيـاي كار در مشـاغل گوناگـون، توسـعه فناوري‌ها و تحقق توسـعه پايدار، ما را بر آن داشـت تـا برنامه‌هاي 
درسـي و محتـواي كتاب‌هـاي درسـي را در ادامـه تغييـرات پايه‌هـاي قبلـي براسـاس نيـاز كشـور و مطابـق بـا روكيرد سـند تحول 
بنياديـن آمـوزش و پـرورش و برنامـه درسـي ملـي جمهـوري اسلامي ايـران در نظـام جديـد آموزشـي بازطراحـي و تأليـف كنيم. 
مهم‌تريـن تغييـر در كتاب‌ها، آموزش و ارزشـيابي مبتني بر شايسـتگي اسـت. شايسـتگي، توانايـي انجام كار واقعي بطور اسـتاندارد 
و درسـت تعريـف شـده اسـت. توانايـي شـامل دانـش، مهـارت و نگـرش مي‌شـود. در رشـته تحصيلي حرفـه اي شـما، چهار دسـته 

شايسـتگي در نظر گرفته شـده اسـت:
1. شايستگي‌هاي فني براي جذب در بازار كار مانند توانايي صفحه‌آرايي كتاب، طراحي جلد
2. شايستگي‌هاي غير فني براي پيشرفت و موفقيت در آينده مانند نوآوري و مصرف بهينه

3. شايستگي‌هاي فناوري اطلاعات و ارتباطات مانند كار با نرم افزارها
4. شايستگي‌هاي مربوط به يادگيري مادام العمر مانند كسب اطلاعات از منابع ديگر

بـر ايـن اسـاس دفتـر تأليـف كتاب‌هاي درسـي فنـي و حرفـه‌اي و كاردانش مبتنـي بر اسـناد بالادسـتي و با مشـاركت متخصصان 
برنامه ريـزي درسـي فنـي و حرفـه‌اي و خبـرگان دنيـاي كار مجموعـه اسـناد برنامـه درسـي رشـته‌هاي شـاخه فني و حرفـه‌اي را 

تدويـن نموده‌انـد كـه مرجـع اصلـي و راهنمـاي تأليـف كتاب‌هاي درسـي هر رشـته اسـت. 
ايـن كتـاب ششـمين كتـاب كارگاهـي اسـت كه ويژه رشـته فتو-گرافكي تأليف شـده اسـت  شـما در طول دورة سـه سـاله شـش 
كتـاب كارگاهـي و بـا شايسـتگي‌هاي متفـاوت را آموزش خواهيد ديد. كسـب شايسـتگي‌هاي اين كتـاب براي موفقيت در شـغل و 
حرفـه بـراي آينـده بسـيار ضـروري اسـت. هنرجويان عزيز سـعي نماييد؛ تمـام شايسـتگي‌هاي آموزش داده شـده در ايـن كتاب را 

كسـب و در فرآيند ارزشـيابي به اثبات رسـانيد.
كتـاب درسـي گرافيـك نشـر و مطبوعـات شـامل پنـج پودمـان اسـت و هـر پودمـان داراي يـك يـا چنـد واحـد يادگيري اسـت و 
هـر واحـد يادگيـري از چنـد مرحلـهك اري تشـيكل شـده اسـت. شـما هنرجويـان عزيـز پـس از يادگيـري هـر پودمـان مي‌توانيـد 
شايسـتگي‌هاي مربـوط بـه آن را كسـب نماييـد. هنرآمـوز محترم شـما براي هـر پودمان يـك نمره در سـامانه ثبت نمـرات منظور 

مي نمايـد و نمـره قبولـي در هـر پودمـان حداقـل 12 مي باشـد.
همچنيـن علاوه بـر كتاب درسـي شـما امكان اسـتفاده از سـاير اجزاء بسـته آموزشـي كه براي شـما طراحي و تاليف شـده اسـت، 
وجـود دارد. كيـي از ايـن اجزاي بسـته آموزشـي كتاب همراه هنرجو مي باشـد كه براي انجـام فعاليت‌هاي موجود در كتاب درسـي 
بايـد اسـتفاده نماييـد. كتـاب همـراه خـود را مي توانيـد هنـگام آزمـون و فراينـد ارزشـيابي نيز همراه داشـته باشـيد. سـاير اجزاي 
 www.tvoccd.oerp.ir بسـته آموزشـي ديگـري نيـز براي شـما در نظر گرفته شـده اسـت كه با مراجعه به وبگاه رشـته خـود بـا نشـاني

مي‌توانيـد از عناوين آن مطلع شـويد.
فعاليت‌هـاي يادگيـري در ارتبـاط بـا شايسـتگي‌هاي غيرفنـي از جملـه مديريت منابـع، اخلاق حرفـه‌اي، حفاظت از محيط زيسـت 
و شايسـتگي‌هاي يادگيـري مـادام العمـر و فنـاوري اطلاعات و ارتباطـات همراه با شايسـتگي‌هاي فني طراحي و در كتاب درسـي و 
بسـته آموزشـي ارائه شـده اسـت. شـما هنرجويان عزيز كوشـش نماييـد اين شايسـتگي‌ها را در كنار شايسـتگي‌هاي فنـي آموزش 

ببينيـد، تجربـه كنيـد و آنهـا را در انجـام فعاليت‌هاي يادگيري بـه كار گيريد.
رعايـت نـكات ايمنـي، بهداشـتي و حفاظتـي از اصـول انجـام كار اسـت لـذا توصيه‌هـاي هنرآمـوز محترمتـان در خصـوص رعايـت 

مـواردي كـه در كتـاب آمـده اسـت، در انجـام كارهـا جـدي بگيريد.
اميدواريـم بـا تلاش و كوشـش شـما هنرجويان عزيـز و هدايت هنرآمـوزان گرامي، گام‌هاي مؤثري در جهت سـربلندي و اسـتقلال 

كشـور و پيشـرفت اجتماعي و اقتصادي و تربيت شايسـته جوانان برومند ميهن اسلامي برداشـته شـود. 

دفتر تأليف كتاب‌هاي درسي فني و حرفه‌اي و كاردانش
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سخني با هنرآموزان گرامی

در راسـتاي تحقـق اهـداف سـند تحول بنياديـن آموزش و پـرورش و برنامه درسـي ملي جمهوري اسالمي ايـران و نيازهاي متغير 
دنيـاي كار و مشـاغل، برنامه درسـي رشـته فتو-گرافيـك طراحـي و بر اسـاس آن محتواي آموزشـي نيز تاليف گرديـد. كتاب حاضر 
از مجموعـه كتاب هـاي كارگاهـي مـي باشـد كه براي سـال دوازدهم تدوين و تأليف گرديده اسـت اين كتاب داراي 5 پودمان اسـت 
كـه هـر پودمـان از يـك يا چند واحد يادگيري تشـيكل شـده اسـت. همچنيـن ارزشـيابي مبتني بـر شايسـتگي از ويژگي هاي اين 
كتـاب مي باشـد كـه در پايـان هر پودمان شـيوه ارزشـيابي آورده شـده اسـت. هنرآمـوزان گرامي مي بايسـت براي هـر پودمان كي 
نمـره در سـامانه ثبـت نمـرات بـراي هـر هنرجـو ثبت كننـد. نمره قبولـي در هـر پودمان حداقـل 12 مي باشـد و نمره هـر پودمان 
از دو بخـش تشـکيل مي گـردد كـه شـامل ارزشـيابي پاياني در هر پودمان و ارزشـيابي مسـتمر براي هريـك از پودمان ها اسـت. از 
ويژگي هـاي ديگـر ايـن كتـاب طراحـي فعاليت هاي يادگيـري سـاختي افته در ارتباط بـا شايسـتگي هاي فني و غيرفنـي از جمله 
مديريـت منابـع، اخالق حرفـه اي و مباحـث زيسـت محيطي اسـت. ايـن كتاب جزئي از بسـته آموزشـي تـدارك ديده شـده براي 
هنرجويـان اسـت كـه لازم اسـت از سـاير اجـزاء بسـتة آموزشـي مانند كتـاب همراه هنرجـو، نرم افـزار و فيلـم آموزشـي در فرايند 
يادگيـري اسـتفاده شـود. كتـاب همـراه هنرجـو در هنـگام يادگيـري، ارزشـيابي و انجـام كار واقعـي مورد اسـتفاده قـرار مي گيرد. 
شـما می توانیـد برای آشـنایی بیشـتر بـا اجزای بسـته یادگیری، روش هـای تدریس کتاب، شـیوه ارزشـیابی مبتنی بر شایسـتگی، 
مشـکلات رایـج در یادگیـری محتـوای کتـاب، بودجه بنـدی زمانـی، نـکات آموزشـی شایسـتگی های غیرفنـی، آمـوزش ایمنـی و 

بهداشـت و دریافـت راهنمـا و پاسـخ فعالیت هـای یادگیـری و تمرین هـا به کتـاب راهنمای هنرآمـوز ایـن درس مراجعه کنید.

كتاب شامل پودمان هاي ذيل است:

پودمان اول: عنوان "طراحي گرافكي صفحات وب"   
پودمان دوم:با عنوان " نرم افزار صفحه‌آرايي)اين ديزاين( " 

پودمان سوم: عنوان " صفحه‌آرايي كتاب " 
پودمان چهارم: عنوان" طراحي جلد كتاب " 

پودمان پنجم: عنوان " طراحي گرافكي غرفه نمايشگاه كتاب" 

اميد است كه با تلاش و كوشش شما همكاران گرامي اهداف پيش بيني شده براي اين درس محقق گردد.

دفتر تألیف کتاب های درسی فنی و حرفه ای و کاردانش





فصل 2

مقدمه ای بر طراحی وب
فصل 1

قرن بيست و كيم میلادی شاهد آميختگي روزافزون زندگي انسان با تكنولوژي، فناوري و دسترسي به 
انواع منابع آنلاين  و استفاده از فضاي سايبري براي كليه فعاليت هاي فرهنگي، اقتصادي، آموزشي و 
... است. اين وابستگي، جامعۀ جهاني را بر آن داشته است كه تمركز و توجه ويژه اي به فضاي مجازي 

از خود نشان دهد و طراحي وب نقش مهمي در آن دارد.
طراحي وب در حال حاضر كيي از گرايش هاي پرطرفدار در حوزة هنر گرافكي مي باشد. 

نشانه گذاري هايپرتكست  زبان  از  استفاده  با  وب  طراحي  مباني  با  دانش آموختگان  فصل،  اين  در 
)Hypertext Markup language( HTML و CSS )Cascading Style Sheet( با بياني بسيار 
وب، تايپوگرافي،  صفحات  سودمند  طراحي  اصول  و  برنامه ريزي  با  همچنين  مي شوند.  آشنا  ساده 

مي شوند. آشنا  مجازي  فضاي  در  تصوير  فرمت هاي  و  رنگ  مباني  صفحه آرايي، 
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شایستگی طراحی صفحات وب

آموزش طراحی صفحات وب و کاربرد گسترده آن

 هنرجویان در این فصل مهارت های زیر را کسب خواهند کرد:
 تحلیل و بررسی ساختار صفحات وب
 طراحی صفحه وب سایت در نرم افزار

 بارگذاری در اینترنت

1

استاندارد عملکرد

اجرای طرح در نرم افزار HTML5 يا نرم افزارهاي كدنويسي براي وب و همچنين آپلود وب سايت در فضاي 
مجازي اينترنت
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مقدمه ای بر طراحی وب فصل 1     

1ـ1ـ فرايند طراحي وب

زماني كه دو رايانه به اينترنت متصل مي شوند، فرايندي ارتباطي بين داده هاي اطلاعاتي آغاز مي شود. به تصوير 
برگيرندة  در  كه  است  رايانه  از  خاصي  نوع  تصوير،  در  آبي رنگ  جعبۀ   )Server( سرور  كنيد.  توجه   1 شمارۀ 
فايل هاي صفحات وب مي باشد. رايانة شخصي شما در خانه، مدرسه و يا حتي رايانه هاي پيشرفته در كي مركز 
آموزش رايانه هيچك دام سرور نيستند؛ زيرا قادر نيستند به طور مستقيم و بدون واسطه به اينترنت متصل شوند. 
اتصال به اينترنت توسط »سرويس خدمات اينترنت« )Internet Service Provider( يا به اختصار ISP انجام 

مي شود )تصویر شمارة 1(.

ISP تصویر1-جعبۀ آبی بالا نمایندۀ سرور و ارتباط آن با اینترنت
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»طراحي وب« فرايندي است در امتداد نمايش بصري محتوا و داده هاي اطلاعاتي بر روي صفحات الكترونكيي 
وب كه كاربر به ياري اينترنت و مرورگر )Browser( از آن بهره مي گيرد.

محتويات سايت و عوامل تشيكل دهندة هر صفحۀ وب به گونه اي سازمان داده شده اند كه براي رايانه قابل فهم 
می باشند. اين عمل، توسط زبانك دگذاري شده كه در صفحات بعد با آن بيشتر آشنا مي شويد.

همان طور كه در تصویر 1 ملاحظه ميك نيد، مرورگر جهت نمايش صفحات، به دنبال يافتن ارتباط با فايل هاي 
سايت است كه در سرور، ذخيره و نگهداري مي شوند. سرور، فايل ها را به مرورگر مي فرستد و مرورگر نيز به نوبة 
خود، اطلاعات دريافتي را جهت نمايش سايت www.roshd.ir به روي صفحة اسكرين، ترجمة بصري و پردازش 
می نمايد. منظور از ترجمة بصري اين است كه داده هاي اطلاعاتي تبديل به عوامل بصري از جمله تصوير، متن، 

فرم، تيتر، خط و ... مي شوند. اين فرايند بسيار سريع و در چند ثانةي كوتاه انجام مي گيرد.

تصویر2- طراحی در فضای مجازی و زیر مجموعه های آن
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به بيان ساده تر، سايتي كه طراح، آن را خلق و بر روي رايانة شخصي اش ذخيره ميك ند، در رايانه هاي ديگر توسط 
كاربران قابل دیدن نيست. اما زماني كه طراح، فايل ها را به سرور انتقال مي دهد، سايت، قابليت ديدن بر روي 
فناوري  از جمله  ويژه اي  برنامه ريزي و خلق صفحات وب، مهارت هاي تخصصي  پيدا ميك ند1.  را  كاربران  رايانة 
 ،)Information Architecture( اطلاعات  معماري   ،IT  )Information Technology( اطلاعات 
ناوبري )Navigation(، صفحه بندي، تايپوگرافي را در بر مي گيرد. اين عوامل در زير چتري وسيع به نام »طراحي 
در فضاي مجازي« قرار مي گيرند. طراحي در فضاي مجازي حامل مباني، اصول و استانداردهاي ويژه اي است كه در 
راستاي هدف خلق سايت در درجة اول و سپس پيام مورد نظر سفارش دهنده يا مالك سايت، حركت ميك ند. در 

تصوير 2 با اركان مباني طراحي در فضاي مجازي آشنا مي شويد)تصویر شمارة 2(.

1. در صفحات بعد با مرورگر و سرور بهتر آشنا مي شويد.

مناسب،  ايدة  به  دستيابي  فرايند  »طراحي«  كلي  به طور  چيست؟   )Design( طراحي  مي دانيد  آيا 
سامان دهي و پياده سازي )اجرا( آن با رعايت اصول زيبايي شناسي هنري و در راستاي هدف و پيام 

مشخص است. طراحي در فضاي مجازي وب نيز همين ويژگي كلي را داراست.

نكته

2ـ1ـ آناتومي يك صفحۀ وب

غالباً تصوير عوامل تشيكل دهندة كي صفحۀ وب براي كاربر امري ساده به نظر نمي رسد. به بيان ديگر، كي صفحۀ 
وب علاوه بر نماي ظاهري و شكل بصري منعكس شده بر روي پردة نمايش، اجزاي تكنكيي پيچيده اي جهت 
پويا نمايي و تعامل در پشت پردة خود دارد كه كاربر امكان مشاهدۀ آنها را ندارد. كي طراح وب ملزم است به 
تمامي عوامل تشكیل دهندة كي صفحه و نحوة ارتباط و تعامل آنها با كيديگر اشراف كامل داشته باشد. آناتومي 
كي صفحة وب با آناتومي بدن انسان بسيار شباهت دارد. هر صفحۀ وب همانند انسان از سه بخش سر، بدن و پا 

تشيكل مي گردد. با اين تفاوت كه صفحۀ وب داراي سر و بدن بزرگ و پاهايي كوتاه مي باشد )شکل 3(.
همچنين، همانند هر انسان كه داراي شكل ظاهري، رفتارهاي ويژه و هويت منحصر به فرد مي باشد، هر صفحۀ 
نمايانگر  كه  دارد  اطلاعاتي  فرادادۀ  يا   )meta ـ   data( دي تا«  »مِتا  شكل  به  مخصوصي  ويژگي هاي  نيز  وب 

است. آن  ويژۀ  خصوصيات 
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اين داده هاي اطلاعاتي در سَر )Head( جاي مي گيرند به گونه اي كه قابل مشاهده براي كاربر نيستند )تصوير 4(. به 
 )Interactive( و تعاملي  )Visual( غير نوشتاري ،)Textual( طور كلي هر صفحۀ وب داراي اركان نوشتاري
مي باشد )تصوير 5(.اين عوامل توسط » زبان برنامه نويسي وب« كه قابل درك و خواندن براي رايانه است، انجام 

فعاليت هاي گوناگون را به سيستم دكيته ميك ند.

تصویر3- مقايسه بدن انسان با آناتومي كي صفحه وب بدنۀ بزرگ تر و پاهاي كوتاه تر است
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مقدمه ای بر طراحی وب فصل 1     

جست وجو در فضاي وب و شناخت آناتومي صفحۀ وب: سايت سازمان آموزش و پرورش، سايت رشد و 
سايت سازمان سنجش را جست وجو كنيد و سپس آناتومي هر صفحه را مشخص نماييد.

3ـ1 زبان وب

زبان وب، ابزار برنامه نويسي در فضاي مجازي است. اين زبان، ابتدا دستورالعمل ها را به صورت كد هاي نوشتاري، 
تفسيري و استدلالي تبدیل می کند به گونه ای كه رايانه قابليت درك و پيروي از آنها را داشته باشد و سپس آنها 

را به صورت منظم و مرحله به مرحله )پلكاني( به اجرا در مي آورد.

كدهاي وب غالباً به طور پلكاني به اجرا در مي آيند و به گونه اي هستند كه همیشه آخرين دستورالعمل 
)قانون( بر ديگر دستورالعمل ها ارجح مي شود.

انواع تكنولوژي XML ،JSP ،CSS ،XHTML ،HTML در خدمت برنامه نويسي وب هستند.
 )browser( پردازش و با مرورگر )Server( وب سايت هاي بزرگ غالباً از زباني بهره مي گيرند كه از سوي سرور

مبادله مي گردند. از ميان زبان هاي رايج وب مي توان از JSP ،Ruby ،ASP ،NET ،PHP يادك رد.

آيا مي دانيد سِروِر )Server( و مرورگر )Browser(  در فضاي وب چه نقشي بازي ميك نند؟
سِروِر )Server( متشكل از كي سيستم رایانه ای است كه ميزباني وب سايت هاي خاصی را به عهده 
مي گيرد. اين سيستم با استفاده از نرم افزارهاي مخصوص مانند آپاچي )Apache( يا »ماكروسافت 
 )Hosting( به ياري اينترنت قابليت دسترسي به صفحات وب را ميزباني ،)Microsoft IIS( »IIS

مي  نمايد. 

مررورگر )Browser(، متشكل از اپلكيشيني براي دسترسي و مشاهدۀ وب سايت هاست. كاربري 
اصلي مرورگر ها بر اساس پردازش كردن كدهاي HTML و تبديل آن  به تصوير، متن، شكل، خط 
اكسپلورر«  از »اينترنت  رايج مرورگر ها مي توان  انواع  از  رايانه است.  نمايش  بر روي صفحة   ... و 
)Internet Explorer(، گوگل كروم )Google Chrome(، سافاري )Safari(، موزيلا فايرفاكس 

)Mozilla Firefox( و اپُرا )Opra( نام برد.

نكته

نكته

نكته

تمرین
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آشنايي با مرورگر هاي متفاوت: تارنمای www.roshd.ir را بر روي مرورگرهاي مختلف كه در رايانة 
خود داريد، باز كنيد و به تفاوت هاي بين مرورگر ها توجه كنيد.

1ـ مشخصات ويژۀ هر مرورگر را بيابيد.
2ـ يافته هاي خود را در جدولي دسته بندي و يادداشت نماييد.

تمرین

4ـHTML 1 ركن اصلي صفحة وب

اين شناسه، ساختار اصلي كي صفحۀ وب را همانند بلوك هاي سازندۀ كي ساختمان تشيكل مي دهد. صفحات 
و  عدد ها  حروف،  شامل    ASCH( دارند.  نام   ASCH كه  مي شوند  تشيكل  نوشتاري  سند هاي  نوعي  از  وب 

مي باشد(. ويژه  كاراكترهاي  از  مجموعه اي 
نشانه گذاري هايپرتكست«  »زبان  علامت گذاري  سيستم  نوعي   )Hypertext Markup language(  HTML
است. هر فايل HTML از مجموعه اي عوامل پويانمايي و متحرك تشيكل مي گردد كه قابليت تعيين عناصر 
موجود در صفحه از جمله تصوير، پاراگراف، متن، لينك، تيتر و نيز محل قرارگيري اين عناصر در صفحه را دارد. 
 HTML براي نمايش و طبقه بندي مطالب كي صفحۀ وب به كار مي روند. مؤلفه هاي HTML در واقع كدهاي
در ميان دو علامت> <  )علامت كوچ كتر و بزرگ تر در رياضي( كه اصطلاحاً تگَ > tag < ناميده مي شود، قرار 
مي گيرند. هر عنصر از دو تگ آغازين و پاياني تشيكل مي شود كه واسطة انتقال دادة اطلاعاتي به مرورگر است. 

هر صفحه وب از 3 تگ اصلي به ترتيب زير تشيكل مي شود:

>Head < 1ـ
    >title < 2ـ
 >body < 3ـ

HTML مانند محفظه اي براي نگهداري داده ها ميان تگ آغازين و پاياني عمل ميك ند. 

>HTML< ... >  HTML<
                                                      كد پاياني           كد آغازين

دقت كنيدك هك د پاياني و كد آغازين همانند هم هستند، با اين تفاوت كه كد پاياني در ابتدا كي مميز 
دارد.

نكته
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در حال حاضر آخرين گونة HTML همان است كه از سال 2014 ميلادي وارد بازار وب گرديد. HTML، نوعي 
زبان نشانه گذاري است كه امكانات بيشتري را براي طراح و نيز امكان تجربه كاربري مناسب در اختيار كاربر قرار مي دهد. 

در جدول زير با تعدادي > tag< اصلي HTML آشنا مي شويم:

توضيح 		>tag <

>  doctype! <نمايندۀ نوع سند مي باشد. 

>html <بيانك نندۀ اينكه سند از نوع HTML است. 

> head<بيانك نندۀ اطلاعات در مورد سند است.

>title <نمايندۀ عنوان صفحه است.

>body <نمايندۀ بدنة اصلي سند است.

>h6<  تا >h1<نمايندۀ تيتر و سوتيتر )h1 بزرگ ترين تيتر و H6 كوچ كترين سوتيتر مي باشد(.

>p <نمايندۀ پاراگراف مي باشد.

>br <به وجودآورندة كي خط صاف در بين مطلب يا پاراگراف است.

>hr <نمايندۀ تغيير مشخص در متن و محتوا مي باشد.

> ........!<کاربر آن را نمی بیند و فقط براي شخص طراح و به عنوان توضیح قابل ديد و استفاده است.

با توجه به كادر زير، تگ هاي »HTML« را مي توانيد 
نشانه گذاري  زبان  نوعي  به صورت  كه  كنيد  ملاحظه 
عناصر صفحه عمل  ميان  تفاوت  نمايش  و  بيان  براي 
ميك نند. در اينجا به كاربرد و محل قرارگيري تگ هاي 

آغازين و پاياني توجه كنيد!

		
> HTML<

> Body<

> H1<  .اينجا محل تيتر اصلي است >/H1<  

> p< .اين پاراگراف اول و متن كاربردي صفحه است >/p<

> H2<  .اينجا محل سوتيتر است > /H2<  

> p<  .اينجا پاراگراف دوم قرار مي گيرد > /p<  

>/Body<

>/ HTML<

HTML تصویر7- نمايي ازكدهاي نشانه گذاري
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مقدمه ای بر طراحی وب فصل 1     

 HTML طی مراحل زیر كي صفحۀ وب ساده توسط كد هاي
بسازيد:

كنيد.  باز  را   )Note pad( پدَ  نتُ  اپلكيشين  ابتدا  1ـ 
دهيد. انجام  زير  جداول  مانند  را  مراحل 

تصویر9

تصویر8- براي باز كردن Notpad به ترتيب بالا عمل كنيد

تمرین
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2ـ كدهاي زير را روي آن تايپ كنيد:

5 ـ دقت كنيد كه منوي Save as type → All files  را انتخاب كنيد.
6 ـ اكنون مي توانيد فايل مورد نظر را در مرورگر خود ببينيد، ابتدا روي فايل مورد نظر خود كلكي كنيد. 
)فايل مورد نظر با پسوند .html ديده مي شود( تا سند به طور خودكار بر روي مرورگر رايانة شما باز گردد. 
7ـ اولين صفحه وب شما بر روي مرورگر ظاهر مي شود همانند آنچه كه در تصوير 11 مي توانيد ملاحظه نماييد.

توجه : به تغيير اندازة مطالب دقت كنيد كه توسط تگ هاي مختلف مشخص شده است.

3ـ سپس منوي File را باز كنيد و Save as را انتخاب كنيد، سند را ذخيره نماييد.
4ـ سند خود را با نام firstpage.html ذخيره )Save( كنيد.

 توجه : دقت كنيد كه حتماً فايل را با پسوند .html ذخيره كنيد.

تصویر10

HTML تصویر11-خلق كي صفحه وب توسط
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طراحي اتودهاي اوليه

آموزش طراحی صفحات وب و کاربرد گسترده آن

1 ـ قدم اول در طراحي كي صفحۀ وب؛
2 ـ آماده سازي وايرفريم؛

3 ـ انتقال عناصر بصري و اركان نوشتاري به صفحه وب؛
4 ـ انواع تصوير در فضاي مجازي؛

5 ـ رزولوشن تصوير؛
6 ـ ابعاد تصوير؛

7 ـ  تایپوگرافی در فضای مجازی
8 ـ انتخاب و كاربرد رنگ؛

يادآوري: رنگ هاي RGB؛

9ـ رنگ هاي هِگز Hex؛
10ـ پالت رنگي وب؛

11ـ طراحي صفحۀ وب توسط نرم افزار فتوشاپ؛
12ـ مراحل اسلایس کردن صفحة وب

1ـ قدم اول در طراحي يك صفحۀ وب

جهت طراحي كي صفحۀ وب همانند خلق هر اثر گرافكيي ديگري كه تاكنون خلق كرده ايد، نيازمند به طراحی 
نام  به  و وب سايت شامل طرح هايي  اپلكيیشن  از  مجازي  فضاي  در  اوليه  اتود هاي  اوليه هستند. طراحي  اتود 
»وايرفريم« )wireframe( است. »وايرفريم« مرحلة بسيار مهمي در فرايند طراحي را به خود اختصاص مي دهد؛ 
زيرا قادر است امكان دسته بندي و درجه بندي اطلاعات را بر اساس اهميت موضوع و نيز خلق صفحه آرايي بهينه 

جهت استفاده آسان كاربر فراهم كند. به بیان دیگر وایرفریم گرید صفحه را مشخص می کند.
»وايرفريم« غالباً طرح خطي ساده همانند نقشۀ كي ساختمان و به رنگ سياه و سفيد است. در حال حاضر 
طراحان وب بدون تهيۀ »وايرفريم« وارد مراحل بعدي طراحي از جمله طراحي نرم افزاري )همانند فتوشاپ و 

.)12 )تصویر  نمي شوند  كدنويسي  يا  و   ))Dreamweaver(»ويور »دريم 
در تصویر 12 شما با انواع نمونه هاي وايرفريم صفحات وب اپلكيیشن آشنا مي شويد.
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تصویر12- دو نمونه »وايرفريم« در بالا نمونه »وايرفريم« يك صفحه وب سايت و تصوير پايين »وايرفريم« اپليكیشن
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مقدمه ای بر طراحی وب فصل 1     

2ـ آماده سازي وايرفريم

براي تهةي »وايرفريم« مي توان از نرم افزار فتوشاپ استفاده كرد. نرم افزار فتوشاپ را باز كرده و به ترتيب زير 
ميك نيم:  عمل 

1ـ به منوي فايل رفته و سند جديدي را باز ميك نيم.
2ـ زماني كه پنجره »new« باز مي شود، ابعاد صفحه را بر اساس اندازه هاي زير تنظيم ميك نيم:

براي اطلاعات بيشتر به تصوير 13 مراجعه كنيد.

ابعاد صفحه: 768ـ 1024

رزولوشن: 150

RGB :مد رنگ

تصویر13
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اندازه هاي استاندارد صفحۀ وب

1024ـ1280 پكيسل800-600 پكيسل   

768ـ1366 پكيسل768ـ1024 پكيسل

1080ـ1920 پكيسل800-1280 پكيسل   

طراح، ابعاد صفحۀ وب را بر اساس نياز و در نظر گرفتن قوانين كنسرسيوم جهاني وب بايد از ميان 
اندازه هاي استاندارد انتخاب كند.

انتخاب اندازه هاي استاندارد بزرگ تر، امكان تغيير ابعاد را در هنگام استفاده از ابزار الكترونكيي مختلف 
مانند: موبايل، تبلت، رايانة ميزي و لب تاپ بدون به هم ريختگي طرح فراهم ميك ند.

3ـ موقعيت ابعاد Header – Body – Footer را مشخص ميك نيم.

نكته

نكته

ابعاد طولي  انتخاب  اما  است،  استاندارد  اندازه  هاي  با  و مطابق  ثابت   )width( ابعاد عرضي  انتخاب 
تغيير كند. از لحاظ ميزان محتوا،  نياز صفحۀ وب  و  بر اساس ميل طراح  )height( مي تواند 

نكته

تصویر14
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4- در اين مرحله، طراحي اوليۀ صفحه را بر روي »وايرفريم« مشخص ميك نيم. اركاني كه بايد بر روي صفحه 
مشخص شوند عبارت اند از: 

تمامي اين عوامل بصري فقط به صورت خط ساده ديده مي شوند مثلًا لوگو يا تصوير به صورت كادر ساده با كي 
ضربدر در ميان آن ديده مي شود. 

5- در اينجا وارد مرحلۀ آخر يعني بررسي و آزمايش جايگيري عناصر مي شويم. در اين مرحله امكان تغيير و 
تصحيح طراحي وجود دارد.

6- پس از آزمايش و تأييد جاي گيري عناصر در صفحه، بر اساس استانداردهاي كنسرسيوم جهاني وب )w3( و 
 JPG وايرفريم« خود را به صورت كي صفحۀ كيپارچه« ،)user friendly( »در ارتباط با »استفادۀ آسان كاربر

يا  PNG ذخيره ميك نيم.

راحتي  به  كه  به گونه ای  كنيد  انتخاب  موجود  مونيتور هاي  استانداردهاي  با  مطابق  را  سايت  اندازۀ صفحۀ  1ـ 
قابليت كوچك و بزرگ شدن درصفحة نمایش سایر وسايل الكترونكيي را به راحتي داشته باشد. در اين حالت 
آن  نام  از  كه  همان طور  ميك نيم.  انتخاب  صفحات  لي آوت  براي  را   )Fluid layout( شناور«  »صفحه آرايي 
را  نوع طراحي  اين  مي شوند.  تبديل  كيديگر  به  راحتي  به  و  سيال هستند  شناور،  به حالت  پيداست، صفحات 

مي گويند.  )Responsive( »واكنش گرا« 

1ـ لوگو )نشانه(؛
2ـ هويت سايت – نام سايت؛

.)Navigation( 3ـ منو صفحه يا ناوبري
Header

Bodyمحل قرارگيري متن و تصوير )كليۀ عناصر نوشتاري و تصويري(.

ـ نقشۀ سايت، ماليكت، كپي رايت؛
سايت هاي  همانند  شخص«  سوم  »سايت هاي  با  ارتباطي  نشانه هاي  ـ 
شبكه هاي اجتماعي كه ماليكت آن متفاوت بوده اما امكان لينك و ارتباط        
)widget(  »با آنها از طريق سايت ديگر مهيا است كه به آنها »ويدجت

گفته مي شود. 

Footer

در اينجا چيكده اي كوتاه از این استاندارد ها را با هم مرور ميك نيم:

 دقت داشته باشيم كه »وايرفريم« فقط كي الگو و يا گريد سادۀ بصري نيست، بلكه وظيفه اي فراتر از آن 
بر عهده دارد و آن مطابقت طراحي با استانداردهاي جهاني W3 است.

نكته

تاكنون چندين بار در مورد كنسرسيوم سازمان جهاني وب )W3(، صحبت به ميان آمد. اين ارگان، استانداردهايي 
را براي طراحي و اجرا در فضاي مجازي تعيين كرده است و از طراحان خواسته تا از آنها پيروي كنند.
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2ـ در زمان جايگيري عناصر بصري، از بالاي صفحه شروع ميك نيم، ابتدا مهم ترين ركن صفحه يعني نشانه، نام 
و هويت سايت را در بالا ترين نقطۀ صفحه قرار مي دهيم، سپس شعار تبليغاتي و در مرحلۀ سوم، منوی صفحه. 

به طور كلي توصیه شده است که اين سه بخش در 400 پكيسل بالاي صفحه قرار گیرند. 
3ـ استفاده از فضاي منفي مناسب: در زمان طراحي بين اركان بصري صفحه، لازم است از فضاي منفي به خوبی 
استفاده نماییم. رعايت نکردن اين نكته باعث مي شود كه كاربر تمركز خود را بر روي محتواي صفحه تا حدود 

20 درصد از دست بدهد.

3ـ انتقال عناصر بصري و اركان نوشتاري به صفحه وب 

در اين مرحله، »وايرفريم« را به صورت كي لايه و گريد در زير دست خود داريم. به كمك اين لايه مي توانيم 
عوامل بصري را با دقت كامل در صفحه جاي گذاري كنيم.

اركان نوشتاري شامل متن، تايپوگرافي، تيتر، سوتيتر و اعداد می باشد.

عناصر  شويم.  آشنا  مجازي  فضاي  در  نوشتاري  اركان  و  بصري  عوامل  انواع  با  است  لازم  اينجا  در 
نشانه، عكس،  لوگوتايپ، مونوگرام،  از:  عبارت اند  مي گيرند،  قرار  تصوير  زيرمجموعة  در  كه  تصويري 

تصويري.  آكيون هاي  انواع  و  جدول  نمودار،  دياگرام،  تصويرسازي، 

تصویر15- در اين شکل 400 پكيسل بالاي صفحه شامل اركان لوگو نماد تبليغاتي و منو صفحه مي باشد.

نكته
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4ـ انواع تصوير در فضاي مجازي

تصوير در فضاي مجازي به دو گونه اصلي ديده مي شود:
1ـ تصويرهاي بيت مپ )Bitmap( كه از كنار هم قرار گرفتن اجزاي بسيار ريزي به پكيسل نام )pixel( تشيكل 
مي شود. تصاوير در فضاي مجازي با 3 فرمت JPEG و GIF و PNG ذخيره و استفاده مي شوند. استفاده از اين 

فرمت ها، زمان بارگذاري )Download( را كوتاه كرده و قابليت نمايش بر روي مرورگر را آسان ميك ند. 
2ـ تصويرهاي رسّامي شدۀ وكتور )Vector( غالباً در نرم افزارهايي مانند ايلاستريتور )Illustrator( يا كورل 
دِراو )Corel Draw( ترسيم مي شوند. تصاوير وِكتور، شكل هاي هندسي تشيكل شده از خط، سطح، بعد، رنگ و 
فرم هستند و وابسته به رزولوشن )وضوح تصويري( نيستند. انواع لوگوتايپ، نشانه، دياگرام و جدول از اين دسته 
 JPEG هستند. هنگام استفاده از فايل وكتور در وب، ابتدا بايد از آن، كي خروجي با فرمت هاي بيت مپ از جمله

و GIF و PNG، گرفته شود.

5 ـ  رزولوشن تصوير

نمايندة وضوح تصويري مي باشد و كيي ديگر از شاخص هايي است كه براي استفادة تصوير در فضاي وب بايد در 
نظر گرفته شود. وضوح تصويري يا رزولوشن نمايانگر تعداد پكيسلي است كه بر روي صفحۀ نمايش به تصوير در 
مي آيد. تصاويري كه براي رسانه هاي چاپي استفاده مي شوند، بايد داراي رزولوشن dpi 300 باشند؛ اما در فضاي 
مجازي، با توجه به سرعت بارگيري صفحات، نياز است كه وزن صفحه و عناصر بصري تا حد امكان كم باشد. لذا 

وضوح تصوير بين 72 تا dpi 150 تنظيم مي شود.

6 ـ  ابعاد تصوير 

انتخاب تصوير با اندازة مناسب كيي از عواملي است كه بايد توسط طراح به دقت در نظر گرفته شود. زماني كه 

AS ذخيره مي گردد،  يا  و   AI به صورت  غالباً  و  ايلاستريتور خلق مي شود  دقت كنيد، سندي كه در   
از فرمت هاي بيت مپ در وب مورد استفاده قرار گيرد. نمي تواند بدون خروجي و تبديل شدن به كيي 

ـ رسانه هاي چاپي شامل انواع جرايد، نشريات، كتاب ها و به طور كلي هرآنچه كه از طريق چاپ بر روي 
صفحه به نمايش درآيد، می باشد.

ـ Dpi واحد اندازه گيري وضوح تصوير در فضاي مجازي است.

نكته

نكته
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در »واير فريم«، كادري براي تصوير با اندازة مشخص در نظر گرفته مي شود، بايد ابعاد طولي و عرضي تصوير 
انتخاب  بر عكس،  و  تصوير  باعث كشيدگي  كادر،  از  تصوير كوچ كتر  انتخاب  داده شود.  آن مطابقت  با  دقيقاً 
تصوير بزرگ تر باعث فشردگي آن مي شود. بنابراين، تصوير از حالت اصلي خود خارج مي شود. همچنين استفاده 
از تصاوير بزرگ تر از اندازة مورد نياز، باعث ازدياد وزن بصري صفحه شده و در بارگيري و انتقال، مشكل ايجاد 

ميك ند )تصویر 16(. 

7ـ  تايپوگرافي در فضاي مجازي 

كيي از مهم ترين اركان طراحي در فضاي مجازي، تايپوگرافي است. انتخاب فونت بايد بر اساس محتواي سايت 
باشد و از فونت هايي بايد استفاده كرد كه قابليت نمايش مناسب بر روي صفحة مانيتور را داشته باشند. همچنين 
توصيه مي شود كه از فونت هاي تزئيني با ظرافت زياد )همانند خط نستعليق استفاده نشود و بلكه بر عكس از 
فونت هاي ضخيم )يا اصطلاحاً گوشتدار(( همانند كيان و ترافكي و .... استفاده كنيم. در زبان لاتين »تايمز رومن« 
)Times Roman( ـ هلوِتكيا )Helvetica( ـ ارِيال )Arial(ـ وردِنا )Verdana( از جمله فونت هايي هستند كه 

استفاده از آنها توصيه مي شود.

1- در حال حاضر گوگل ،حدود 600 نوع فونت جدید جهت استفاده در فضای مجازی ایجاد کرده 
است که در اختیار طراحان وب قرار دارد. برای اطلاعات بیشتر به این آدرس مراجعه کنید : 

www.googlefonts.com

2- لازم است در استفاده از فونت به كنتراست لازم بين زمينه و نوشته و همچنين اندازة مناسب فونت 
توجه شود تا فرايندخواندن براي كاربران آسان تر شود.

تصویر16-  اين تصوير ابعادي كوچكتر از كادر در نظر گرفته شده دارد، به همين دليل دچار كشيدگي شده است.

نكته
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8 ـ  انتخاب و كاربرد رنگ

كاربرد رنگ در طراحي وب بسيار حائز اهميت است. علاوه بر آنچه كه تاكنون در حوزة مباني رنگ فرا گرفته ايد،
علم  در  عميقي  ريشة  مجازي  فضاي  در  رنگ  رنگي(  اشباع  و  متضاد  و  مكمل  رنگ هاي  خلوص،  )كنتراست، 
نهفته اي مي باشد  ارزش هاي  تبليغاتي دارد. رنگ در ذات خود داراي  برندسازي  روان شناسي و هويت سازي و 
كه قادر است بر روي بينندة خود به طور آگاهانه و يا ناآگاهانه تأثير گذاشته و نيز احساسات گوناگوني را در وي 
برانگيزد. همچنين رنگ مي تواند فرد را مشتاق يا بي نياز به واكنش ها و عملكرد هاي مختلف نمايد. براي مثال 
او را مشتاق و يا بي تفاوت نسبت به خريد محصولي نمايد. طراحان وب از اين توانايي منحصر به فرد رنگ، در 
راستاي هدف و پيام سايت به خوبي بهره مي گيرند. براي مثال بازديد از وب سايت مواد غذايي با رنگ هاي اشتها 
برانگيز مي تواند كاربر را دعوت به خريد و سفارش بيشتر نمايد. علاوه بر ده ها مثال ديگر، استفاده از رنگ نارنجي 
به كاربر حس آشنايي و خريد با صرفه را مي دهد؛ بدين معنا كه اگر كاربر، از سايتي قصد خريد آنلاين را داشته 
نارنجي در آن سايت ارجح باشد، ناخودآگاه احساس مي نمايد كه خريد مناسب و با صرفه اي را  باشد و رنگ 
انجام مي دهد و در نتيجه احساس رضايت مندي و اطمينان مي نمايد. كيي از نرم افزارهايي كه مي تواند شما را در 

انتخاب رنگ كمك نمايد، ادَُبي كالرِ سي سي )Adobe color cc( مي باشد.

تصویر17- نرم افزار ادوبي كالر سي سي كه ابزاري مناسب براي انتخاب رنگ است.
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جدول زير مي تواند تا حدي شما را در انتخاب رنگ ياري نمايد.

مفهومرنگ

هيجان، عشق، اشتياق، نفرت، خون، طعم، حرارت، تحرك، جنبش، تحركي ذائقه؛قرمز

دوستي، آشنايي، انرژي، باصرفه، فعال، شادي، خورشيد، خلاقيت، مهرباني، تحركي ذائقه؛نارنجي

انرژي، شادي، اعلام خطر، ورزش؛زرد

طبيعت، محيط زيست، رشد و نمو، ثروت، علم، رفاه؛سبز

آسمان، دريا، رشد عقلي، هوش، ارتباط و پيام رساني، اطمينان، آرامش؛آبي
رنگ آبي طبق آمار هاي جهاني وب، مورد پسند عامة مردم جهان مي باشد و با هيچ فرهنگي مغايرت ندارد.

گل، عطر، تجمل، رنگ سلطنتي، رمانتكي، راز و نياز؛بنفش

پاكي، نور، سبكي، خلوص، تقوا. همچنين رنگ سفيد بهترين رنگ براي پس زمينه مي باشد.سفيد

قدرت، جلال، شكوه، توانايي، جامعيت.سياه

تصویر18
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اين رنگ كه اصطلاحاً رنگ مادر ناميده مي شود بايد در طراحي سايت استفاده شده و مباني روان شناسي رنگ 
در آن به دقت مورد توجه قرار گيرد؛ به اين معنا كه انتخاب رنگ بايد متناسب با مفاهيمي كه منتقل ميك ند 
صورت گيرد. براي مثال رنگ سبز، رنگ مناسبي براي بانك، بيمه و منابع طبيعي است و رنگ آبي براي حوزة 
ارتباطات مناسب است، چنانچه  در بيشتر سايت هاي اجتماعي از رنگ آبي استفاده مي شود. همچنين بهتر است 
براي طراحي سايت، رنگ هاي ديگري به عنوان رنگ دوم و سوم در نظر گرفته شود. بيشتر كردن تعداد رنگ 
مي تواند براي كاربر گيجك ننده باشد و در شناخت و تشخيص وي در ارتباط با هويت سايت مشكل ايجاد كند.

دقت داشته باشيد، هر سايت يا اپليكيشني غالباً كي رنگ اصلي )primary( دارد كه متناسب با رنگ 
هويت سازماني )corporate Identity( و برندينگ )Branding( آن است.

طبق استانداردهاي جهاني وب، رنگ سفيد و به طور كلي رنگ هاي بسيار روشن براي پس زمينة سايت 
به چشم، فضاي تنفس  توصيه شده است؛ زيرا خوانايي متن را براي كاربر افزايش داده و اصطلاحاً 

مي دهد.

نكته

نكته

RGB رنگ هاي
افزايشي  از گروه رنگ هاي  الكترونكي ديده مي شوند،  رنگ هايي كه بر روي صفحة نمايش وسايل 
)Additive Color( هستند كه براساس درصد رنگي ميان نورهاي قرمز، سبز و آبي تشيكل مي شوند. به 
اين گروه رنگي، رنگ هاي RGB مي گويند. اين گروه رنگي در نرم افزارهايي مانند فتوشاپ، ايلاستريتور، 

افَتر افِكت )after Effect( و فلش )Flash( كه تصاوير به صورت پكيسل است، ديده مي شود. 

يادآوري
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)Hex( 9ـ  رنگ هاي هگز

»هگزا دسيمال« )Hexa Decimal( يا اصطلاحاً هگز )Hex( واحد سنجش رنگ در وب است كه توسط كدهاي 
رنگي مشخص مي شود. رنگ هاي »هگز« از 6 عدد يا حرف تشيكل مي شوند و با علامت # آغاز مي شوند. هر 
جفت از اين اعداد يا حروف، به ترتيب از چپ به راست نمايانگر ميزان شدت رنگ )Intensity( قرمز، سبز و 

آبي مي باشد. 
ارزش درجة رنگي در واحد »هگز« از »OO« كه نمايندة كمترين شدت رنگي است تا »FF« كه نمايانگر 
بالاترين شدت رنگي است، ديده مي شود؛ براي مثال رنگ سفيد از تريكب سه رنگ اصلي با بالاترين 

شدت خود به وجود مي آيد. 
برعكس، رنگ سياه از تريكب اين سه رنگ با پايين ترين درجة خود، ساخته مي شود.

تصویر19
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# OO OO OO
رنگ سیاه

# FF FF FF
رنگ سفيد

# XX XX XX
كدهاي رنگي هگز به ترتيب از 
چپ به راست قرمز، سبز، آبي

تصویر20

تصویر21- رنگ هگز كه با حروف اعداد نمايش داده مي شود.
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10ـ پالت رنگي وب

پالت رنگي وب مجموعاً داراي 216 رنگ است. اين ها رنگ هايي هستند كه بر روي تمامي مرورگرها، قابليت 
نمايش كيساني دارند؛ به همين دليل به آنها رنگ هاي امَن وب )Web Safe Colors( مي گويند. توصيه مي شود 
انتخاب نماييد تا دچار ناهماهنگي رنگي در  رنگ انتخابي براي سايت خود را از ميان پالت رنگ هاي امَن وب 

مرورگر هاي مختلف نشويد زيرا ناهماهنگي رنگي، تأثير منفي بر هويت سازي سايت دارد. 

تصویر22-رنگ هگز كه با حروف اعداد نمايش داده مي شود.
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11ـ طراحي صفحة وب توسط نرم افزار فتوشاپ

حال كه با فرمت عناصر بصري، انتخاب رنگ و فونت مناسب و به طور كلي مباني طراحي در فضاي مجازي تا 
حدي آشنا شده ايد، مي توانيد اولين صفحة وب را در فتوشاپ ايجاد كنيد.

1ـ ابتدا به »وايرفريم« خود برگرديد و آن را به عنوان كي لايه با وضوح )opacity( حدود 10% تا 
20% در فتوشاپ باز كنيد. اين عمل كمك ميك ند كه عناصر بصري را بدون خطا در جايگاه مناسب 

خود قرار دهيد.

فعالیت 
کارگاهی

تصویر23

تصویر24
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2ـ در مرحلة بعد، عناصر بصري انتخابي خود شامل لوگو )نشانه(، متن، تصوير، جدول، لينك 
يا دكمه هاي منو )Menu Button( را با فرمت مناسب وارد صفحه نماييد. 

انجام  به  را در »فتوشاپ«  مادر  يا صفحة   )Home page( اينجا شما طراحي كي صفحه  3ـ در 
رسانده ايد. صفحة مادر يا صفحة خانه )Home page(، صفحه اي است كه تمام صفحات داخلي 

لينك متصل مي شوند. به آن  سايت 
4ـ مرحلة بعدي كار شما، در ارتباط با بريدن قطعات صفحه و تبديل آنها به HTML است. ما براي 

اين كار از ابزار اسِلايس )Slice( استفاده ميك نيم.

در زماني كه از ابزار اسِلايس )چاقو( براي تهةي صفحة وب استفاده مي شود، صفحه، ساختاري مانند 
جدول پيدا ميك ند و هر قسمت بريده شدة صفحه، تبديل به كي خانه از آن جدول مي گردد؛ بنابراين 

صفحه بايد بسيار ساده و خلاصه باشد و از افزودن عناصر بصري بيهوده جداً پرهيز شود.

تصویر25

نكته
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12ـ  مراحل اِسلايس كردن صفحة وب

1ـ در جعبة ابزار فتوشاپ )Tool box(، اسِلايس )چاقو( را انتخاب كنيد.
2ـ در منوي view حتماً »اسِنپ« )snap( و سپس »Snap to Layers« را انتخاب كنيد.

3ـ حال تمام اجزاي صفحه شامل Header و Body و Footer را با ابزار اسِلايس )چاقو( با دقت كامل 
دور بري كنيد. 

4ـ ذخيره كردن قطعات بريده شده و اكسپورت كردن آنها به فايل هاي HTML مرحلة بعد را تشيكل مي دهد 
كه بايد به اين ترتيب انجام گيرد: 

File → Save For Web

تصویر26
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5ـ در پنجرة ذخيره سازي فايل، در بالاي صفحة سمت راست اين گونه تغييرات را بايد ايجاد نماييم:

Preset → JPEG High

تصویر27
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6ـ مثلث كوچك گوشة سمت راست 
 Optimized را كلكي كرده و گزينة
انتخاب  را  مايزومنو(  )اپُتي   Menu

كنيد.

باز  نهايي  ذخيره سازي  پنجرة  وقتي  7ـ 
صفحه،  پايين  در  كه  كنيد  دقت  شد، 
را   HTML & Images فرمت   حتماً 
در  را  فايل ها  نهايت   در  و  دهيد  تغيير 

كنيد. ذخيره  مناسب  جاي 

Optimized Menu

تصویر28

تصویر29- فرمت تصوير را بايد همانند تصوير مشخص كنيد.
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9ـ وقتي فايل HTML را باز ميك نيد صفحة شما در مرورگر باز خواهد شد. در اينجا اولين صفحة وب 
شما به صورت زنده و آنلاين بر روي مرورگر رايانه قابل ملاحظه است. در اينجا صفحة وب بر روي مرورگر 

»سافاري« )Safari( ديده مي شود.

8ـ فايل ذخيره شده به صورت كي صفحة HTML ذخيره مي گردد. 

تصویر30

تصویر31- صفحه HTML كه در مرورگر سافاري باز شده است.
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همان طور كه قبلًا گفته شد، صفحة بوجود آمده صفحة )Home page( است. اگر بخواهيد كي سايت 
را به طور كامل طراحي كنيد، براي هر صفحه بايد جداگانه مراحل ياد شده را از ابتدا تا انتها انجام 

دهيد و سپس فايل ها را در كي پوشة اصلي )root folder( ذخيره كنيد.

طراحي صفحات داخلي وب سايت
در اينجا با استفاده از »وايرفريم« و الگوبرداري از شيوة طراحي صفحة خانه )Home page(، صفحات 
داخلي سايت از جمله دربارة ما، ارتباط كاري را طراحي كنيد. )روش اجرايي كار دقيقاً همانند صفحة 

خانه است و فقط محتواي صفحات داخلي متفاوت خواهد بود(..

1ـ بخش بالاي صفحة وب كه شامل لوگو، منوي صفحه و شمارة صفحه مي باشد، عيناً كپي )Copy( و در 
صفحات ديگر Paste مي شود. فقط هر صفحه را جداگانه در منو مشخص كنيد.

2ـ به گريد و صفحه آرايي صفحة خود )Home page( دقت كنيد و مطابق با آن، صفحات بعد را طراحي 
كنيد.

3ـ پالت رنگي را كه براي صفحة )Home page( انتخاب كرده ايد در تمام صفحات داخلي نيز عيناً رعايت 
كنيد.

پذيرش سفارش

 هنرجویان در این فصل مهارت های زیر را کسب خواهند کرد:
1ـ3ـ هدف سايت؛

2ـ3ـ شناخت مخاطب هدف؛ 
3ـ3ـ شناخت رقبا و سايت هاي مشابه؛

تمرين: شناخت هدف، مخاطب و رقباي چند سايت موفق
4ـ3ـ تهةي طرح اوليه )پروپوزال(؛

5ـ3ـ عقد قرارداد؛
6ـ3ـ ارائه طرح به مشتري و شروع مراحل اجرايي كار.

نكته

راهنمایی

تمرین
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حال كه طراحي و ساخت اولةي كي صفحة وب را فرا گرفته ايد، براي پذيرش سفارش از مشتري آماده شده ايد. 
لازم به يادآوري است كه طراحي وب، فرايند بسيار گسترده اي بوده و از جمع آوري اطلاعات، طراحي و راه اندازي 
بر روي شبكه، بسيار فراتر است. طراحي وب، چند بعدي و چند رسانه اي است كه از همكاري و تعامل ميان هنر، 

تكنولوژي و فناوري اطلاعات در كنار كيديگر توليد مي شود.

1ـ  هدف سايت

2ـ  شناخت مخاطب هدف

3ـ  شناخت رقبا و سايت هاي مشابه

هنگامي كه از طرف مشتري، سفارشي به شما پيشنهاد مي شود، شناخت شاخصه هاي اصلي طراحي وب الزامي 
است. اين شاخصه ها همانند كي هرم است كه در رأس آن، هدف سايت قرار مي گيرد. منظور از هدف سايت، 
دريافتن دليل و قصد توليد آن است. طراح بايد براي همة پرسش ها و سوالات پاسخ روشني داشته باشد؛ از جمله 
اينكه اين سايت چرا و با چه قصدي توليد شده است؟ آيا سايت، تجاري و جهت فروش كالا ايجاد شده است؟ 
آيا سايتي آموزشي است؟ مخاطبين سايت چه ويژگي هاي دارند؟ يافتن جواب پرسش هايي از اين نوع، روشنگر 

هدف سايت و مسير كار طراح بوده و نحوة بيان بصري و كاربرد تكنولوژي لازم را روشن ميك ند.
در اين مرحله، طراح موظف است خط مشي و نقطه نظرات سفارش دهنده )مشتري( را كاملًا رعايت نمايد.

نكتة ديگري كه لازم است در مورد آن اطلاعات كاملي داشته باشيد، شناخت مخاطب هدف است. مخاطبين 
فضاي مجازي به طور كلي در دو گروه جاي مي گيرند: 

1ـ مخاطبين متخصص: مخاطبيني هستند كه با فناوري و رايانه آشنا بوده و تخصص هاي لازم جهت كار با 
آن را دارند.

2ـ مخاطبين غيرحرفه اي: مخاطبيني هستند كه با فناوري وب  غريبه بوده و براي اولين بار با سيستم، ارتباط 
برقرار ميك نند. )كودكان و سالمندان غالباً در اين گروه قرار مي گيرند.(

 )User Center Design( »اين تقسيم بندي عامل مهمي براي طراح به منظور كاربري و »طراحي كاربر محور
است. علاوه بر دسته بندي كلي بالا، مي توان مخاطبين سايت را مطابق با شاخصه هاي ديگري، در گروه هاي فرعي 
كوچ كتر قرار داد. مجموع اين عوامل را شناخت »دموگرافي« )Demography( مخاطب مي نامند كه شامل 

گروه سني، نژاد، مذهب، جنسيت، تحصيلات، موقعيت جغرافيايي، اقتصادي و ... مي باشد.

كيي ديگر از فاكتورهايي كه طراح بايد آن را مد نظر بگيرد، آشنايي با رقبا و سايت هاي مشابه است. اين شناسايي 
كمك ميك ند كه طراح با انتخاب بياني خلاق و متفاوت و غير تكراري نسبت به رقبا، تأثير ويژة خود را بر روي 

مخاطب هدف بگذارد و به اين ترتيب سفارش  دهنده را در ارائة پيام به مخاطبين خود ياري كند.
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چند سايت موفق را انتخاب كنيد و سعي كنيد هدف، مخاطب و رقباي آن را تشخيص دهيد.
فعالیت 
کارگاهی

4ـ تهية پروپوزال

هدف از تهيه پروپوزال )پيشنهاد كار( بيان ابعاد كمّي و يكفي پروژه، تكنولوژي كاربردي، زمان بندي و هزينة 
طراحي و اجراست. براي تهةي كي پيشنهاد بايد كلةي اطلاعات در مورد هدف، مخاطب،  رقبا، سهم بازار )به معناي 
وضعيت و موقعيت تبليغاتي( و همچنين زمان بندي اجرايي كار )طراحي و اجرا( را مشخص نموده و پس از تحليل 
و نتيجه گيري از اين داده ها، براي سفارش دهنده، كي طرح اوليه )پروپوزال( آماده ميك نيم. در ارتباط با يافتن 
قيمت مناسب براي طراحي و اجراي كي پروژه، مي توان به سايت »انجمن طراحان گرافكي ايران« مراجعه كرده 

و تعرفة قيمت ها را رعايت نمود1.

1. آدرس سايت انجمن صنفي طراحان گرافكي ايران: www.graphiciran.com . لازم به ذكر است كه اين قيمت ها براي طراحان حرفه اي و 
با سابقه مي باشد. اين تعرفه راهنمايي است جهت آشنايي با دستمزد هاي طراحان باسابقة وب و گرافكي كه در آيندة نزدكي شما هم عضوي از 

آن جامعه خواهيد شد.

 5 ـ  عقد قرارداد

پس از توافق اوليه با مشتري، فرم قراردادي كه نمايانگر تعهدات متقابل سفارش دهنده و سفارش گيرنده شامل 
مبلغ مورد توافق، زمان بندي پروژه و ... است، بين طراح و مشتري به امضا مي رسد. اين قرارداد طرفين را متعهد 
به پيروي از مفاد آن ميك ند. غالباً مبلغي به عنوان پيش پرداخت )تا حدود 30% از كل هزينه( در زمان عقد 
قرارداد توسط سفارش دهنده به طراح پرداخت مي شود. در تصوير شمارة 30 مي توانيد با كي نمونه از قرارداد هاي 
نمونة  قرارداد،  اين  به  توجه  با  آشنا شويد. )شما مي توانيد  ايران«  گرافكي  »انجمن طراحان  توسط  ارائه شده 

ساده اي از آن را براي خود تهيه كنيد.(

در نهايت توجه داشته باشيد كه رضايت مشتري بسيار مهم است. بنابراين تمام توان خود را در ارائة 
كار هنرمندانه در زمان بندي مشخص بهك ار گيريد.

نكته



48



49

مقدمه ای بر طراحی وب فصل 1     



50



51

مقدمه ای بر طراحی وب فصل 1     

تصویر32



52

6 ـ ارائه طرح به مشتري و مراحل اجرايي كار

ارائة طرح به مشتري غالباً طبق زمان بندي مورد توافق در قرارداد انجام مي شود. زماني كه طراح، ديزاين كي 
وب سايت را سفارش مي گيرد، بايد پروژه را بر اساس كي پلان بندي دقيق راهبري نمايد و طرح را طي چندين 

مرحله به مشتري ارائه دهد.
)Mock up( »1ـ فاز 1 تهةي » ماك آپ

» ماكاپ« شبيه سازي كامل طرح اوليه است بهك ار نهايي و آنچه كه در نهايت توسط كاربر بر روي شبكه ديده 
مي شود؛ با اين تفاوت كه هيچ كي از عوامل تعاملي صفحه فعال نيستند و صفحه فقط جنبة نمايشي دارد. براي 

مثال لين كها و دكمه هاي منو فعال نبوده و همانند كي تصوير دو بعدي عمل ميك نند.

براي اينكه سفارش دهنده حق انتخاب بيشتري داشته باشد، حداقل 3 و حداكثر 5 » ماك آپ« با طرح و نقوش 
متفاوت تهيه كنيد. دقت داشته باشيد كه ارائة طرح در تعداد زياد باعث سردرگمي و گيجي مشتري شده و 

انتخاب را براي او دشوار ميك ند.
1ـ توضيح نوشتاري طرح 

در زمان ارائة هر طرح، بهتر است كي صفحة مكتوب شامل توضيح كامل طرح و علت انتخاب عناصر بصري 
كاربردي را ارائه كنيد. از آنجا كه كارهاي مشتري با طرح برخورد مي نمايد و علت رد يا قبول طرح را به طور 
اصولي مشخص نميك ند، ارائه صفحة توضيحي به مشتري آگاهي بيشتري مي دهد و او را در انتخاب اثر مورد نظر 

ياري نموده و از اين طريق، امكان رد يا قبول بدون استدلال طرح تا حد زيادي از بين مي رود.
2ـ مرحلة دوم: » ماك آپ« صفحات داخلي

پس از ارائة طرح مرحلة كي به مشتري و اصلاح طرح  بر اساس نقطه نظرات او، صفحات داخلي را هماهنگ با 
طرح تأييد شده، طراحي و » ماك آپ« مرحلة دوم تهيه مي شود.

ساير صفحات  زيرا  مي شود؛  تهيه   )Home page( خانه  از صفحة  فقط  »ماك آپ«  مرحله  اين  در 
وب سايت، پس از انتخاب صفحة مادر به پيروي از آن به طور مشابه در نحوة بهك ارگيري عوامل بصري 
طراحي مي شوند. اين همگوني و مشابهت كه به آن كانسيستنسي )consistency( گفته مي شود، 
شامل شباهت در پالت رنگي، گريد، تايپوگرافي و ... است، كه موجب خلق كي يونيفورم مشترك ميان 
صفحات مي گردد. كيي از  مهم ترين اركان مباني طراحي وب، هم خانواده كردن صفحات  با كيديگر 
است كه باعث مي شود كاربر احساس كند صفحات كي سايت، پيوندي همانند والدين و فرزند دارند. 
اصطلاح والدين )parent( و فرزند )child( در وب و كد نويسي رايج بوده و نمايانگر ارتباط و پيروي 

اجزاي كوچ كتر از اجزاي بزرگ تر و يا صفحات داخلي از صفحة اصلي است.

نكته
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3ـ مرحلة سوم: اجراي نهايي
در اين مرحله طرح هاي فاز دوم را در صورت نياز و بر اساس نقطه نظرات مشتري و اصول علمي طراحي وب 

اصلاح كرده و سپس وارد مرحلة اجراي نهايي مي شويم.
4ـ مرحلة چهارم: تست و آزمايش

پس از اجراي نهايي، صفحات بايد مورد آزمايش قرار گيرند )به خصوص در زمينة عوامل تعاملي صفحه، همانند 
لينك ها و دكمه هاي منو و ارتباط صفحات با يكديگر و با صفحة مادر( و در صورت وجود هر مشكلي، رفع نقص 

گردد.
5  ـ مرحلة پنجم: انتقال بر روي شبكه 

انتقال و جاي گيري طرح در فضاي ميزبان )Hosting( و راه اندازي بر روي شبكه، بخش پاياني پروژه محسوب 
مي شود. 

در اين مرحله و پس از اتمام كار، تسويه حساب و درخواست مابقي دستمزد از مشتري انجام مي شود.

هر طرح را به طور جداگانه بر روي كاغذ مناسب با كيفيت بالا پرينت گرفته و مرحلة دوم »ماك آپ« را به 
مشتري ارائه مي دهيم.

نكته
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