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که خودکفا شود و روی پای خود بایستد.
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شرايط در حال تغيير دنياي كار در مشاغل گوناگون، توسعۀ فناوري ها و تحقق توسعه پايدار، ما را بر آن داشت تا برنامه هاي 
درسي و محتواي كتاب هاي درسي را در ادامۀ تغييرات پايه هاي قبلي براساس نتايج ارزشيابي از رشته، بازطراحي و تأليف 
كنيم. مهم ترين تغيير در كتاب ها، آموزش و ارزشيابي مبتني بر شايستگي است. شايستگي، توانايي انجام كار واقعي به طور 
استاندارد و درست تعريف شده است. توانايي شامل دانش، مهارت و نگرش مي شود. در رشتۀ تحصيلي ـ حرفه اي شما، چهار 

دسته شايستگي در نظر گرفته است:
شايستگي هاي فني براي جذب در بازار كار مانند توانايي طراحی و اجرای نشانه و علائم راهنمای تصویری

شايستگي هاي غير فني براي پيشرفت و موفقيت در آينده مانند نوآوري و مصرف بهينه
شايستگي هاي فناوري اطلاعات و ارتباطات مانند كار با نرم افزارهای تصویری

شايستگي هاي مربوط به يادگيري مادام العمر مانند تصویرپردازی
بر اين اساس دفتر تأليف كتاب هاي درسي فني و حرفه اي و كاردانش مبتني بر اسناد بالادستي و با مشاركت متخصصان 
برنامه ريزي درسي فني و حرفه اي و خبرگان دنياي كار مجموعه اسناد برنامه درسي رشته هاي شاخه فني و حرفه اي را تدوين 

نموده اند كه مرجع اصلي و راهنماي تأليف كتاب هاي درسي هر رشته است. 
اين كتاب سومين كتاب كارگاهي است كه ويژة رشتة فتوـ گرافیک تأليف شده است و شما در طول دورة سه ساله، شش كتاب 
كارگاهي و با شايستگي هاي متفاوت را آموزش خواهيد ديد. كسب شايستگي هاي اين كتاب براي موفقيت در شغل و حرفه 
براي آينده بسيار ضروري است. هنرجويان عزيز سعي كنيد؛ تمام شايستگي هاي آموزش داده شده دراين كتاب را كسب و در 

فرايند ارزشيابي به اثبات رسانيد.
كتاب درسي طراحی نشانه و تصویر شامل پنج پودمان است و هر پودمان داراي دو واحد يادگيري است و هر واحد يادگيري 
از چند مرحلة كاري تشيكل شده است. شما هنرجويان عزيز پس از يادگيري هر پودمان مي توانيد شايستگي هاي مربوط به 
آن را كسب نماييد. هنرآموز محترم شما براي هر پودمان كي نمره در سامانه ثبت نمرات، منظور ميك ند و نمرة قبولي در هر 

پودمان حداقل 12 است.
همچنين علاوه بر كتاب درسي شما امكان استفاده از ساير اجزای بسته آموزشي كه براي شما طراحي و تأليف شده است، وجود 
دارد. كيي از اين اجزاي بسته آموزشي كتاب همراه هنرجو مي باشد كه براي انجام فعاليت هاي موجود در كتاب درسي بايد استفاده 
نماييد. كتاب همراه خود را مي توانيد هنگام آزمون و فرايند ارزشيابي نيز همراه داشته باشيد. ساير اجزاي بسته آموزشي ديگري 
نيز براي شما در نظر گرفته شده است كه با مراجعه به وبگاه رشته خود با نشاني www.oerp.ir مي توانيد از عناوين آن مطلع 

شويد.
فعاليت هاي يادگيري در ارتباط با شايستگي هاي غيرفني از جمله مديريت منابع، اخلاق حرفه اي، حفاظت از محيط زيست 
و شايستگي هاي يادگيري مادام العمر و فناوري اطلاعات و ارتباطات همراه با شايستگي هاي فني طراحي و در كتاب درسي 
و بسته آموزشي ارائه شده است. شما هنرجويان عزيز كوشش نماييد اين شايستگي ها را در كنار شايستگي هاي فني آموزش 

ببينيد، تجربه كنيد و آنها را در انجام فعاليت هاي يادگيري به كار گيريد.
رعايت نكات ايمني، بهداشتي و حفاظتي از اصول انجام كار است لذا توصيه هاي هنرآموز محترمتان در خصوص رعايت مواردي 

كه در كتاب آمده است را در انجام كارها جدي بگيريد.
اميدواريم با تلاش و كوشش شما هنرجويان عزيز و هدايت هنرآموزان گرامي، گام هاي مؤثري در جهت سربلندي و استقلال 

كشور و پيشرفت اجتماعي و اقتصادي و تربيت مؤثر و شايستۀ جوانان برومند ميهن اسلامي برداشته شود.

 دفتر برنامه ریزی و تأليف كتاب هاي درسي فني و حرفه اي و كاردانش

سخنی با هنرجویان عزیز



در راستاي تحقق اهداف سند تحول بنيادين آموزش و پرورش و برنامة درسي ملي جمهوري اسلامي ايران و نيازهاي متغير 
دنياي كار و مشاغل، برنامة درسي رشتة فتو ـ گرافیک و طراحي و بر اساس ارزشيابي انجام شده، محتواي آموزشي جديد 
تأليف شد. كتاب حاضر از مجموعه كتاب هاي كارگاهي مي باشد كه براي سال يازدهم تدوين و تأليف شده است. اين كتاب 
از  شايستگي  بر  مبتني  ارزشيابي  همچنين  است.  تشيكل شده  يادگيري  واحد   2 از  پودمان  هر  كه  است  پودمان   5 داراي 

ويژگي هاي اين كتاب مي باشد كه در پايان هر پودمان شيوة ارزشيابي آورده شده است. 
هنرآموزان گرامي مي بايست براي هر پودمان كي نمره در سامانة ثبت نمرات براي هر هنرجو ثبت كنند. نمرة هر پودمان از 
دو بخش تشکيل مي شود: ارزشيابي پاياني در هر پودمان و ارزشيابي مستمر براي هر كي از پودمان ها. از ويژگي هاي ديگر 
اين كتاب طراحي فعاليت هاي يادگيري ساختي افته در ارتباط با شايستگي هاي فني و غيرفني از جمله مديريت منابع، اخلاق 
حرفه اي و مباحث زيست محيطي است. اين كتاب جزئي از بستة آموزشي تدارك ديده شده براي هنرجويان است كه لازم 
است از ساير اجزای بستة آموزشي مانند كتاب همراه هنرجو، نرم افزار و فيلم آموزشي )رمزينه هاي سريع پاسخ ابتداي هر 
پودمان( در فرايند يادگيري استفاده شود. كتاب همراه هنرجو در هنگام يادگيري، ارزشيابي و انجام كار واقعي، مورد استفاده 
قرار مي گيرد. شما می توانید برای آشنایی بیشتر با اجزای بستة یادگیری، روش های تدریس کتاب، شیوة ارزشیابی مبتنی 
بر شایستگی، مشکلات رایج در یادگیری محتوای کتاب، بودجه بندی زمانی، نکات آموزشی شایستگی های غیرفنی، آموزش 

ایمنی و بهداشت به کتاب راهنمای هنرآموز این درس مراجعه کنید.
عنوان پودمان هاي كتاب عبارت است از:

پودمان اول: با عنوان »بازپردازی تصویر«، در واحد يادگيري1 به ایده پردازی تصویر، در واحد يادگيري2 به تصویرسازی با 
عکس پرداخته شده است.

پودمان دوم: با عنوان »طراحی نشانه«، در واحد يادگيري1 به اجرای نشانۀ انتزاعی، در واحد يادگيري2 به اجرای نشانه 
است. پرداخته شده  تصویرنما 

پودمان سوم: با عنوان »اجرای علائم راهنمای تصویری«، در واحد يادگيري1 به ساده سازی تصویر، در واحد يادگيري2 به 
اجرای پیکتوگرام پرداخته شده است.

پودمان چهارم: با عنوان »نشانه نوشتاری«، در واحد يادگيري1 به اجراي نشانه  نوشته تایپی، در واحديادگيري2 به اجرای 
نشانه نوشتۀ دست نویس پرداخته شده است.

پودمان پنجم: با عنوان »اجرای هویت بصری سازمانی«، در واحد يادگيري1 به طراحی اوراق سازمانی، در واحد يادگيري2 
به طراحی و اجرای اقلام سازمانی پرداخته شده است.

اميد است كه با تلاش و كوشش شما همكاران گرامي اهداف پيش بيني شده براي اين درس، محقق گردد.

 دفتر برنامه ریزی و تألیف کتاب های درسی فنی و حرفه ای و کاردانش

سخنی با هنرآموزان گرامی

نظرسنجی کتاب درسی

https://nazar.roshd.ir/
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پودمان اوّل: بازپردازی تصویر 

پودمان اوّل

بازپردازی تصویر

در این پودمان هنرجویان »شایستگی بازپردازی تصویری« را کسب می کنند. 
بازپردازی تصویری فرایندی است که در آن هنرجویان با استفادۀ خلاقانه از 
تصویر )عکس، نوشتار، نقاشی، چاپ، یا هر عنصر تصویری دیگر( به روش 
برش، ترکیب، جابه جایی، تغییر و سازماندهی آنها تصاویری جدید با معنا و 
بیان جدیدی به وجود می آورند. دو روش بازپردازی تصویری در این پودمان 

آموزش داده می شود: تصویرپردازی و فتومونتاژ.

https://www.roshd.ir/1405-211593-1
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 روش های گوناگونی برای ایده پردازی تصویر وجود دارد؟
 ایده های تصویری نو حاصل ترکیبی جدید از تصاویر است؟

 ایده پردازی برای انتقال یک پیام مشخص در قالب یک ایدۀ تصویری براساس سفارش  مشتری زیر نظر 
طراح ارشد.

آیا تا کنون پی برده اید

استاندارد عملکرد

واحد یادگیری  1 

ایده پردازی تصویری
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پودمان اوّل: بازپردازی تصویر 

ایده پردازی تصویری
به این آثار )تصاویر 1 تا 6( با دقت نگاه کنید:

در هر کدام از این آثار چه تصاویری استفاده شده است؟ چه اندیشه و ایده ای باعث شکل گیری آنها شده است؟ 
هنرمند چگونه و با چه هدفی این آثار را خلق کرده است؟

تصویر 1

تصویر 4

تصویر 2

تصویر 5

تصویر 3

تصویر 6



4

به عناصری که در این نشانه مورد استفاده قرار گرفته است )تصاویر 8 تا 10( توجه کنید:

تصویر 10تصویر 9

نقش مایۀ گل )تذهیب(
سنتی،  گل های  فرم  از  استفاده 
ایرانی کاربرد دارد  که در تذهیب 
به  اسلیمی(  و  ختایی  )گل های 

ساده.  و  خلاصه  بسیار  شکلی 

به نشانۀ تصویر7 توجه کنید:
چه عناصری در آن می بینید؟  اجزای تشکیل دهندۀ آن را نام ببرید.

آیا می توانید بگویید طراح با خلق این ترکیب تصویری به چه موضوعی اشاره می کند؟

تصویر7

تصویر 8

کرۀ زمین
اقتباس از این آیکن )نقشَک( که 
زمین  کرۀ  از  نمادین  به صورت 

می گیرد. قرار  استفاده  مورد 

نصف کرۀ زمین
زمین  کرۀ  نصف  از  استفاده 
به گونه ای بسیار ساده و نمادین و 

)نقشَک(. آیکن  به صورت 

تصویر شمارۀ ٧ نشانۀ شهرداری اصفهان است. طراح با استفاده از عناصر نمادین کرۀ زمین و نقش مایۀ اسلیمی، جملۀ 
)ضرب المثل( معروف »اصفهان، نصف جهان« را با ساده ترین اشکال ممکن به یک نشانۀ تصویری تبدیل کرده است 

و همچنین هویت، تاریخ و اصالت یک شهر را از طریق آن به صورتی گویا یادآوری کرده است.
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تصویر ١١

به تصویر11 نگاه کنید:
چه می بینید؟ اجزای تشکیل دهندۀ آن را نام ببرید. 

طراح با استفاده از چه عناصر و نمادهایی این تصویر را خلق کرده است؟ 
به دنبال چه معنا و مفهومی بوده و برای انتقال پیام خود چگونه عمل کرده است؟

همان طور که در این اثر مشاهده می کنید اجزای تشکیل دهندۀ آن عصای توان جویان و یک اسلحه است. با 
استفاده از دو تصویر مختلف تصویرهای 12 و 13 و ترکیب آنها، این پوستر خلق شده است. با ترکیب این دو 
تصویر مشاهده می کنیم که طراح تلاش کرده است که به شکلی کنایه آمیز و خلاقانه، جنگ را نکوهش کند 

و آسیب های آن را به تصویر بکشد.
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تصویر ١٣تصویر ١٢

طراح این اثر با زبانی ساده و قابل فهم برای همۀ مردم دنیا به یک مفهوم مهم اجتماعی مانند جنگ پرداخته 
است و به دنبال این هدف بوده که، به شکلی گویا، همگان را به این مسئله آگاه کند که جنگ و استفاده از 
سلاح می تواند پیامد هایی چون جراحت و آسیب های جبران نا پذیر انسانی داشته باشد از طریق این ایده ابعاد 

فاجعه آمیز جنگ به گونه ای سریع و اثرگذار در ذهن مخاطبین نقش می بندد.

پنج نمونه اثر طراحی گرافیک گوناگون بیابید که ایده های آن براساس تصاویر ایجاد شده باشد.
دربارۀ این آثار با هم کلاسی های خود گفت وگو کنید و چگونگی شکل گیری ایده های هر کدام را توصیف کنید.

فعالیت
 کارگاهی

هر تصویر یک فکر پنهان دارد
همان گونه که دیدیم یک اثر گرافیکی فقط ترکیب شکل ها و یا رنگ ها نیست.

بسیاری از آثار گرافیکی نتیجۀ یک ایده هستند، یا به عبارتی: ایده فکر یا سخنی مشخص است که با استفاده 
از تصاویر بیان شده است.

 هیچ اثر موفقی تصادفی نیست: در آثار گوناگون می بینیم که هر جزئی از تصویر دلایل خاص خود 
را دارد. هیچ خط، فرم و یا رنگی بی هدف انتخاب نمی شود. اگر اجزای یک اثر را از هم جدا کنیم، متوجه 

می شویم که هرکدام معنای خاصی دارند.
 ایده یعنی رابطۀ هوشمندانه بین اجزا: هر تصویر به تنهایی یک معنا دارد، اما وقتی کنار تصویر دیگری 

قرار می گیرد یک مفهوم تازه ساخته می شود. ایده یعنی ایجاد ارتباط جدید بین تصاویر گوناگون.
 قبل از طراحی باید فکر کرد، طراحی فقط اجرا نیست: تحلیل موضوع، انتخاب عناصر مناسب، پیدا 

کردن ارتباط مفهومی بین تضادها، مفاهیم و شکل های مختلف همه قبل از شروع طراحی اتفاق می افتد.
 زیبایی کافی نیست: یک اثر ممکن است زیبا باشد، اما اگر در آن ایدۀ مشخصی نباشد، ماندگار نمی شود 

)تصاویر 14 تا 17(.
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تصویر 15تصویر 14

تصویر 17تصویر 16

با نگاه کردن به هریک از آثار تصویرپردازانه در طراحی گرافیک می توان پرسش های زیر را مطرح کرد.
 موضوع اثر چیست؟

 از چه عناصر تصویری برای بیان آن موضوع استفاده شده است؟ 
 اگر هر یک از عناصر تصویری و اجزای آن حذف شود، آیا معنا و پیام اثر تغییری می کند؟

با پاسخ دادن به این پرسش ها می توان به ایدۀ اصلی اثر پی برد.

ساختار یک اثر ایده محور را می توان به صورت یک نمودار ترسیم کرد )نمودار 1(:

نمودار ١

ایده ارتباط هوشمندانهموضوع انتخاب عناصر و تصاویر مناسب
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اکنون یک نمونۀ تصویری از ایده پردازی را بررسی می کنیم )نمودار ٢ و تصویر ١٨(.

تصویر ١٨

نمودار 2

متوقف کردن کار 
کودکان

ایدهارتباط هوشمندانهانتخاب عناصر و تصاویر مناسبموضوع

تغییرات لازم برای 
نزدیک شدن فرم 
و حالت تصویر به 

همدیگر

تلفیق دقیق تصاویر.

ایجاد تعادل در 
رنگ ها.

انتخاب شعار خوب 
و مرتبط و قابل فهم 
و همچنین چیدمان 
مناسب آن با تصویر 

نهایی.

انتقاد از کار کردن 
کودکان

قابل درک بودن 
موضوع و مفهوم
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چرا ایده پردازی مهم است؟
بدون ایده پردازی، آثار طراحی گرافیک ممکن است کلیشه ای، نامفهوم، یا غیرجذاب باشند. در مقابل، یک 
ایدۀ خوب و خلاقانه می تواند ارتباط بهتری با مخاطب برقرار کند، مفهومی عمیق و قابل درک ارائه دهد، از 
نظر بصری جذاب و منحصر به فرد باشد و در نهایت حس و پیام مورد نظر را به درستی منتقل کند )نمودار 3(.

نمودار 3

در بیشتر مواقع ایده پردازی از مهارت های اجرایی مهم تر است. ایده پردازی در گرافیک، از محتوا و اطلاعاتی 
به دست می آید که درون موضوع مورد نظر ما وجود دارد. طراح گرافیک باید دربارۀ محتوا و پیام و مخاطب 
با مشتری گفت وگو کند و به دقت و با تمرکز زیاد از جنبه های گوناگون در مورد آن به مطالعه، جست وجو و 
تحقیق بپردازد تا بتواند به یک ایدۀ خاص و منحصر به فرد دست یابد. جمع آوری اطلاعات و جست وجوهای ما 
در مورد ایده باید وسیع و متنوع باشد، زیرا با ترکیب کردن و در کنار هم قرار دادن نتایج این جست وجوها 

است که می توان به یک ایدۀ تازه و جدید رسید.

ایده پردازی درست مانند استخراج از یک معدن است، باید با صبوری لایه به لایه پیش برویم تا به عمق برسیم 
و آن ایدۀ درخشانی که همۀ نیازهای یک اثر گرافیکی در درون آن وجود دارد را کشف و استخراج کنیم. 

نکته

انتقال دقیق
پیام مورد نظر

ارتباط بهتر
با مخاطب

مفهوم عمیق
 و قابل درک

ایدۀ خوب و 
خلاقانه

ازنظر بصری 
جذاب و

 منحصر به فرد

چه تعاریف دیگری از ایده پردازی به ذهن شما می رسد؟ دربارۀ آن در کارگاه با یکدیگر گفت وگو کنید. گفت و گو کنید

تکلیف 
آیا ایده پردازی فقط در حوزۀ طراحی گرافیک و خلق آثار تصویری وجود دارد؟ در مورد ایده پردازی در یادگیری

سایر فعالیت ها و مشاغل جست وجو کنید و نتایج حاصل از تلاش خود را در کارگاه به اشتراک بگذارید.
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)Brainstorming( بارش یا طوفان فکری
در میان انبوهی از روش های ایده پردازی، یک روش بسیار مهم در ایده پردازی تصویر در طراحی گرافیک وجود 
دارد که اغلب به صورت گروهی انجام می شود. در این روش ابتدا باید به کمک هنرآموز خود برای انجام یک پروژه 
)مثلًا طراحی پوستر( یک موضوع را انتخاب کنید. موضوع می تواند به صورت تک کلمه یا ترکیبی از کلمات و یا 
یک جمله باشد. در مورد مسائل گوناگون می توانید موضوعی را انتخاب کنید: یک موضوع فرهنگی، اجتماعی، 

علمی، سیاسی، تبلیغاتی و امثال آن.

نمودار ٤
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هنرآموز یا یکی از هنرجویان )که بتواند واضح و سریع بنویسد( موضوع مورد نظر را بر روی تابلوی )تختۀ( کلاس یادداشت 
کند؛ سپس کلمه یا کلماتی که در مورد آن موضوع به ذهنتان می رسد را به نوبت بگویید تا در اطراف کلمۀ اصلی یادداشت 
کند. این یک کار گروهی است و لازم است همۀ هنرجویان کلاس در آن مشارکت کنند و روند فکر کردن به موضوع را 
سرعت ببخشند )نمودار 4( و بدون محدودیت یا قضاوت، در مورد موضوع، هر کلمه ای که به ذهنشان می رسد 

را مطرح کنند.
هدف این است که فضایی ایجاد شود که، بدون نگرانی از اشتباه، آنچه به ذهن خطور می کند مطرح شود، 

حتی اگر ارتباط کمی با موضوع داشته باشد.
مراحل انجام بارش فکری

ایده ها و  ایده ها بدون قضاوت، ترکیب و گسترش  یا مسئله، ثبت همۀ  انتخاب موضوع  بارش فکری شامل 
)نمودار 5(. پردازش بصری می باشد  و  ایده  بهترین  انتخاب 

توجه کنید که در روش رسیدن به ایده، با استفاده از بارش فکری، هیچ نوع نگاهی و هیچ کلمه ای، در 
راستای موضوع، بد یا نادرست تلقی نمی شود. مهم این است که، از جوانب مختلف و از طریق اندیشۀ افراد 

مختلف، انبوهی از اطلاعات و داده های متنوع و بسیار گوناگون به دست بیاید. 
در نهایت تمامی یادداشت ها را بررسی و ارزیابی کنید و میان این کلمات و مفاهیم ارتباط خاص و تازه ای 

بیابید و از این طریق در نهایت بهترین و خلاقانه ترین ایده ها را برای اجرای پروژه انتخاب کنید.

نکته

نمودار ٥

ابتدا مشخص کنیدکه 
برای چه  ایده پردازی  قصد 
موضوع  دارید.  را  چیزی 
می تواند طراحی یک پوستر، 
یا  کتاب  یک  جلد  طرح 
آلبوم، خلق یک کار هنری و 
ساخت یک محصول جدید 
یا هر موضوع دیگری باشد. 

هر فکر یا کلمه ای که 
گروهتان  یا  شما  ذهن  به 
می رسد را یادداشت کنید. 
در این مرحله، هیچ ایده ای 
نیست.  نامناسب  یا  غلط 
و  عجیب  ایده های   حتی 
است  ممکن  غیر منتظره 
در آینده به یک ایدۀ عالی 

تبدیل شوند.

پس از نوشتن ایده های 
از  اولیه، سعی کنید برخی 
آنها را با یکدیگر ترکیب کنید 
یا توسعه دهید، ایجاد ارتباط 
بین  گوناگون  تلفیق های  و 
ایده های اولیه به شما کمک 
راه حل های  به  تا  می کند 

خلاقانه تری برسید.

حالا وقت آن است که، 
از بین ایده های نوشته شده، 
بهترین و مناسب ترین آنها 
را انتخاب کنید و روی آن 
نتیجۀ  تا به یک  کار کنید 
نهایی برسید. سعی کنید با 
طراحی های اولیه )اسکیس( 

ساده و سریع پیش بروید.

4
انتخاب بهترین ایده

 و پردازش بصری

3
ترکیب و

 گسترش ایده ها 

2
ثبت همه ایده ها
 بدون قضاوت

1
انتخاب موضوع

 یا مسئله
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مثال عملی از بارش فکری در طراحی گرافیک
فرض کنید شما می خواهید یک اثر طراحی گرافیک )پوستر، طرح جلد، بیلبورد و یا امثال آن( برای موضوع 

»خلیج فارس« طراحی کنید. روش بارش فکری و ثبت افکار به این صورت خواهد بود )نمودار 6(:

نمودار ٦
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برخی از مزایای روش بارش فکری )نمودار 7(:

نمودار ٧

افزایش خلاقیت
 و توانایی

 حل مسئله 

تولید ایده های
 متنوع در مدت

 زمان کوتاه 

تقویت کار گروهی و 
استفاده از

 نظرات مختلف

کاهش ترس
از ارائه ایده های جدید

 و نوآورانه

4 3 2 1

بارش فکری روشی ساده اما بسیار کارآمد برای ایده پردازی در هنر و طراحی گرافیک است. با تمرین و تکرار، 
می توانید مهارت خود را در آزاد کردن و رها سازی اندیشه در زمینه های گوناگون رشد بدهید و از طریق آن 

به ایده های بکر، تازه و خلاقانه ای دست پیدا کنید.

نتیجه گیری

فعالیت گروهی
انتخاب  به چند گروه مختلف تقسیم شوید و در مورد موضوعات مختلفی که  نظارت هنرآموز خود  با 

می کنید این تمرین را انجام داده و مراحل و نتیجۀ ایده پردازی خود را در کارگاه به اشتراک بگذارید.

داشتن یک دفترچه برای ثبت ایده ها یکی از مهم ترین راه ها برای ثبت افکار مختلف است که به انسجام 
ذهن و رشد ایده پردازی بسیار کمک می کند.

نکته

نقشۀ ذهنی1
نقشۀ ذهنی که در برخی مواقع به آن درخت ایده یابی می گویند یکی از ابزارهای معروف در مسیر ایده پردازی است. 
ترسیم نقشۀ ذهنی در ادامه و تکمیل طوفان فکری کمک می کند تا در کنار ایدۀ اصلی، افکار و مفاهیم و مسیر 
خلق اثر را به صورت بصری سازماندهی کرده و ارتباطات مابین مسائل پیش رو را با ساختاری منسجم و دقیق بهتر 

درک کنیم.

Mind Maping ـ1
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بارش فکری بیشتر بر تولید ایده های جدید و بدون محدودیت تمرکز دارد و نقشه ذهنی به عنوان یک 
ابزار برای ساماندهی بیشتر و دقیق تر ایده ها، جنبه های دیگر و شیوه های اجرایی اثر کاربرد فراوان دارد 

)نمودار 8(.

نکته

نقشه ذهنیبارش فکری
نمودار 8

مثال عملی از  نقشۀ ذهنی در طراحی گرافیک
در ادامۀ بارش فکری برای موضوع »خلیج فارس«، چگونگی شکل گیری نقشۀ ذهنی را به همراه پیش طرح های 

مختلف به صورت سریع و ساده در نمودار 9 مشاهده کنید:
سپس از میان نوشته هایی که به صورت پراکنده یادداشت کرده ایم، با توجه به موضوع، مناسب ترین بخش ها را 

انتخاب و مسیر رسیدن به ایده را به شیوه ای منظم و مرتب جدا می کنیم )نمودار 10 و تصویر 19(:

در این روش، موضوع اصلی یا مفهومی خاص را در مرکز قرار می دهیم و سپس شاخه های مختلفی که نمایانگر 
کلمات یا مفاهیم مرتبط هستند را به تفکیک مشخص می کنیم. این روش به ما این امکان را می دهد که تمام 
ابعاد و زوایای مختلف یک موضوع را ببینیم و به گونه ای منسجم ایده هایمان را از منظرهای گوناگون بررسی 

کنیم و در یک نگاه کلی همه چیز را تحت نظر داشته باشیم.
در طراحی یک اثر تصویرپردازانه، می توان از این روش برای ایجاد ارتباط میان اجزایی مانند ایده، شعار )اسلوگان(، 
تکنیک، تایپوگرافی، فونت، رنگ ها، نمادها و مانند آنها بهره برداری کرد. این راه حل نه تنها در آثار طراحی گرافیک 
که در همۀ پروژه های هنری و کارهای پژوهشی، علمی، صنعتی، عمرانی و هر پروژۀ هدفمند دیگری بسیار رایج 

و کارآمد است.
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از میان جست و جو ها و ایده پردازی های گوناگونی که انجام داده ایم یکی را انتخاب کرده و به شکل دقیق تری 
به جزییات آن می پردازیم و پس از آن با تکنیک مناسب اجرای نهایی را انجام می دهیم.

نمودار 9
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تصویر 19نمودار 10

استفاده از نقشۀ ذهنی چه کمکی می کند:
 نگاه همه جانبه به مسئله

 انسجام و سازماندهی حل مسئله
 نظم دادن به افکار و ایده ها

 مدیریت زمان و سرعت عمل
 تقسیم بندی وظایف در پروژه های گروهی

پوستر خلیج 
فارس

راهکارهای ایده پردازی تصویری 

برای ایده پردازی تصویری در طراحی گرافیک، راهکار های گوناگونی وجود دارد که با استفاده از آنها می توان 
به ایده های تازه و جذاب و منحصر به فرد رسید.

از بین آنها پنج روش مهم را که توسط طراحان بسیاری مورد استفاده قرار گرفته است، همراه با نمونۀ تصویری 
مرور و تمرین می کنیم:

1ـ استفاده از فضای مثبت و منفی یک تصویر
این یکی از مهم ترین و حرفه ای ترین روش های خلاقیت در رشتۀ گرافیک است. این روش سبب می شود فقط 
به »آنچه ترسیم می شود« توجه نکنیم، بلکه به »فضاهای خالی« هم به عنوان بخش مهمی از تصویر نگاه کنیم 

و آن را هم به عنوان جزء مهمی از طراحی در نظر بگیریم.

فعالیت گروهی
با کمک هنرآموز خود موضوعاتی که در بارش فکری به نتیجه رسانده اید را در قالب نقشۀ ذهنی ادامه دهید.

به چند گروه مختلف تقسیم شوید. زیرشاخه های مناسب را برای موضوعات خود به صورت نقشۀ ذهنی 
تعریف کنید و در انتها مراحل و نتایج ایده پردازی خود را در دفترچه ایده پردازی خود ثبت کرده و در کلاس 

به اشتراک بگذارید.
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فضا در تصویر شامل دو بخش اصلی است؛ فضای مثبت و فضای منفی. فضای مثبت شامل بخش هایی از 
تصویر است که شکل اصلی را می سازند )موضوع اصلی تصویر( و فضای منفی که شامل بخش های اطراف 
شکل می شود )فضای خالی یا پس زمینۀ تصویر(. در طراحی به شیوۀ خلاق، فضای منفی فقط »بخش خالی« 
تصویر نیست؛ بلکه قابلیت آن را دارد که شامل شکل یا موضوعی دیگر باشد. در ادامه نمونه هایی از روش 

»  ایده پردازی با استفاده از فضای مثبت و منفی یک تصویر« آورده شده‌اند )تصاویر 20 تا 28(.

تصویر 20

تصویر 23

تصویر 26

تصویر 21

تصویر 24

تصویر 27

تصویر 22

تصویر 25

تصویر 28
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۱ـ انتخاب موضوع
یک موضوع مشخص انتخاب کنید. مثلًا:

حفاظت از محیط زیست
صلح

مطالعه
امنیت

۲ـ طراحی شکل اصلی )فضای مثبت(
اکنون شکل اصلی را ساده و واضح طراحی کنید.

3ـ توجه به فضای خالی اطراف
به فضای خالی داخل یا اطراف شکل نگاه کنید:

آیا می توان این فضا را به شکل دیگری تبدیل کرد؟
آیا می توان مفهوم دوم را در این فضا پنهان کرد؟

۴ـ ساده سازی
در این روش، سادگی بسیار مهم است. جزئیات زیاد باعث از بین رفتن خوانایی فضای منفی می شود.

۵ ـ سیاه و سفید
بهتر است ابتدا طرح را با کنتراست بالا )تفاوت تیرگی و روشنی( امتحان کنید تا فضای مثبت و منفی 

واضح تر دیده شود.

فعالیت
 کارگاهی

2ـ بازی تصویری و مفهومی با کلمات 
حروف نوشتاری قابلیت های بسیاری دارند، مانند اینکه تغییر شکل پیدا کنند، به تصویر تبدیل شوند، با یک 
عنصر گرافیکی ترکیب شوند و حذف یا جایگزین شوند. در این روش، طراح با شکل حروف، ساختار کلمه و 

یا معنای آن بازی می کند تا یک پیام تصویری قوی و هوشمندانه بسازد.
در گرافیک، نوشته و تصویر دو عنصر اصلی هستند. وقتی این دو با هم ترکیب شوند:

و  نظر حرفه ای  اثر مورد  بیشتر دقت می کند،  و  ماندگارتر می شود و مخاطب مکث می کند  و  پیام قوی تر 
هوشمندانه به نظر می رسد و طرح از حالت سادۀ نوشتاری خارج می شود. این روش در ایده پردازی بسیاری 
از آثار طراحی گرافیک مانند پوستر، نشانه )لوگو(، نشانۀ نوشتاری، جلد کتاب و انواع تبلیغات کاربردهایی 

دارد. فراوان 
در ادامه نمونه هایی از روش ایده پردازی »بازی مفهومی و تصویری با کلمات« آورده شده اند )تصاویر ٢٩ تا 47(.

اول طرح را ساده بکشید، بعد به فضای خالی توجه کنید.
از پیچیده کردن فرم ها خودداری کنید.

کنتراست )تفاوت تیرگی و روشنی( را جدی بگیرید.
مطمئن شوید هر دو تصویر )مثبت و منفی( واضح و قابل تشخیص هستند.

از دیگران بخواهید طرح را ببینند و نظر بدهند. چنانچه شکل دوم سریع دیده نمی شود، آن را اصلاح کنید.

نکته
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تصویر 29

تصویر 32

تصویر 35

تصویر 38

تصویر 30

تصویر 33

تصویر 36

تصویر 39

تصویر 31

تصویر 34

تصویر 37

تصویر 40
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تصویر 42تصویر 41

تصویر 44

تصویر 46

تصویر 43

تصویر 45

تصویر 47
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۱ـ انتخاب یک کلمۀ فارسی مناسب
کلمه ای انتخاب کنید که مفهوم مشخصی داشته باشد، امکان بازی تصویری در آن وجود داشته باشد و 

حروف قابلیت تغییر داشته باشد.
مثلًا: خیال، عینک، خواب، جهان، ایران، روز، شب، زندگی و مانند آن.

۲ـ بررسی معنای کلمه
از خود بپرسید: این کلمه چه مفهومی دارد؟ چه نمادهایی به آن مرتبط است؟ آیا می توان بخشی از آن 

را تصویری کرد؟

۳ـ پیدا کردن حرف مناسب برای تغییر
به شکل حروف نگاه کنید: کدام بخش قابلیت تبدیل شدن به ایدۀ اصلی را دارد؟ کدام حرف می تواند حذف 

و جایگزین شود؟

۴ـ طراحی اتودهای مختلف
چند حالت مختلف طراحی کنید: ساده، اغراق شده، مینیمال، ترکیبی با تصویر کامل.

سعی کنید طرح شلوغ نشود و خوانایی کلمه حفظ شود.

فعالیت
 کارگاهی

برای ایده پردازی تصویری با استفاده از کلمات، انتخاب فونت یا تایپ فیس مناسب مسئله ای بسیار مهم 
و  به شکل دست نویس  امتحان کنید. گاه حتی  را  فونت های مختلف  ایده  برای هر  است  بهتر  است که 
فی البداهه و آزاد با ابزارهای گوناگون می توان ایده را به شکل های گوناگون آزمایش کرد و سپس آنها را 

بهتر و دقیق تر طراحی کرد.
 خوانایی کلمه نباید از بین برود و تغییر حروف باید با مفهوم کلمه هماهنگ باشد.

 از شلوغی و تزیینات اضافی پرهیز کنید.
 ابتدا با سیاه و سفید طراحی کنید تا فرم بهتر دیده شود.

نکته

3ـ ایده پردازی با نمادها و نشانه های معروف 
در طراحی گرافیک، سرعت انتقال پیام بسیار اهمیت دارد. نشانه ها و علائم شناخته شده در جهان )مانند علائم 
راهنمایی و رانندگی، علائم موسیقی، علامت های نوشتاری و نظایر آن( به واسطۀ سادگی و تکرار زیاد اغلب در 
ذهن بینندگان قابل فهم و جذاب هستند. با ایجاد تغییرهایی کوچک در برخی از این نشانه ها می توان برای 

خلق پیام یا معنایی عمیق تر بهره گرفت. 
در این روش، طراح از یک نماد، نشانۀ عمومی و یا علامتی آشنا استفاده می کند و با تغییر فرم یا ترکیب آن 
با عناصر بصری دیگر به  شیوه های خلاق، مفهومی تازه خلق می کند. آشنایی مخاطب با شکل نشانه یا نماد 

استفاده شده، نقشی مؤثر در درک آن دارد و موجب ادراک سریع تر پیام جدید می شود.
کاربرد این روش در طراحی پوسترهای اجتماعی، فرهنگی، طرح های مفهومی، تبلیغات، طراحی جلد مجله و 

مانند آنها می تواند به جذب و جلب هرچه بیشتر نگاه مخاطب کمک کند.
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تصویر 48

تصویر 51تصویر 50تصویر 49

تصویر 53 تصویر 52

در ادامه نمونه هایی از روش ایده پردازی »با نمادها و نشانه های معروف« آورده شده است )تصاویر 48 تا 56(:
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تصویر 55تصویر 54

علائم معروف این ویژگی را دارند:
جهانی و قابل فهم هستند.

 ساده هستند.
در ذهن مخاطب ثبت شده اند. 

با تغییری کوچک در آنها، پیام متفاوت و خاص ایجاد می شود.

نکته

فعالیت
۱ـ انتخاب موضوع اجتماعی یا فرهنگی کارگاهی

مثلًا: بحران آب، آلودگی پلاستیک، خشونت، مصرف گرایی، صلح
۲ـ انتخاب یک نشانۀ شناخته شده

نشانه هایی را انتخاب کنید که همه آن را می شناسند، مانند: علامت سؤال یا تعجب، علائم راهنمایی و 
رانندگی، علائم موسیقی، نماد قلب، علامت خروج، علامت بازیافت، مهره های شطرنج و مانند آنها.

۳ـ پیدا کردن ارتباط مفهومی
از خود بپرسید چه شباهت فرمی بین نشانه و موضوع من وجود دارد؟ آیا می توان بخشی از آن را به ایده 

تصویری تبدیل کرد؟ آیا می توان با یک تغییر کوچک، مفهوم جدید ساخت؟
۴ـ تغییر ساده و هوشمندانه

در این روش سادگی بسیار مهم است. اگر تغییر زیاد باشد، نشانه دیگر شناخته نمی شود.
تغییر باید هوشمندانه و حداقلی باشد، نه پیچیده و اغراق آمیز.

۵ ـ پیش طرح های مختلف
چند حالت مختلف طراحی کنید: تغییر جزئی، ترکیب دو نشانه، حذف بخشی از نشانه، جایگزینی بخشی 

از نشانه. سپس بررسی کنید کدام حالت پیام مورد نظر را واضح تر منتقل می کند.

تصویر 56
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4ـ ایده پردازی با استفاده از ترکیب دو یا چند تصویر
این روش یکی از راه حل های خلاقانه و جذاب در طراحی گرافیک است که به طراح کمک می کند ذهن خود 

را از حالت تکراری خارج کند و به نتایج تازه و اثرگذار برسد.
با یکدیگر ترکیب شده اند، پرسش هایی دربارۀ مفهوم و معنای  هنگام نگاه کردن به دو تصویر متفاوت که 
تصویر در ذهن بیننده مطرح مي شود، مثلًا اینکه چه ارتباط معنایی میان تصاویر وجود دارد یا پیام کلی تصویر 
با یکدیگر به منظور خلق یک تصویر جدید به گونه ای که در دنیای واقعی پیرامون  چیست. ترکیب تصاویر 
ما سابقه نداشته باشد شیوه ای بسیار کارآمد در طراحی گرافیک است که به طراح کمک می کند به نتایجی 
تازه و مؤثرتر از تصاویر عادی در ایده پردازی دست یابد. تصاویر جدید به این روش اغلب جذاب و غیر عادی 
به نظر می رسند و توجه مخاطبین را به خود جلب می کنند. این روش همچنین در رشته هایی مانند طراحی 

کاریکاتور، نقاشی و تصویرسازی رایج است.
در این روش، هنرجو دو تصویر متفاوت را انتخاب می کند و آنها را به شکلی خلاقانه با هم ترکیب می کند تا 
یک تصویر جدید و معنادار بسازد. این دو تصویر می توانند از نظر موضوع، کاربرد یا مفهوم و حتی شکل با 

هم تفاوت داشته باشند.
مثلًا: ترکیب یک درخت با یک لامپ، ترکیب یک پرنده با یک ساعت، ترکیب یک کتاب با یک ساختمان. هدف 

این است که، از دل این ترکیب، یک مفهوم تازه ایجاد شود.
نمونه هایی از روش ایده پردازی »با استفاده از ترکیب دو یا چند تصویر« آورده شده اند )تصاویر 57 تا 73(.

تصویر 57
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تصویر 58

تصویر 61

تصویر 59

تصویر 62

تصویر 60

تصویر 64تصویر 63

تصویر 67 تصویر 66 تصویر 65

تصویر 70تصویر 69تصویر 68
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تصویر 72 تصویر 73تصویر 71

۱ـ انتخاب دو تصویر
دو تصویر انتخاب کنید که یا کاملًا متفاوت باشند یا یک شباهت پنهان داشته باشند. بهتر است تصاویر ساده 

و قابل فهم باشند.
۲ـ بررسی ویژگی های هر تصویر

از خود بپرسید: این تصویر چه کاربردی دارد؟ چه احساسی منتقل می کند؟ نشانۀ چه چیزی است؟
به عنوان مثال لامپ به فکر و ایده اشاره دارد و درخت به رشد و زندگی

۳ـ پیدا کردن نقطۀ مشترک
به دنبال شباهت های ظاهری یا مفهومی بگردید:
شباهت در فرم )مثلًا گرد بودن؛ کشیده بودن(

شباهت در معنا )مثلًا هر دو بیانگر رشد یا زمان باشند(
۴ـ طراحی اتودهای اولیه

چند پیش طرح ساده از آنها تهیه کنید. لازم نیست کامل و تمیز باشند. فقط ایده ها را سریع روی کاغذ بیاورید.
۵ ـ انتخاب بهترین ایده و تکمیل آن

از بین پیش طرح ها، طرحی را انتخاب کنید که پیام واضح تر و ترکیب بصری جذاب و بهتری دارد و آن را 
کامل کنید.

فعالیت
 کارگاهی

 ترکیب باید خوانا و قابل فهم باشد.
 از شلوغی بیش از حد پرهیز کنید.

 تعادل و هماهنگی در تصویر را رعایت کنید.

نکته
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5 ـ شخصیت بخشی با اشیا و حیوانات
در طراحی گرافیک انتقال پیام، به ساده ترین و مؤثرترین شکل، یکی از اهداف اصلی است. وقتی یک شیء یا 
یک حیوان شخصیت پیدا می کند، مخاطب سریع تر با آن ارتباط برقرار می کند؛ پیام بهتر در ذهن می ماند؛ 

اثر جذاب تر و خلاقانه تر می شود؛ امکان طنز و اغراق بیشتر فراهم می شود.
در طراحی گرافیک استفاده از این روش برای ساخت کاراکترهای تبلیغاتی و برندینگ بسیار رایج است. کاربرد 
این روش در طراحی پوسترهای فرهنگی و اجتماعی، طراحی کاراکتر، تصویرسازی کتاب کودک، طراحی 
استیکر و بسته بندی، تبلیغات محیطی و... در جلب و جذب نگاه مخاطبین بسیار مؤثر است. نمونه هایی از 

روش ایده پردازی »به وسیله شخصیت بخشی به اشیا و حیوانات« آورده شده اند )تصویر 74 تا 82(:

تصویر 74

تصویر 77

تصویر 75

تصویر 78

تصویر 76

تصویر 79
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تصویر 81 تصویر 82تصویر 80

۱ـ انتخاب موضوع یا پیام
موضوعی برای انتقال پیام انتخاب کنید.

مثلًا: صرفه جویی در مصرف آب، تشویق به مطالعه، رعایت قوانین راهنمایی و رانندگی، 
۲ـ انتخاب تصویر مناسب )شئ یا حیوان(

شیء یا حیوانی را انتخاب کنید که با پیام شما ارتباط داشته باشد.
مثلًا: برای صرفه جویی در آب: شیر آب، قطرۀ آب؛ برای مطالعه: کتاب، مداد.

۳ـ دادن ویژگی انسانی
حالا به آن شیء یا حیوان ویژگی انسانی بدهید، چشم و دهان اضافه کنید، حالت چهره طراحی کنید، 

دست و پا بکشید، لباس یا وسیلۀ انسانی به آن بدهید.
به  را دعوت  با دست هایش مخاطب  ناراحت است چون آب هدر می رود. کتابی که  آبی که  قطرۀ  مثلًا: 

خواندن می کند.
۴ـ استفاده از اغراق

در گرافیک، اغراق باعث جذابیت بیشتر می شود.
مثلًا: مدادی که از شدت کار کردن عرق کرده است، سطلی که از زباله های زیاد خسته شده است.

۵ ـ پیش طرح های مختلف
بهتر است شخصیت خلق شده را با حالت های مختلف بدن و از زاویه های گوناگون بررسی و سپس بهترین 

و گویاترین حالت را انتخاب کنید.

فعالیت
 کارگاهی
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 طرح پیچیده یا نامفهوم نباشد.
 حالت چهره واضح و قابل فهم باشد.

 می توانید صرفاً به یک شیء خصوصیات انسانی و حیوانی و یا به یک حیوان خصوصیات انسانی بدهید، 
بدون اینکه برای موضوع یا انتقال پیام مشخصی باشد و از این طریق این تکنیک را تمرین و در آن مهارت 

لازم را کسب کنید.

نکته

مطالعۀ آزاد:
SCAMPER روش های ایده پردازی با تکنیک اسکَمپر

یکی از بهترین روش ها برای ایده پردازی، تکنیک SCAMPER است. این روش به ما کمک می کند تا 
با تغییرات مختلف روی یک ایده یا محصول، آن را بهبود بخشیده و به نتایج خلاقانه و جدید برسیم. از 
این روش در بسیاری از رشته ها همچون طراحی گرافیک، طراحی صنعتی، رشته های مهندسی، معماری، 

تبلیغات، حتی نوآوری های روزمره می توان استفاده کرد. 
تکنیک اسکمپر در ابتدا توسط یک مدیر تبلیغاتی آمریکایی به نام الکس آزبورن در سال 1953م مطرح شد. 

کلمه اسکمپر از 7 حرف تشکیل شده است که هر کدام از آنها از حروف اول این هفت مرحله گرفته شده است.
با تمرین این 7 روش، می توانیم ذهن خود را برای ایده پردازی بهتر آماده و آثار خلاقانه تری خلق کنیم. 

تکنیک اسکمپر بر پایۀ خلق ایده های جدید، به خصوص نگاه دوباره به چیزها و افکار قدیمی و ویرایش و 
اصلاح آنها؛ که در اطراف ما وجود دارند، شکل گرفته است.

از این تکنیک چه به صورت انفرادی و چه به صورت گروهی می توان استفاده نمود.
هفت روش تکنیک SCAMPER شامل موارد زیر است: 
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در ادامه هفت مرحلۀ اسکمپر را به صورت مثال تصویری و در قالب 
آیکونیک همراه ذکر توضیحات می بینیم.

با فرض اینکه موضوع را یک سیب در نظر بگیریم:

Substitute / 1ـ جایگزین کردن
در این روش، شما یک بخش از ایده یا محصول خود را با چیزی دیگر 
فرم،  رنگ،  مواد،  می تواند شامل  جایگزینی  این  می کنید.  جایگزین 

عملکرد یا حتی روش ساخت باشد.
مثال: به جای استفاده از چوب در طراحی یک صندلی، از پلاستیک 
بازیافتی استفاده کنیم. در طراحی پوستر، فونت دست نویس را با یک 

فونت دیجیتالی جایگزین کنیم.

Combine / 2ـ ترکیب کردن
در این روش، شما دو یا چند ایده را ترکیب می کنید تا یک محصول 

یا اثر جدید بسازید.
مثال: ترکیب دو تکنیک نقاشی مثل آبرنگ و مدادرنگی در یک اثر 
هنری؛ طراحی یک مبل که هم زمان به عنوان تختخواب هم استفاده 

شود.

Adapt / 3ـ انطباق دادن
اینجا شما یک ایده را از یک زمینۀ دیگر می گیرید و آن را با نیازهای 

جدید سازگار می کنید.
مثال: الهام گرفتن از طبیعت برای طراحی لباس؛

استفاده از طرح های سنتی ایرانی در طراحی مدرن یک پوستر.
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Modify / 4ـ تغییر دادن
در این روش، شما یک ویژگی را بزرگ تر، کوچک تر، کشیده تر و یا 

فشرده تر می کنید تا محصولی جدید بسازید.
برای  ضخیم  خیلی  یا  باریک  خیلی  خودکار  یک  ساخت  مثال: 
کاربردهای خاص؛ طراحی یک صندلی که ارتفاع آن قابل تغییر باشد.

Put to another use / 5 ـ استفاده در جای دیگر
پیدا  ایده  یا  محصول  یک  برای  جدیدی  کاربرد  شما  روش،  این  در 

می کنید.
مثال: استفاده از بطری های پلاستیکی برای ساخت گلدان؛ استفاده 

از یک تکه چوب به عنوان قاب عکس.

Eliminate / 6 ـ حذف کردن
پیام  با  طراحی  یک  می توان  غیرضروری  بخش هایی  با حذف  گاهی 

خاص داشت.
مثال: حذف دستگیره های اضافی از طراحی یک کیف و ساده سازی آن؛ 
حذف جزئیات غیرضروری در یک پوستر برای تمرکز روی پیام اصلی.

Rearrange-Reverse /7ـ بازچینی یا وارونه سازی
تغییر  را  آنها  جهت  یا  می کنید  جابه جا  را  اجزا  شما  روش،  این  در 

می دهید.
مثال: طراحی یک ماشین که فرمان آن در وسط باشد؛

طراحی یک کتاب که از آخر به اول خوانده شود.
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به یک مثال دیگر از تکنیک ایده پردازی اسکمپر توجه کنید. با فرض اینکه موضوع را یک صندلی در نظر 
بگیریم:

2ـ ترکیب کردن
Combine

3ـ انطباق دادن
Adapt

4ـ تغییر دادن 
Modify

5 ـ استفاده در جای دیگر
Put to another use

6 ـ حذف کردن 
Eliminate

1ـ جایگزین کردن
Substitute

7ـ بازچینی یا وارونه سازی
Rearrange-Reverse



33

پودمان اوّل: بازپردازی تصویر 

                       ارزشیابی شایستگی ایده پردازی تصویری
نوبت:تاريخ ارزشيابي: شماره ملینام و نام خانوادگي

استاندارد عملکرد کار: ۷۶۳۱۳۲0۲۵كدپيمانه/پودمان گرافیکحرفه :۷۶۳۱۳۲كد حرفه
سفارش  براساس  تصویری  ایده   یک  قالب  در  مشخص  پیام  یک  انتقال  برای  ایده پردازی 

ارشد    طراح  نظر  زير  مشتري  L2سطح صلاحيتطراحی نشانه و تصویروظيفه شغل: ۷۶۳۱۳۲0۲كد وظيفه شغل 

مهارتسطح شايستگی ایده پردازی تصویرکار۷۶۳۱۳۲0۲۵1کد کار

ابزارهای شرايط انجام كار )ابزار،مواد، تجهیزات، زمان، مکان و ...(مراحل کاررديف
نتايج استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ارزشيابي

ممكن
نمره کسب 

شده 

آماده سازي مقدمات پروژه 1
براساس سفارش

مكان: کارگاه گرافیک
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )انواع کاغذ )تحریر، پوستی و کالک(، انواع مقوا، 
کاربن )در رنگ‌های مختلف(، کاتر، انواع خط‌کش و گونیا، شاسی، تراش، انواع 
پاک‌کن، محوکن، انواع رنگ‌ها و جوهرها، انواع مداد )گرافیتی، زغالی و رنگی(، 
انواع اتود، انواع مغزی اتود، راپید یک‌بارمصرف، انواع چسب )کاغذی، کالک و...(، 
ماژیک، قلم فلزی، قلم‌مو و کاردک، پالت و سایر نوشت‌ابزارها(، میز نور، میز و 
صندلی کار، چهارپایه، رایانه و تجهیزات جانبی، نرم‌افزارهاي ترسيمي )برداري و 
پكيسلي(، نرم‌افزارهای ویرایش عکس، دستگاه کپی، چاپگر دیجیتال )پرینتر( و 

جوهر پرینتر، اسکنر و آرشیوهای تصویری

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

دانش و مهارت گفت‌وگو با مدیر هنری و مطالعه تفهیم‌نامه
3آینده‌نگری دنیای کار

2مهارت گفت‌وگو با مدیر هنری و مطالعه تفهیم‌نامه

مهارت لازم برای آماده‌سازی مقدمات پروژه براساس سفارش را ندارد.
1

جست وجو2
و جمع آوری داده ها

مكان: کارگاه گرافیک
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )انواع کاغذ )تحریر، پوستی و کالک(، انواع مقوا، 
کاربن )در رنگ‌های مختلف(، کاتر، انواع خط‌کش و گونیا، شاسی، تراش، انواع 
پاک‌کن، محوکن، انواع رنگ‌ها و جوهرها، انواع مداد )گرافیتی، زغالی و رنگی(، 
انواع اتود، انواع مغزی اتود، راپید یک‌بارمصرف، انواع چسب )کاغذی، کالک و...(، 
ماژیک، قلم فلزی، قلم‌مو و کاردک، پالت و سایر نوشت‌ابزارها(، میز نور، میز و 
صندلی کار، چهارپایه، رایانه و تجهیزات جانبی، نرم‌افزارهاي ترسيمي )برداري و 
پكيسلي(، نرم‌افزارهای ویرایش عکس، دستگاه کپی، چاپگر دیجیتال )پرینتر( و 

جوهر پرینتر، اسکنر و آرشیوهای تصویری

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

با موضوع  نمونه‌ها متناسب  اولویت‌بندی داده‌ها و  و  دانش و مهارت دسته‌بندی 
آنها بصری‌سازی  و  مستندسازی 

بهره‌گیری از فناوری‌های نوین
3

موضوع  با  متناسب  نمونه‌ها  و  داده‌ها  اولویت‌بندی  و  دسته‌بندی  مهارت 
آنها بصری‌سازی  و  2مستندسازی 

1عدم مهارت در جست‌وجو و جمع‌آوری داده‌ها

ایده یابی و ارائه نمونه ها3

مكان: کارگاه گرافیک
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )انواع کاغذ )تحریر، پوستی و کالک(، انواع مقوا، 
کاربن )در رنگ‌های مختلف(، کاتر، انواع خط‌کش و گونیا، شاسی، تراش، انواع 
پاک‌کن، محوکن، انواع رنگ‌ها و جوهرها، انواع مداد )گرافیتی، زغالی و رنگی(، 
انواع اتود، انواع مغزی اتود، راپید یک‌بارمصرف، انواع چسب )کاغذی، کالک و...(، 
ماژیک، قلم فلزی، قلم‌مو و کاردک، پالت و سایر نوشت‌ابزارها(، میز نور، میز و 
صندلی کار، چهارپایه، رایانه و تجهیزات جانبی، نرم‌افزارهاي ترسيمي )برداري و 
پكيسلي(، نرم‌افزارهای ویرایش عکس، دستگاه کپی، چاپگر دیجیتال )پرینتر( و 

جوهر پرینتر، اسکنر و آرشیوهای تصویری

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

دانش و مهارت به‌کارگیری شیوه‌های ایده‌یابی، بصری‌سازی ایده‌ها و به کارگیری 
اشتراک گذاری روش های 

داشتن خلاقیت و نوآوری در انجام کارها
3

مهارت به‌کارگیری شیوه‌های ایده‌یابی، بصری‌سازی ایده‌ها و به کارگیری روش های 
2اشتراک گذاری

1عدم مهارت در ایده‌یابی و ارائه نمونه‌ها

انتخاب ایده برتر و تکنیک ٤
اجرایی مناسب

مكان: کارگاه گرافیک
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )انواع کاغذ )تحریر، پوستی و کالک(، انواع مقوا، 
کاربن )در رنگ‌های مختلف(، کاتر، انواع خط‌کش و گونیا، شاسی، تراش، انواع 
پاک‌کن، محوکن، انواع رنگ‌ها و جوهرها، انواع مداد )گرافیتی، زغالی و رنگی(، 
انواع اتود، انواع مغزی اتود، راپید یک‌بارمصرف، انواع چسب )کاغذی، کالک و...(، 
ماژیک، قلم فلزی، قلم‌مو و کاردک، پالت و سایر نوشت‌ابزارها(، میز نور، میز و 
صندلی کار، چهارپایه، رایانه و تجهیزات جانبی، نرم‌افزارهاي ترسيمي )برداري و 
پكيسلي(، نرم‌افزارهای ویرایش عکس، دستگاه کپی، چاپگر دیجیتال )پرینتر( و 

جوهر پرینتر، اسکنر و آرشیوهای تصویری

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

اجرای  و  دیجیتالی(  و  )دستی  تصویرپردازی  تکنیک‌های  در  مهارت  و  دانش 
ایده با  متناسب  تصویری  جلوه‌های 

به‌کارگیری فناوری‌های مدرن، سرعت عمل، خلاقیت و نوآوری در فعالیت‌ها
3

جلوه‌های  اجرای  و  دیجیتالی(  و  )دستی  تصویرپردازی  تکنیک‌های  در  مهارت 
ایده با  متناسب  2تصویری 

1نمی‌تواند ایده برتر و تکنیک اجرایی مناسب با آن را انتخاب کند.

اصلاح و ارائه نهایی ایده5

مكان: کارگاه گرافیک
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )انواع کاغذ )تحریر، پوستی و کالک(، انواع مقوا، 
کاربن )در رنگ‌های مختلف(، کاتر، انواع خط‌کش و گونیا، شاسی، تراش، انواع 
پاک‌کن، محوکن، انواع رنگ‌ها و جوهرها، انواع مداد )گرافیتی، زغالی و رنگی(، 
انواع اتود، انواع مغزی اتود، راپید یک‌بارمصرف، انواع چسب )کاغذی، کالک و...(، 
ماژیک، قلم فلزی، قلم‌مو و کاردک، پالت و سایر نوشت‌ابزارها(، میز نور، میز و 
صندلی کار، چهارپایه، رایانه و تجهیزات جانبی، نرم‌افزارهاي ترسيمي )برداري و 
پكيسلي(، نرم‌افزارهای ویرایش عکس، دستگاه کپی، چاپگر دیجیتال )پرینتر( و 

جوهر پرینتر، اسکنر و آرشیوهای تصویری

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

و  تصویری  و  نوشتاری  سندهای  قالب  در  ایده  نهایی  ارائه‌  مهارت  و  دانش 
آنها بايگاني  و  ذخيره‌سازي 

داشتن خلاقیت و نوآوری و دیدن افق‌های آینده در کار
3

ذخيره‌سازي  و  تصویری  و  نوشتاری  سندهای  قالب  در  ایده  نهایی  ارائه‌  مهارت 
آنها بايگاني  2و 

1مهارت لازم برای اصلاح و ارائه نهایی ایده را ندارد.

مدیریت فناوری‌های جدید، مدیریت زمان، باور به امانت‌داری در نگهداری فایل‌ها، شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش: 
٢رعایت حقوق کپی‌رایت

١هریک از موارد بالا رعایت نشود، شایستگی غیرفنی احراز نخواهد شد.

ارزشيابي کار )شایستگی انجام کار(
بلی 

خیر 

توضیحات: 
١ـ معیار شایستگی انجام کار:

ـ كسب حداقل نمره 2 از مراحل ٢ و ٤ و ٥ )مراحل بحرانی( 
ـ كسب حداقل نمره 2 از بخش شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش 

ـ کسب حداقل میانگین 2 از مراحل کار
2ـ تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. سطح شايستگي انجام كار، معيار 

اساسي ارزشيابي است. 
ـ مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدایت دیگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سروكار داشتن با سطح وسیعی از كارها و فعالیت ها

ـ تسلط )سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد نوآوري، سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران.
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واحد یادگیری  2 

تصویرسازی با عکس )فتوکوکلاژ(

آيا تاكنون پي برده ايد كه:
 چرا براي ارائة آثارمان نياز به تريكبِ تصاوير داريم؟ 

 ساختار تريكب تصاوير چيست؟
 چه هدفي در تريكب تصاوير وجود دارد؟

در این واحد یادگیری، هنرجویان با چهار فعالیتِ آموزشی آشنا می شوند:
1 تکه چسبانی

2 ترکیبِ عکس بخشِ اول
3 ترکیبِ عکس بخشِ دوم و

4 ترکیبِ عکس پیشرفته

استاندارد عملکرد
انجام و اجرای تلفیق چند عکس با نرم‌افزارهای ویرایش تصویر برای کاربرد در آثار گرافیکی
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پودمان اوّل: بازپردازی تصویر 

مقدمه
رویکرد،  این  در  است.  ديداري  ارتباطاتِ  ایجادِ  برای  خلاقانه  رویکردی  عکس  چند  ترکیب  با  تصویرسازی 
عکس ها نه برایِ ثبت واقعیت، بلکه به مثابة ماده ای خام برای خلق یک مفهوم و یا یک روایتِ تازه به کار گرفته 
می شود. یکی از مهارت های مورد نیاز هنرجویان رشتة گرافیک آشنایی با نرم افزارهای تصويري جهتِ تبدیل 

چند عکس به زبانِ بصری برای بیان ایده های شخصی و اجتماعی است.
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به اين تصاوير نگاه كنيد:

تصوير 2تصوير ١

تصوير 4تصوير 3

  به نظر شما براي خلق اين تصاوير از چه روشي استفاده شده است؟ 
  براي ساخت اين آثار چند عكس به کار رفته است؟  

 آيا براي خلقِ این تصویر ها، عكاسي شده است؟ يا صرفاً از عكس هاي آرشيوي استفاده شده است؟

تصوير 6تصوير 5
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 كي مجموعه عكس مانند تصویر شماره 5 براي خودتان ايجاد كنيد. اين مجموعه مي بايست شامل پوشه هايي 
از نحوة ايستادن، نشستن و حركتك ردنِ انسان هاي مختلف باشد. همچنين شامل پوشه هايي از تصاویر خانم ها، 
آقايان، كودكان، اشيايي مانند دوچرخه، توپ ورزشي، بشقاب و... و همچنين عكس هايي از جست وجوهاي شما 

در فضاي مجازي، عكس هاي توليدي در آتليه يا فضاي طبيعت و همچنين تصاوير آرشيوي باشد. 
 در قدم بعدي دفترچة ايده براي خودتان تهيه كنيد. بهتر است دفترچة ايده از كاغذهاي بي خط و يا 
کاغذهای شطرنجي تشکیل شده باشد. در دفترچة ايده تان، نمونه آثار هنرمندان و يا ايده هاي خودتان 
از تصاوير چاپ شده در روزنامه ها، مجلات، بروشورها و كاتالوگ هاي  را بچسبانيد. همچنين مجموعه اي 

قديمي، كاغذي و يا رنگي را در دفترچة ايده بچسبانيد.

فعالیت
 کارگاهی

	 تصويرسازي با تريكبِ عكس چيست؟
تصویرسازی با استفاده از عکس رویکردی در ارتباطات بصری است که در آن عکس نه به عنوانِ ثبتِ صرفِ 
واقعیت بلکه به عنوان »مادة خام« برای ساخت یک »ايدة تصويري« يا »مفهومِ تصويري« به کار می رود. در این 
روش، طراح یا تصویرساز با انتخاب، برش، ترکیب، دستکاری، نورپردازی مجدد یا تلفیق چند عکس تصویری 
تازه خلق می کند که حامل پیام، روایت یا ایده ای مشخص است. در این فرایند، عکس به ابزاری برای بیان 

تبدیل می شود و مفاهيم از طريقِ سازمان دهی و تريكبِ خلاقانة بصری ساخته می شود.

 ايده هايي كه امكان چسباندن و گردآوري آنها در دفترچۀ ایده را نداريد به صورت متنِ كوتاه، واضح و با 
خطي خوش بنويسيد )تصویر شماره 6(.

 برای تک تک صفحاتِ دفترچة ایده، صبر و حوصله به خرج دهید. دفترچه های هنرمندان بزرگ در اواخر 
عمرشان، به عنوان نمونه هایی از فرایند کاری شان، موجود است و به فروش می رود و یا در موزه ها نگه داری 

می شود.

نکته
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ریشه های خلق تصویر از طریق ترکیب عکس به اواسط قرن نوزدهم بازمی گردد، زمانی که عکاسان با تلفیق چند 
نگاتیو در تاریک خانه به ساخت آثاری پیچیده تر با تکنیک »چاپ ترکیبی« دست زدند. یکی از نمونه های اولیة 
این روش، آثارِ هِنری پیچ رابینسون1 است. او با کنار هم قرار دادن چند نگاتیوِ مختلف صحنه هایی داستانی و 
تمثیلی )مانند اثر مشهورش، محو شدن( خلق کرد. این تجربه های پیشگامانه نشان داد که عکس می تواند فراتر 

از بازنماییِ صرفِ واقعیت عمل کند و به ابزاری برای بیانِ تخیلِ هنرمند تبدیل شود )تصاویر 7 و 8(.
در ادامه، هم زمان با جنبش های پیشرو )آوانگارد( مانند دادايسم2، روشِ تصويرسازي با تريكب عكس )فتومونتاژ(3 
به عنوان رسانه ای انتقادی و مفهوم گرا گسترش یافت. هنرمندانی چون »هانا هوخ«4 با بریدن و ترکیب تصاویر 

و  اجتماعی  پیام های  که  ساختند  آثاری  چاپی، 
سیاسی داشت. در این دوره، عکس به ماده ای برای 

»ساخت معنا« تبدیل شد، نه صرفاً ثبت واقعیت.
در میانۀ قرن بیستم، استفاده از ترکیب عکس وارد 
حوزه تبلیغات، پوستر و طراحی گرافیک شد و به 
ابزاری حرفه ای در ارتباطاتِ بصری بدل گشت. با 
ظهور نرم افزارهای ويرايشگرِ تصوير، این شیوه وارد 
ترکیب،  آن  در  که  مرحله ای  شد،  تازه  مرحله ای 
با دقت و کنترل بسیار  نورپردازی و اصلاح رنگ 
و  واقعیت  میان  مرز  و  می گیرد  انجام  بیشتری 

قابل تشخیص است. تصویر ساخته شده کمتر 
از  یکی  عكس  تريكبِ  با  تصويرسازي  امروزه 
روش های رایج در طراحی گرافیک، تصویرسازی، 
و  است  دیجیتال  رسانه های  و  نشر  تبلیغات، 
است  استوار  تاریخی ای  اصول  همان  بر  همچنان 
از  استفاده  بود.  رایج  دیجیتال  دنیای  از  قبل  که 

		 Henry Peach Robinson ـ١  		 Dadaism ـ٢  		Photomontage ـ3  Hannah Höc ـ4

تصوير 9

تصوير 8تصوير 7

آغازِ تصويرسازي با روشِ تريكب عكس
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عکس برای خلق تصویری تازه با معنایی فراتر از ثبت واقعیت روشن ترین هدف هنرمندانِ دیجیتال است.
١ـ تكه چسباني:

روشِ تکه چسبانی )بدون نرم افزار( با تکیه بر مهارت های دستی )برش، چسباندن، لایه بندی و ترکیب بصری( 
باعث می شود هنرجو مفاهیم پایه مثل ترکیب تصاویر و انتقال ایده را بهتر درک کند. در این بخش هنرجویان 
یاد می گیرند چگونه یک اثر هنری مفهومی را با ترکیب چند عکس خلق نمایند. این سطح از آموزش بر تقویت 
خلاقیت های دستی و فکری، درک عناصر بصری )رنگ، شکل، بافت، کنتراست( و ساخت روایت از طریق مواد 

در دسترس تمرکز دارد.
جالب است بدانيد كه هنوز روشِ تکه چسبانی، بدون استفاده از نرم افزار، بین هنرمندان رایج است. این مسير 
مانند تصوير 9، اثرِ هالي چِستين1 باعث مي شود ذهن طراح آزادانه حركت كند و کشف های بصری تصادفی 

و آثاری با اصالت و شخصیت منحصربه فرد خلق گردد که در فضای دیجیتال به سختی قابل بازتولید است.
این تمرینات تجربه را ارتقا مي دهد و براي يادگيري نرم افزار و درک ماهیت لایه ها2 در جهان ديجيتال بسيار كاربردي 
است. بايد يادآور شد تمایز اصلی تکه چسبانی با فرایندهای رایانه ای در اين است كه معمولاً در روش دستی، فرایند 
بازگشت ناپذیر و مخرب است و طراح باید با خطاهای احتمالی و بافت های واقعی کنار بیاید که همین امر موجب 
افزایش بداهگی و خلاقيت می شود. در مقابل، کار با نرم افزارهایی مانند فتوشاپ بر پایۀ ویرایش غیرمخرب3 نظیر 
استفاده از ماسک لایه ای4 استوار است که امکان کنترلِ نامحدودي را فراهم می کند. در واقع در روش ویرایش 

غیرمخرب طراح بدون نابودکردن تصویر به خلق اثر می پردازد.

		 Hollie Chastain ـ١  		 Layering ـ٢  		 Non-destructive ـ٣ LayerMask ـ٤

گرم کردن ذهن
همیشه قبل از شروع فعالیت اصلی کلاس، فعالیت مقدماتی برای گرم کردن ذهن خویش داشته باشید. 
از بین تصاویری که در مجلات، کتاب ها، کاتالوگ ها و غیره در اختیار دارید، نمونه هایی را انتخاب نمایید 
و آزادانه برش بزنید و روی میز بچینید. در این مرحله نیاز نیست تصاویر را بچسبانید، بلکه نیاز است بعد 

از چیدمانتان بحث گروهی کوتاهی داشته باشید.
مواد مورد نیاز:

مجله های قدیمی، روزنامه، بروشور، کاتالوگ عکس دار )منبع اصلی تصاویر(، کاغذ رنگی، کاغذ بافت دار، 
کاغذ دست ساز یا مقوای نازک، عکس های چاپی شخصی یا خانوادگی )اختیاری(، قیچی )تیز و دقیق(، 
کاتر، خط کش، چسب ماتیکی، چسب چوب رقیق شده برای پوشش نهایی، مقوا یا بوم کوچک به اندازۀ 
پیشنهادی مثلًا۳۰×۴۰ سانتی متر يا A3، مداد، پاک کن، ماژیک یا خودکار برای نوشتن متن )اختیاری(، 

مواد اضافی برای بافت مثل پارچۀکوچک، نخ، برگ خشک، فویل و نوار چسب رنگی )برای تنوع بافت(.

فعالیت
 کارگاهی

 در صورت عدم دسترسی به پرینتر، می توانيد از عکس هایی که در مجلات قدیمی منتشر شده اند استفاده نمایید.
 برای شروع کار از تصاویری که تصویرسازی، نقاشی و کارتون هستند استفاده نکنید!

نکته
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تصوير 10

 کدام ترکیب ها جالب به نظر می رسد؟ چرا؟
 چگونه دو عنصر نامرتبط می توانند معنای جدیدی بسازند؟ 

مثال ساده: صورت انسان + چرخ ماشین = سرعت زندگی مدرن

تكه چسباني

برای اولین ايده تان برای این واحد یادگیری، از كيي از عكس هاي خود به عنوان موضوع استفاده كنيد و 
یک خودنگاره خلق نمایید. از مجله ها یا منابع آرشیوتان، رنگ ها و بافت ها را انتخاب کنید و ببرید يا پاره 
کنید. همچنين، بدون چسباندن، تكه ها را روی مقوا با کاغذ بچینید و مانند كارگاه قبلي با گفت وگو با 
هم کلاس یا هنرآموز اين پرسش را مطرح كنيد: چرا این چیدمان مناسب است؟ چه چیزی را تغییر دهیم؟

فعالیت
 کارگاهی

تصوير 12تصوير 11
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 حداقل 2 قطعه و حداكثر 5 قطعه آماده کنید )شامل: چهره ها، اشیا، منظره، متن، بافت(.
 تصاویر را چندین بار جابه جا کنید تا ترکیب دلخواه پیدا شود )لایه بندی، هم پوشانی، تعادل بصری(.

 تنوع بافت و اندازه را رعایت کنید )کوچک/ بزرگ، صاف/ ناهموار(.
 گرفتن تأييديه از هنرآموز )مدیرهنری و کارفرما( جهت رفتن به قدم بعدي الزامی است.

 قطعات را از پس زمینه به پیش زمینه یا از مرکز به بیرون بچسبانید.
 از کمترین چسب استفاده کنید تا تکه ها چین نخورد و نتیجه را با برُس یا دست صاف کنید.

 لایه های متضاد ايجاد کنید )مثلًا از پارچه برای بافت استفاده کنید یا از بازی با کلماتِ تايپ شده برای 
تأکید مفهومی استفاده کنید(.

تصوير 13 

این  فراوانی در  از اهمیت   مهارت پیدا کردن در برش دقیق، چسباندن تمیز و لایه بندی هوشمندانه 
فعالیت برخوردار است.

لایه بندی  و  چین خوردگی  بدون  چسباندن  دقیق،  برشِ  برای  دستی  ابزارهای  از  صحیح  استفادة   
هوشمندانه، از اهدافِ این بخش است.

 برخی مواقع می توانید مرز برش ها را پنهان نکنید؛ آشکار بودن آنها بخشی از زیباییِ تکه چسبانی است.
 ضعف ترکیب اغلب از کمبود تنوع مواد یا عدم آزمایش چیدمان اولیه ناشی می شود، نه کمبود مهارت.

نکته
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به چند نمونه از آثار هنرمندان که با شیوه فتوکولاژ انجام شده است توجه کنید:

تصوير 14 

تصوير 17 

تصوير 15 

تصوير 18 

تصوير 16 

تصوير 19 
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تصوير 22تصوير 21تصوير 20

٢ـ ترکیبِ عکس با رايانه )بخشِ اول(: برای خلقِ تصویر با استفاده 
از ترکیبِ عکس در رایانه، می بایست یکی از نرم افزارهای تريكبي مانند 
قالبِ  در  عکس  سه  یا  دو  ترکیب  با  و  نمایید  انتخاب  را  »فتوشاپ«1 
از  سطح  این  برسید.  منسجم  اما  تازه  تصویری  به  جداگانه  لایه های 
آموزش تمرکز بر درك مديريت »لایه«2، »برش غیرمخرب )ماسک(« و 

اولیۀ نور و رنگ« است، نه بر جلوه های پیشرفته. »هماهنگی 
به تصویر روبرو دقت کنید:

در این روش یاد می گیرید چگونه با استفاده از چند تصویر یک تمرينِ 
ترکیبیِ تازه بسازید. همچنین درک خواهید کرد که استفادۀ صحیح از 
تأثیر می گذارد و همچنین  لایه ها چقدر روی سرعت و دقتِ کار شما 
استفاده از ماسک لایه ای به جای حذف مستقیم و تخریب عکس باعث 
حفظ عکسِ اصلی می شود. و در نهایت یاد می گیرید که چطور هماهنگیِ 

ابتدایی برای نور یا رنگ را ایجاد نمایید.
مواد و ابزار مورد نیاز: رایانة خانگي یا لپ تاپ، نرم افزار فتوشاپ، دو یا سه عکس با کیفیت مناسب دست 

کم از ۲۰۰۰ پیکسل در ضلع بزرگ تر(.	

		  Adobe Photoshop ـ١  Layer ـ2

تصوير 23 
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تصوير 25 تصوير 24 

 می توانید با آوردن مدل به آتلیه و عکاسی از آن تصاویر مورد علاقه تان را تهیه نمایید. 
 در این مرحله نیاز به دانشِ طراحی در سطح پیشرفته نیست ولی نیاز است شکلِ عناصر معلوم باشد.

 برای رفتن به مرحلة بعدی باید از کارفرما و مدیر هنری )که در اینجا نقش هر دو را هنرآموز به عهده 
گرفته است( تأییدیه بگیرید.

نکته

نگاهی به مجموعة عکس هایتان داشته باشید )تصویر 24(. از بین مجموعه تان دو تصویر متفاوت را انتخاب 
کنید و براساس تصاویر گنجینه تان، در دفترچة ایده )تصویر 25(، طرح های کوچک1 بکشید یا ایده تان را 

به صورت جملات کوتاه یادداشت کنید.
مثلًا: یک چهره با یک منظره ترکیب شود، یک شیء را با یک تکه از آسمان؛ پیکرة یک انسان با یک قطعة 

صنعتی. در قدم های اول بدون برشِ دقیق، فقط با قرار دادن لایه ها روی هم، چند ترکیب ساده بسازيد.
 هر کدام از ترکیب بندی ها چه مفهومی را منتقل می کند؟
 کدام یک از ترکیب ها عجیب تر ولی جذاب تر است؟ چرا؟

Thumbnail sketch ـ١

تصوير 27 تصوير 26
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 شما در این مرحله با دو مسئله آشنا می شوید. ابتدا ابعادِ سند که می تواند مثلا 15 در 15 سانتی متر 
باشد و دومی رِزُلوشِن )Resolution( است که می بایست تنظیم گردد.

 300 PPi باشد و برای صفحات چاپی ppi 150 عدد رِزُلوشِن برای صفحاتی وب می تواند بین 72 تا 
تعیین گردد.

نکته

File> New  :1 ابتدا سند تازه اي ايجاد كنيد
File> Open :2 اکنون مانند تصوير 18 تصاوير را وارد کنید

که  بخشی  آن   ،Rectangular Marquee منوی  از  کنید.  انتخاب  را  سند(  همۀ  يا  )و  سند  از  بخشي   3
کنید.  انتخاب   28 تصوير  مانند  را  می خواهید 

تصوير 29 تصوير 28

 هم زمان دکمه های ctrl+A را بگیرید تا تمام صفحه انتخاب شود.
 با گرفتن هم زمان دکمه های ctrl+C از بخش انتخاب شده را کپی گرفته و آن را در فضای موقت رایانه 

ذخیره نمائید.

نکته

4 در سندی که به تازگی ایجاد کرده اید با گرفتن هم زمان دکمه های ctrl+V فایل کپی شده را فراخوانی نمایید. 
تا این مرحله، مانند تصوير 29 بخشی از یک تصویر را به سند اصلی تان آورده اید.

5 ممکن است تصویری که فراخوانده اید بزرگ تر یا کوچک تر از سندِ اصلی باشد. بنابراین با گرفتن هم زمان 
دکمه های ctrl+T می توانید گزینة تغییر اندازه را فعال کرده و تصویرتان را به اندازه ای که می خواهید تعیین نمایید.
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برای اینکه سندِ شما به همراهِ لایه هایش ذخیره شود، از پسوندِ PSD یا Tiff استفاده کنید و اگر می خواهید 
سند شما با حجمی کمتر و تک لایه ذخیره گردد از پسوندِ JPG استفاده نمایید.

نکته

تصوير 31تصوير 30

6 با آوردن تصاویر بعدی از سندهای دیگر، می بایست جعبه ابزارِ لایه ها )Layers( را مانند تصوير 30 باز 
نگه داريد. شما با استفاده از این ابزار مشاهده خواهید کرد، چند لایه دارید و کدام لایه بالاتر یا پایین تر از 

File> Windows> layers           .دیگری است
به منوی  برای ذخیره کردن سندِ اصلی  انتها  در   7
فایل بروید و گزینة ذخيره )Save( را انتخاب کنید 
تا مانند تصوير 31 پنجرة ذخیره سازی برای شما باز 

شود.
پنجرة  در  كنيد.  توجه   32 تصوير  به  به دقت   8
دارد:  وجود  شما  برای  مهم  سؤال  سه  ذخیره سازی 
با چه  باشد؟  چه  فایل  اسم  ذخیره شود؟  کجا  فایل 

شود؟ ذخیره  پسوندی 

تصوير 32

پرسش‌ کلاسی
چرا در زمانِ ذخیره سازی، برخی از پسوندها، مانند JPG را پیدا نمی کنیم؟
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به چند نمونه از آثار هنرمندان که با شیوه فتوکولاژ انجام شده است توجه کنید:

3ـ ترکیبِ عکس )بخشِ دوم(: 
در فعالیت قبلی یاد گرفتیم چگونه فایل ها را با ساده ترین روش ترکیب و سندها را ذخیره نماییم. در ادامه یاد 
می گیریم که فتوشاپ امکاناتی ایجاد نموده تا آثار ترکیبی تر و پیچیده تری به دست بیاوریم. در این فعالیت 

یاد می گیریم چگونه ماسک کردن )Mask( امکان ویرایش چند مرحله ای را می دهد. 

تصوير 33

تصوير 38تصوير 37تصوير 36

تصوير 41تصوير 40تصوير 39

تصوير 35تصوير 34
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تصوير 42

تصوير 44

تصوير 43

تصوير 45

1 سندِ تازه ایجاد کنید.
2 عکس های مورد نظر خویش را در سندِ تازه بیاورید.

بنابراین در جعبة  اضافه ای در لایة آچار وجود دارد.  همان طور که در تصویر 42 می بینید فضای سفید   3
لایه ها، روی گزینة ماسک )در پایین جعبه( کلیک کنید تا این گزینه مانند تصویر 43 ظاهر و فعال شود.

لایة ماسک چه کاری انجام می دهد؟
در لایة ماسک شما با دو رنگ سیاه و سفید سر و کار خواهید داشت. رنگ سیاه تصویر به صورت موقت تصویر 
اصلی را پاک میك ند و رنگ سفید تصویر آن را به شکل اصلی خویش بازمی گرداند. بنابراین گزینة ماسک 

باعث می شود تصویر اصلی تخریب نشود و در هر مرحله ای از کار بتوانید به مرحلة قبلی بازگردید.
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هرگز تصویر اصلی را با پاک کن )Eraser tool( پاک نکنید و امکان بازگشت به تصویر اصلی را حفظ کنید. نکته

 معمولاً ابزارِ سطل رنگ در بخشِ گزینة gradient مخفی می شود.
 شما می توانید با گرفتن هم زمان دکمه های Alt+Backspace به شکلِ میان برُ کار رنگ آمیزی را انجام 

دهید.
 با گرفتن هم زمان دکمه های ctrl+D می توانید بخش انتخاب شده را غیرفعال نمایید و به کار خویش 

ادامه دهید.

نکته

 Magic( 4 چون زمينه در لاةي آچار سفيد است، بهترين گزینه براي انتخاب تصویر اصلی ابزار عصای جادویی
wand tool( است )تصوير 45(.

5 همان طور که در تصویر 46 می بینید، پس از انتخاب زمينة سفيد رنگ، برروي لاةي ماسك در جعبه ابزارِ لايه ها 
اشاره نماييد، گزینة سطل رنگ )paint bucket( را انتخاب كنيد و با رنگ آميزي بخش اضافی را بردارید.

تصوير 47تصوير 46

6 با نگاهی به تصویر 46 متوجه خواهید شد در لایة پایینی تصویرتان نیاز است بخش سر انسان حذف شود 
تا به نتیجة نهایی نزدیک شوید. بنابراین مانند تصویر 47 روی لایۀ مورد نظر کلیک نمایید. سپس گزینة کمند 

چندضلعی گونه )Polygonal lasso( را انتخاب نمایید. 

 در حینِ کار با ابزارهای فتوشاپ این امکان را دارید تا با گرفتن هم زمان دکمه های ctrl + 4 یا کنترل 
- +ctrl به تصویر نزدیک تر یا دورتر شوید.

 در حینِ فعالیت می توانید با گرفتن اسپیس گزینة دست را فعال و سند را جابه جا کنید.

نکته
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برای گرفتنِ تأیید نهایی باید کارفرما و مدیرهنری )که در اینجا نقش هر دو را هنرآموز به عهده دارد( اشکالات و 
اصلاحاتِ تصویر را مشخص نمايد و شما با تصحیحِ اصلاحات و جلبِ رضایت ایشان پروژه را تحویل دهید.

نکته

آچار  شكلِ   ctrl+T گرفتنِ  با   48 تصوير  مانند   7
لبه هاي  با  تصوير  لبه هاي  تا  كنيد  بزرگ  آن قدر  را 

كند. پيدا  تناسب  پيراهن 

تصوير 48

تصوير 49

تصوير 54تصوير 53تصوير 52

تصوير 51تصوير 50
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تصوير 57 تصوير 56 تصوير 55

معیار ارزیابی:
جهت بررسي آثار خلق شده در اين كارگاه، مي بايست گزينه هاي ذيل جهت ارزيابي مورد توجه قرار گيرد:

 تنوعِ طرح های اولیة کاغذی: 4 نمره
 درکِ صحیحِ لایه و ماسك: 5 نمره

 انسجام بصری اولیه: 5 نمره
 وضوح مفهوم: 4 نمره

 نظم فایل و نام گذاری سندها: 2 نمره
4ـ ترکیبِ عکس پیشرفته

با  امروزه  است.  کرده  ارائه  تصاویر  ویرایش  و  خلق  جهت  را  بهتری  روش های  فتوشاپ،  تازه تر  نسخه های 
در همة  و روش  پایه  ولیکن  یافته اند  نیز  بیشتری  این روش ها سهولت  ابزارهای هوش مصنوعی،  پیشرفتِ 
آنها یکسان است. در تصویرسازی با عکس باید به مسئلة هماهنگی پیشرفتۀ نور، سایه، رنگ، پرسپکتیو و 

مقیاس توجه شود. رنگ باید به صورت 
نکات مهم  به  یکپارچه کنترل شود و 
در پردازش عمق فضایی توجه شود و 

تا تصویری یکدست تهیه شود.

تصوير 58
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به تصویر 58 دقت کنید:
 چرا برخی تکه چسبانی های دیجیتال واقعی به نظر می رسند و برخی مصنوعی؟

 تصویرِ فیگورهای مناسب چگونه تهیه می شوند؟
 چگونه با مدیریتِ نور باعث باورپذیری شویم؟

 چگونه می توان یک داستان را در یک قاب واحد روایت کرد؟

تصوير 60تصوير 59

ایده ای را برای خلق پروژه تان انتخاب کنید، موضوعاتی مثل بحران محیط زیست، حفظ میهنمان ایران، 
تبلیغ یک کالا و...، مانند تصاوير 59 و 60   در تصاوير آرشيوي جست وجو كنيد و در دفترچه تان ايده پردازي 

كنيد.

فعالیت
 کارگاهی

 همیشه موضوعِ فعالیت با هماهنگیِ کارفرما و مدیرهنری )هنرآموز( شکل می گیرد و هیچ گونه فعالیتی 
بدون هماهنگی با ایشان جایز نیست. بعد از تأیید ایدة اولیه به مرحلة بعدی بروید.

 در دفترچة ایده، طرح های کوچک بکشید یا ایده تان را به صورت جملات کوتاه یادداشت کنید )تصویر 60(.
 برای انتخابِ عکس هایتان می توانید با آوردن مدل در آتلیة عکاسی عکس هایی تازه تر بگیرید. 

 برای تهیه عکس، می توانید با جست وجو در اینترنت و یا کمک گرفتن از هوش مصنوعی به تصاویری تازه 
برسید. توجه داشته باشید که رسیدن به تصویر در اینترنت به معنی این است که از صاحب عکس اجازه 

رسمی بگیرید.
 در ترسيمِ طرح های کوچک، زیاده روی کنید. هیچ گاه با اولین ایده به سراغ اجرای کار نروید.

ایده هایتان را در  با این حال  با موضوع اصلی نداشته باشد.  ارتباط زیادی  ایده های شما   ممکن است 
دفترچة ایده ثبت کنید.

نکته
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١ سندِ تازه ایجاد کنید و مانند تصوير 61، عکسِ پس زمینه را در سندِ تازه بیاورید و در مکان مناسب قرار دهید.
٢ در این مرحله، باز هم می خواهیم بخشی از تصویر را با روش ماسک کردن حذف کنیم. ولي اين دفعه مانندِ 
تصویر 62 با انتخابِ گزینة قلم )Pen( سطحی که می خواهید باقی بماند را انتخاب کنید. گزینة قلم کمک 

می کند تا خطوط گرد را انتخاب کنید و حتی بعد از ترسیمِ خط، شکلِ خط کشی را تغییر یا حذف کنید.

تصوير 62تصوير 61

در زمانِ کار با قلم، در بخشِ تنظیمات بالای نرم افزار، گزینة مسير )Path( را انتخاب کنید. نکته

٣ بعد از اتمام خط کشی، همان طور که در تصویر 63 می بینید، روی صفحه کلیک راست نمایید و گزینة ایجادِ 
ماسکِ برُداری )Create vector mask( را انتخاب کنید.

٤ همان طور که در تصویر 64 مشاهده می کنید، گزینة ماسک در لایة پس زمینه فعال شد و همچنین بخشِ 
اضافه در سندِ اصلي حذف گردید.

تصوير 64تصوير 63
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تصوير 66تصوير 65

باید در نظر بگیرید که یک مسیر  با نرم افزار فتوشاپ )نرم افزارهای دیگر گرافیکی( کار می کنید،  وقتی 
مي تواند به شکل های مختلف طی گردد. پس شما هم می توانید روش های دیگری هم برای ماسک کردن 

تصویرتان در فتوشاپ پیدا کنید.

نکته

٥ در ادامه برای ایجاد تصویر آسمان می توانید از عکس استفاده نکنید! به تصویر 65 توجه کنید! گزینة قلم مو 
)Brush( را انتخاب کنید. رنگ آبی را در بخش پالت انتخاب کنید و رنگ آمیزی نمایید. آسمان خلق شد.

تصوير 68تصوير 67

٦ همان طورك ه در تصویر 66 می بینید، برای درست کردن یک دیوار می توانید لایه ای تازه ایجاد کنید و از 
ابزار سطلِ رنگ رنگ آمیزی  با  انتخاب و  ابزارها، چهارضلعي )Rectangular Marquee(، مربعی را  جعبه 

نمایید. حال دیوار شکل گرفت.

٧ همان طور که در تصویر 67 مشاهده می کنید برای ترسیم دیوارهای سمتِ چپ و راست نیاز دارید با گزینة کمند 
چندضلعی گونه )Polygonal lasso( و در لایه هایی جداگانه پرسپکتیو دیوارها را طراحی و رنگ آمیزی نمایید.
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تصوير 70تصوير 69

ترسیم پرسپکتیو، به معنی مشخص بودن دوری و نزدیکی، نیازمند دانش فنی لازم است که در سال های 
گذشته و مخصوصا در دوره متوسطة اول آن را فراگرفته اید.

نکته

٨ حتماً به تصویرسازی نزدیک شوید. مانند تصویر شمارة 69. همان طورك ه مشاهده ميك نيد تصویر هنوز 
شکلی مصنوعی دارد. بنابراین مانند تصویر 70 با گزینة کمند چندضلعی گونه به دیوار حالتِ لبه دهید و آن 

را رنگ آمیزی نمایید و بعد از آن با ابزار قلم مو و رنگ سیاه زیر دیوار سايه ایجاد کنید.

باید توجه داشت که جزئیات تصویرسازی نهایی همیشه کار را واقعی تر و بهتر می کند پس هرچه به هماهنگی نور و 
سایه، عناصر حاضر در تصویر و هرچیزی که در یک صفحۀ واقعی مرتبط با تصویر وجود دارد، بپردازیم تصویرسازی 

بهتر می شود.

نکته

تصوير 72تصوير 71
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تصوير 74تصوير 73

10 اکنون زمان آن است که تصویر انسان به سندِ اصلی منتقل شود. همان طور که در تصویر 73 می بینید این 
عکس در آتلیه عکاسی شده تا با يكفيتِ مناسب تري استفاده شود. 

 )Pen( از گزینة قلم برای دوربرُ کردن و ماسک کردن تصاویر اصلی  11 به تصویر 73 توجه کنید! معمولاً 
استفاده می کنند. پس شما هم با صبوری و دقت و با آموزشی که در قدم های قبلی دادیم تصویر انسان را 

کنید. دوربرُ 

9 دو تصویر مختلف از آسمان و تصویری از زمین، درخت های نخل و بخشی از دریا را در دو لایة مختلف در 
سندِ اصلی وارد کنید. همان طور که در تصویر 71 و 72 می بینید، ابتدا باید جای تصویر را مشخص نمایید و 

سپس گزینة ماسک را فعال و بخش های اضافه را با ابزار قلم مو و يا سطل رنگ حذف کنید.

تصوير 76تصوير 75

امروزه با پیشرفت های هوش مصنوعی در دوربرُی تصاویر و دقت و کیفیتِ آنها می توانید راه های تازه تری را 
تجربه نمایید. فقط توجه کنید که دور تا دور تصویرتان با كمكِ هوشِ مصنوعي به خوبی حذف و نهایی گردند. 

نکته
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تصوير 78تصوير 77

12 در بیشتر مواقع بعد از دوربرُی متوجه خواهید شد لبه های فیگور تیز هستند. یکی از راه های نرم کردنِ لبه ها 
 )Feather( این است که بعد از مرحلة انتخابِ تصویر، کلیک راست کنید و مانندِ تصویر 75 گزینة محو شدن
را انتخاب نمایید. پنجره ای باز می شود که شما به تجربه یاد می گیرید را بسته به رزولوشن انتخاب و چقدر 

محوشد گی به لبه ها بدهید. نتیجه در تصویر 76 مشهود و قابل توجه است و تصویر را واقعی تر جلوه مي دهد.

پاياني است و شما می توانید چند پرنده،  همان گونه كه در تصوير 77 مشاهده ميك نيد، كار در مراحلِ   13
تا تصویر جذاب تر شود.  درخت نخل و... هم اضافه نمایید 

14 با نگاهي جزئي تر به تصویر 78 درميي ابيد نياز داريد سایة چتر روی فیگور تصوير شود. بنابراین در لایه ای 
جداگانه، با ابزار قلم و مانند تصویر 78 به شکل تقریبی سایة چتر را روی فیگور مشخص نمایید.

تصوير 80تصوير 79
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15 مانند تصویر 79 کلیک راست کنید و گزینة تبديلِ منطقة انتخابي )Make selection( را انتخاب نمایید.
 Feather بخش  در  می توانید  شما  و  می شود  باز  تازه ای  پنجرة  می بینید   80 تصویر  در  همان طور که   16

بگیرید. بالا  بسیار  را  عدد  این  می کنیم  پیشنهاد  کنید.  مشخص  را  لبه ها  شدنِ  گرد  عدد   ،radius

تصوير 82تصوير 81

17 مانند شکل 80 از داخل جعبة لايه ها، گزینة مولتی پلی )Multiply( را انتخاب کنید.
18 همان طورك ه در تصویر 80 مشاهده ميك نيد، با استفاده از روشِ ماسک و گزینة قلم مو، بخش های اضافه 

را کم کنید و سایه ای لطیف روی فیگور ايجاد نمایید. 

تصوير 84تصوير 83

19 همان طورك ه در تصویر 84 مي بينيد، در لایه ای پایین تر، برای فیگور و چتر هم سايه اي به وجود بياوريد.

بهتر است هنگام استفاده از قلم مو، شفافيت را تا 20 درصد کم کنید تا سایه ها لطیف شوند. نکته
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تصوير 86تصوير 85

 حال به بخش نهایی کردنِ سند رسیدید. در این مرحله کارفرما و مدیر هنری )که نقش هر دو را هنرآموز 
برعهده دارد( می بایست اجرای شما را تأیید نمایند تا شما اجازه پیدا کنید فایل را به اتمام برسانيد.

 به دلیل طولانی بودن پروژه، طراح موظف است مابین چند فعالیت کوتاه، با گرفتن هم زمان دکمه های 
ctrl+S، فايل را ذخیره نماید.

نکته

20 پس از تأييد كارفرما و در مرحلة نهایی کردن، می بایست تصویر از نظر کنتراست و شکلِ رنگی کنترل شود. 
بنابراین، برای تنظیم کنتراست های نور و سایه، مانند تصوير 85 به بخشِ تصوير )Image( و بخشِ تنظيمات 
Adjusment برويد و گزينه هاي مختلف از جمله گزینة روشنايي یا کنتراست )Brightness/Contrast( را 

امتحان كنيد. 

تنظيمات  بخشِ  و   Image تصوير  بخشِ  واردِ  رنگ،  تنظیم  برای  ادامه،  در   86 تصوير  مانندِ  همچنين   21
نماييد. انتخاب  را   )Hue/Saturation( رنگ  اشِباع  يا  فام  گزینة  و  شويد   )Adjusment(

تصوير 88تصوير 87
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22 اگر به تصویر 87 توجه نمایید: فامِ رنگ )Hue( همان نوعِ رنگ و خود رنگ محسوب می شود مانندِ رنگِ 
قرمز؛ آبی، سبز و غیره. 

اشباع )Saturation( همان خلوصِ رنگی است. هر چقدر بازو را به سمت راست ببرید، رنگ زاغ تر می شود و 
هر چقدر بازو را به سمت چپ حرکت کند رنگ موردنظر خاکستری تر مي شود. 

در پایان، ميزانِ روشنايي )Lightness( نور تصوير را برای شما کم و زیاد می کند.

تصوير 90تصوير 89

23 برای جمع بندی مانندِ تصوير 89 به بالاترین لایه برويد. هم زمان دکمه های ctrl+Shift+Alt+E را بگیرید تا 
فتوشاپ لایه ای از مجموعِ فعالیت های شما را به خط كند. 

 )camera raw filter( شوید و گزینة فیلترهای عکس خام )Filter( 24 براساس تصویر 90 وارد بخش فیلتر
را انتخاب نمایید. در این بخش قرار است به کل سند فیلتری یکنواخت بدهید تا بافتی یکنواخت در کل 

تصویر پخش گردد.

 با توجه به اینکه در اين فعاليت هم از عکس های اینترنتی استفاده کرده اید و هم از عکس های آتلیه ای 
و نیز با توجه به اینکه کیفیت تصاویر با یکدیگر بسیار تفاوت دارند، نیاز است تا به وسیلة یکی از فیلترهای 

فتوشاپ، بافتی كيسان بدهيد تا نتیجه ای یکدست و واقعی تر پدید آید.
اگر  و  استفاده کنید   Tiff یا   PSD از پسوندِ  به همراهِ لایه هایش ذخیره شود،  اینکه سندِ شما   برای 

می خواهید سند شما با حجمی کمتر و تک لایه ذخیره گردد از پسوندِ JPG استفاده نمایید.

نکته
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 در پایان به نمونه های آثار هنرمندان، آثاری که با روش فتومونتاژ پدید آمده اند، توجه کنید.

تصوير 91

تصوير 94

تصوير 99تصوير 98تصوير 97

تصوير 96تصوير 95

تصوير 93تصوير 92
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                       ارزشیابی شایستگی تصویرسازی با عکس )فتوکولاژ(
نوبت:تاريخ ارزشيابي: شماره ملینام و نام خانوادگي

 ـگرافیکحرفه :343523كد حرفه استاندارد عملکرد کار: 343523041كدپيمانه/پودمان فتو 
انجام و اجرای تلفیق چند عکس با نرم افزارهای ویرایش تصویر برای کاربرد در آثار گرافیکی L3سطح صلاحيتطراحی نشانه و تصویروظيفه شغل: 34352304كد وظيفه شغل 

مهارتسطح شايستگی تصویرسازی با عکس)فتوکولاژ(کار3435230412کد کار

شرايط انجام كار )ابزار،مواد، تجهیزات، زمان، مراحل کاررديف
مکان و ...(

ابزارهای 
نتايج استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ارزشيابي

ممكن
نمره کسب 

شده 

آماده سازی مقدمات پروژه براساس 1
سفارش

مكان: كارگاه تصويرسازي
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ 
شاسی،  خط کش،  کاتر،  کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی، 
و  نوشت ابزار(، میز  و  راپید  اتود،  رنگ، پاک کن، مداد، 
نیاز،  مورد  نرم افزارهای  و  رایانه  نور،  میز  کار،  صندلی 

تصویری آرشیوهای  اسکنر،  پرینتر، 
زمان:20 دقيقه

مشاهده، 
چک لیست، نمونه 
کار، نمون  برگ 

ارزشیابی و...

گفت وگو با مدیر هنری/طراح ارشد و مطالعه  تفهیم نامه یا مراجعه به متن مرتبط با موضوع سفارش )موسیقی، 
کتاب( فیلم، 

جست وجوي نمونه های موجود براساس تفهیم نامه و رویکرد طراح ارشد، ارتباط حرفه ای و تعامل با طراح ارشد/مدیر هنری 
به منظور دریافت سفارش، بهره گيري از فناوري هاي نوين، سرعت عمل و داشتن ارتباط مؤثر 

3

جست وجوي نمونه های موجود براساس تفهیم نامه و رویکرد طراح ارشد، ارتباط حرفه ای و تعامل با طراح ارشد/
مدیر هنری به منظور دریافت سفارش و داشتن سرعت عمل و ارتباط مؤثر 

2

تعامل با طراح ارشد/مدیر هنری به منظور دریافت سفارش، عدم انجام كار محول شده در زمان مناسب، نداشتن 
مهارت گفت وگوي مؤثر 

1

جست وجو، تهیه و دسته بندی 2
عکس های مورد نیاز

مكان: كارگاه تصويرسازي
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ 
شاسی،  خط کش،  کاتر،  کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی، 
و  نوشت ابزار(، میز  و  راپید  اتود،  رنگ، پاک کن، مداد، 
نیاز،  مورد  نرم افزارهای  و  رایانه  نور،  میز  کار،  صندلی 

تصویری آرشیوهای  اسکنر،  پرینتر، 
زمان:30 دقيقه

مشاهده، 
چک لیست، نمونه 
کار، نمون  برگ 

ارزشیابی و...

دانش حقوق مالکیت معنوی عکس، ويژگي وضوح و کیفیت عکس، شیوه های جست وجوی عکس، عکاسی از سوژه 
مورد نياز، جست وجو یا تولید عکس توسط هوش مصنوعی، دسته بندی عکس ها براساس نیاز )موضوعی، کیفی 

و دیگر دسته بندی های رایج(
بهك ارگيري فناوري هاي مدرن و سرعت عمل 

3

دیگر  و  کیفی  )موضوعی،  نیاز  براساس  عکس ها  دسته بندی  مصنوعی،  هوش  توسط  عکس  تولید  یا  جست وجو 
رایج( دسته بندی های 

2

دانش شیوه های جست وجوی عکس، عدم شناخت و مهارت كافي براي انتخاب عكس و يا تهيه عكس متناسب 
با سفارش 

1

آماده سازی تصاویر3
و پیش طرح اولیه

مكان: كارگاه تصويرسازي
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ 
شاسی،  خط کش،  کاتر،  کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی، 
و  نوشت ابزار(، میز  و  راپید  اتود،  رنگ، پاک کن، مداد، 
نیاز،  مورد  نرم افزارهای  و  رایانه  نور،  میز  کار،  صندلی 

تصویری آرشیوهای  اسکنر،  پرینتر، 
زمان: 60 دقيقه

مشاهده، 
چک لیست، نمونه 
کار، نمون  برگ 

ارزشیابی و...

دانش كافي درباره زبان بصری )فرم، ترکیب بندی و رنگ(، مفاهیم نمادها و نشانه ها، کیفیات ارتباطی فرم )موقعیت، 
زاویه دید، فضا، جاذبه( و مهارت انجام كار با نرم افزار ویرایش تصویر )فتوشاپ(، جداسازی سوژه و تلفیق تصاویر 

مناسب و متناسب با موضوع، جلوه های تصویری مناسب با موضوع و داشتن خلاقيت و نوآوري 
3

با موضوع، اجراي  تلفیق تصاویر مناسب و متناسب  )فتوشاپ(، جداسازی سوژه و  نرم افزار ویرایش تصویر  با  کار 
موضوع با  مناسب  تصویری  جلوه های 

2

1کار با نرم افزار ویرایش تصویر )فتوشاپ(، عدم درك كاربرد عكس و فتومونتاژ در طراحي گرافكي

ارائه، گزینش، ویرایش٤
و پردازش نهایی تصویر

مكان: كارگاه تصويرسازي
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ 
شاسی،  خط کش،  کاتر،  کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی، 
و  نوشت ابزار(، میز  و  راپید  اتود،  رنگ، پاک کن، مداد، 
نیاز،  مورد  نرم افزارهای  و  رایانه  نور،  میز  کار،  صندلی 

تصویری آرشیوهای  اسکنر،  پرینتر، 
زمان: ۶۰ دقیقه

مشاهده، 
چک لیست، نمونه 
کار، نمون  برگ 

ارزشیابی و...

اسمبلاژ/فتوادیشن(،  و  فتومنیوپولیشن  )فتومونتاژ،  عکس  ویرایش  و  بازپردازی  تخصصی  تکنیک های  اجراي 
دسته بندی و اولویت دهی نمونه های قابل ارائه، ویرایش نور و رنگ ایجاد تغییرات در عکس، اجرای تکنیک های 
فتومونتاژ )Photomontage(، فتومنیوپولیشن )Photomanipulation( و فتوادیشن )Photo edition(، با سرعت و 

دقت در عمل 

3

دسته بندی و اولویت دهی نمونه های قابل ارائه، ویرایش نور و رنگ ایجاد تغییرات در عکس، اجرای تکنیک های 
فتومونتاژ )Photomontage(، فتومنیوپولیشن )Photomanipulation( و فتوادیشن )Photo edition(، با سرعت و 

دقت در عمل 
2

عدم  اسمبلاژ/فتوادیشن(،  و  فتومنیوپولیشن  )فتومونتاژ،  ویرایش عکس  و  بازپردازی  تخصصی  تکنیک های  دانش 
انجام كار مطابق با سفارش 

1

اصلاح و تحویل نهایی5

مكان: كارگاه تصويرسازي
ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ 
شاسی،  خط کش،  کاتر،  کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی، 
و  نوشت ابزار(، میز  و  راپید  اتود،  رنگ، پاک کن، مداد، 
نیاز،  مورد  نرم افزارهای  و  رایانه  نور،  میز  کار،  صندلی 

تصویری آرشیوهای  اسکنر،  پرینتر، 
زمان: ۳۰ دقیقه

مشاهده، 
چک لیست، نمونه 
کار، نمون  برگ 

ارزشیابی و...

دانش استانداردهای خروجی سند متناسب، اصلاح و ویرایش سند تصویری، تنظیم استانداردهای رنگ، اندازه، وضوح و 
قالب متعارف یا درخواستی برای خروجی نهایی، انجام شیوه های ذخیره سازی و بایگانی سندهای تصویری، با بكارگيري 

فناوري هاي نوين و با سرعت عمل 
3

شیوه های  انجام  نهایی،  خروجی  برای  درخواستی  یا  متعارف  قالب  و  وضوح  اندازه،  رنگ،  استانداردهای  تنظیم 
تصویری سندهای  بایگانی  و  ذخیره سازی 

2

عدم توانايي استانداردهای خروجی سند متناسب، عدم توانايي تنظیم استانداردهای رنگ، اندازه، وضوح و قالب متعارف یا 
درخواستی برای خروجی نهایی

1

ـ امانت داری، مسئولیت پذیری، اخلاق حرفه ای، مدیریت فناوری های جدید، کار گروهی، ارتباط موثر، مدیریت زمانشایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش:  مدیریت کار و کیفیت
ـ استفاده از روپوش کار و عینک مناسب هنگام کار با رایانه، رعایت فاصله مناسب برای سلامت چشم، رعایت نکات ارگونومی 

هنگام نشستن طولانی مدت در پشت رایانه
ـ استفاده بهینه از منابع انرژی و سیستم های الکترونیکی

ـ انصاف و مشتری مداری، باور به امانت داری در نگهداری فایل ها، رعایت حقوق کپی رایت

٢

١

ارزشيابي کار )شایستگی انجام کار(
بلی

خیر

توضیحات: 
١ـ معیار شایستگی انجام کار:

ـ كسب حداقل نمره 2 از مراحل ٢ و ٤ و ٥ )مراحل بحرانی( 
ـ كسب حداقل نمره 2 از بخش شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش 

ـ کسب حداقل میانگین 2 از مراحل کار
2ـ تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. سطح شايستگي انجام كار، معيار اساسي ارزشيابي است. 

ـ مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدایت دیگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سروكار داشتن با سطح وسیعی از كارها و فعالیت ها
ـ تسلط )سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد نوآوري، سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران.



پودمان دوم

طراحی نشانه

نشانه یکی از مهم ترین و کاربردی ترین عناصر دیداری برای معرفی خدمات، 
محصولات، سازمان ها و مراکز تخصصی در دنیای امروز است و آموزش چگونگی 
ساخت آن برای هنرجویان رشته فتوگرافیک بسیار ضروری است. نشانه نقشی 
است که می تواند معنا و مفاهیم گوناگونی را تداعی یا منتقل کند و از آنجا که 
اغلب در ترکیب با نام دیده می شود مرجع بصری و عنصرهویتی مهمی برای 
یک مرکز، مجموعه و یا سازمان به شمار می رود. فرایند طراحی و اجرای نشانه 

به واسطۀ نقش هویتی آن نیازمند مطالعۀ بصری و مهارت فراوان است.

https://www.roshd.ir/1405-211593-2
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واحد یادگیری  1 

اجرای نشانۀ انتزاعی

آیا تا کنون پی برده اید 

کاربرد نشانه های گرافیکی در زندگی روزمره و ارتباطات چیست؟
شکل های انتزاعی دارای چه ویژگی هایی هستند؟

از چه روش هایی می توان برای ساده سازی شکل های فیگوراتیو استفاده کرد؟

استاندارد عملکرد

اجرای نشانه های انتزاعی برای کاربرد در ارتباطات بصری )معرفی، اطلاع رسانی، تبلیغات( با توجه به اصول 
فرم و ترکیب بندی، ترکیب رنگی و ترسیم بر اساس موضوع و سفارش طراح ارشد.
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مقدمه
به طور  نه  را  انسان جهان  یا ساختن نشانه ها هستیم.  در زندگی روزمره پیوسته در حال دیدن، خواندن و 
مستقیم بلکه از میان شبکه ای از نشانه ها می فهمد و درک می کند و همین توانایی است که زبان، فرهنگ و 
هنر را ممکن می سازد. واژه ای که به زبان می آوریم، رنگ چراغ راهنما، حالت چهره انسان ها، نوع پوشش و... 

همگی دلالت بر چیزی فراتر از خود دارند که همان جهان نشانه هاست. 

تصویر 1

تصاویر سمت راست با تصویر سمت چپ خود چه ارتباطی با یکدیگر دارند )تصویر 1(؟ چه تفاوت هایی میان 
آنها مشاهده  می کنید؟ کدام یک از آنها را می توان نشانه نامید؟
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تصویر 2

برند تصویری است که از یک محصول، شرکت، سازمان و یا کسب و کار در ذهن  مردم و مخاطبان آن 
شکل می گیرد؛ نه فقط لوگو یا اسم آن.

نکته

نشانه چیست؟
نشانه به طور عمومی هر چیزی است که بر چیزی دیگر دلالت کند و از این رو طیف گسترده ای از چیزها، 
حالت ها، و پدیده ها را در بر می گیرد. نشانه ما را از وجود یا حضور فرد، وضعیت یا حالت چیزی مطلع می کند. 
بخش مهمی از روابط انسانی متکی بر نشانه هاست. تب نشانۀ بیماری است، دود نشانۀ آتش، و روشن شدن 

آسمان نشانۀ روز است. اینها نمونه هایی از نشانه های طبیعی هستند. 

نشانه در طراحی گرافیک
انواع  از نشانه های دیداری برای شناساندن کالا ها و خدمات، و راهنمایی و هدایت در مسیریابی و  گروهی 
پزشکی،  صنعتی،  هنری،  علمی،  مانند  گوناگونی  زمینه های  در  نشانه ها  این  می شوند.  طراحی  ارتباطات 
کسب و کار و سایر زمینه ها مورد استفاده قرار می گیرند. هر سازمان و مؤسسه ای که تأسیس می شود برای 
تولیدی  مراکز  کارخانه ها،  از شرکت ها،  بسیاری  دارد.  نیاز  دیداری  نشانۀ  یک  به  شناساندن خود  و  معرفی 
وفرهنگی و سایر سازمان ها و اشخاص حقوقی نیز برای معرفی خود به نشانه نیاز دارند. منظور از نشانه در 
طراحی گرافیک همان لوگو1 یا آرم است که همه جا به همراه نام یک مؤسسه ظاهر می شود . نشانه )لوگو( 
نشانه ها  موارد  این  است. در همۀ  برند2  یا  از یک محصول  بصری مخاطب ها  برداشت  اولین  به طور معمول 

علائمی برای اشاره به موضوع هستند و در قالب یک تصویر تجسم می یابند )تصویر 2(.

لوگو نوعی علامت بصری قراردادی است که برای بازنمایی یک مرکز، محصول و یا خدمات به کار می رود. از 
ویژگی های یک نشانه آن است که اغلب خلاصه، مرتبط و مناسب با موضوع، زیبا و به یاد ماندنی است. نشانه 
یکی از عناصر هویت سازمانی دیداری است. طراحی لوگو یکی از مهم ترین فعالیت های طراحان گرافیک است 

و برای هویت بخشی یا معرفی یک موضوع یا فعالیت یا خدمات و کالاها به کار گرفته می شود.

		 Logo ـ١  Brand ـ2
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تصویر 3 شامل نمونه هایی از نشانه های شناخته شدۀ ایرانی است که ممکن است شما هم برخی از آنها را 
به خاطر داشته باشید. با دقت به آنها نگاه کنید. آیا می توانید آنها را، از نظر نوع شکل، دسته بندی کنید؟

تصاویر چند نمونه از نشانه هایی را که با آن سر و کاردارید جست وجو و گردآوری کنید. چه تفاوت هایی 
در شکل و کاربرد آنها پیدا می کنید؟ 

آیا می توانید اولین نشانه هایی که دیده اید را به خاطر بیاورید؟ چند نمونه را نام ببرید و آنها را جست وجو کنید. 

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 3
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انواع تقسیم بندی نشانه
در طراحی گرافیک می توان انواع نشانه ها را به چند دسته تقسیم کرد:

 نشانه های تصویری )انتزاعی، تصویرنما، مسکات(
 نشانه های نوشتاری
 نشانه های ترکیبی

اکنون دوباره به تصویر 1 نگاه کنید. همان طور که می بینید تصاویر سمت راست و چپ هر دو به کلمات کتاب، 
صندلی و درخت اشارۀ مستقیم دارند. آیا می توانید برای کلماتی مانند دوستی، امید، حمایت و کلمات مشابه 

آن نیز مانند تصویر 1 تصاویری مستقیم و دقیق پیدا کنید که به آن کلمات اشاره کنند؟ 

تصویر 7

به تصاویر 7 توجه کنید. چه تفاوتی با تصاویر 1 دارند؟ آیا هر یک به همان وضوح و دقت می توانند بیانگر یک 
کلمه یا مفهوم باشند؟ هر یک از این شکل ها از یک منبع تصویری خاص گرفته شده اند، ولی بر خلاف تصاویر 
1، شباهت معینی به منبع اصلی خود ندارند. به عنوان مثال شکل بالا در سمت راست از خورشید اقتباس شده 
است، اما به یک شکل انتزاعی تبدیل شده است. شکل های انتزاعی به طور معمول از ساده کردن شکل های 
دیگر با تمرکز بر بخش های اصلی آن و حذف جزئیات پدید می آیند. اکنون می خواهیم با انواع این شکل ها 

بیشتر آشنا شویم و ایجاد شکل های انتزاعی را با چند روش تجربه کنیم.

تصویر 6تصویر 5تصویر 4
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تصویر 8

روش های ترسیم شکل های انتزاعی
الف( ساده سازی شکل ها از طریق ترسیم خطوط ساختاری 

کند.  نمایان  جزئیات  عین حذف  در  را  آن  اصلی  ویژگی  می تواند  یک شکل  ساختار  اصلی  ترسیم خطوط 
انتزاعی تبدیل شده که می تواند گویای  با ترسیم خطوط اصلی، شکل به تصویری  به تصویر 8 نگاه کنید. 

باشد. و سیب  پرنده  کلی شکل  ویژگی های 

ب( ساده سازی تصاویر واقع گرایانه به شکل های هندسی
شکل های هندسی در انواع منتظم و نامنتظم دسته بندی می شوند و انواع گوناگونی دارند. دایره، مربع و مثلث 
متساوی الاضلاع سه نوع شکل هندسی منتظم اصلی هستند که به واسطۀ سادگی و قرینگی از سایر شکل های 
هندسی متمایز می شوند. به کمک کشف شباهت های شکلی میان شکل های گوناگون و شکل های هندسی 

می توانیم شکل آنها را ساده و به شکل انتزاعی تبدیل کنیم. 
دایره شکلی قرینه، بدون گوشه و کاملًا منحنی است و به همین دلیل از قابلیت پویایی، حرکت و چرخش 
برخوردار است. مربع شکلی قرینه، متوازن و دارای چهار ضلع و چهار گوشۀ برابر است و از همین رو استحکام 
و ایستایی را القا می کند. همچنین مثلث متساوی الاضلاع نیز شکلی قرینه با سه ضلع و سه گوشۀ برابر شکلی 
پویا و دارای تحرک )بصری( است که می تواند جهت را نیز مورد تأکید قرار دهد. ویژگی های هر یک از این 
شکل ها در موقعیت ها و جهت های مختلف دارای تغییراتی خواهد بود. از این ویژگی ها در بیان منظور و مفهوم 

به تصاویر اشیای گوناگون نگاه کنید. با استفاده از یک کاغذ پوستی خطوط اصلی یک تصویر به انتخاب 
خود را ترسیم کنید. درون شکل را سیاه )تیره( کنید. آیا به اندازۀ کافی ساده شده است یا می توانید باز 

هم آن را ساده کنید؟ 

تکلیف یادگیری
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تصویر 9

تصویر 10

تصویر 11

تصویر 12

اصلی بسیاری از نشانه ها استفاده می شود.
ساده سازی تصاویر واقع گرایانه به شکل  های هندسی روشی برای تبدل آنها به اشَکال انتزاعی است. ساده سازی 
می تواند به روش های گوناگون انجام شود. حذف جزئیات، تأکید بر خطوط اصلی یک شکل و ساده کردن 
فرم ها به شکل های هندسی، برخی از روش های ساده سازی هستند. تصاویر 9 تا 12 مراحل ساده سازی با 

برخی از این روش ها را نشان می دهد. 
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ج( برخورد شکل های هندسی و انتزاعی
شکل های هندسی به دلیل سادگی و ویژگی های انتزاعی شان از ظرفیت قابل توجهی برای اشارۀ غیر مستقیم به 
بسیاری از موضوعات برخوردار هستند. این شکل ها در برخورد با یکدیگر ترکیب های جدید و متنوع تولید می کنند. 

از طریق تغییر اندازۀ شکل ها، زاویۀ برخورد و میزان برخورد آنها ترکیب های فراوانی حاصل می شود )تصویر 13(.

تصویر 13 

تداخل

اشتراکتفریق

اتحاد

انطباق تفریق

تماس

هم پوشانی

تصویر سه شیء متفاوت را انتخاب کنید و با روش تبدیل هر قسمت از تصویر آن به شکل های هندسی 
ترسیم دقیق  برای  پرگار و خط کش  مانند شابلون،  ابزارهایی  از  استفاده  را ساده کنید.  آنها  متناسب، 
مانند  را  شکل  هر  ساده سازی  می توانید  داشت.  خواهد  نهایی  شکل  کیفیت  بر  مفیدی  تأثیر  شکل ها 
تصاویر10 تا 12 در دو سطح ساده و خیلی ساده انجام دهید. شکل های ساده شدۀ نهایی چه موضوعاتی 

را بیان می کنند؟

تکلیف یادگیری
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د( برش، جابه جایی و ترکیب شکل ها 
با ایجاد برش های گوناگون یک شکل  )به ویژه شکل های هندسی( و تقسیم آن به اجزا و قطعات بیشتر می توان 
به ترکیب های شکلی انتزاعی دست یافت. برش ها می تواند شامل خط راست، منحنی، منظم یا نامنظم باشد 

)تصویر 14(. 

تصویر 14 

هـ( اقتباس از نقش مایه های انتزاعی
نقش مایه )موتیف1( یا بن مایه نقشی است که به صورت الگو یا تصویر در بافت یک اثر هنری به کار رفته و 
گاه تکرار می شود تا مضمون اصلی یک اثر را تجسم ببخشد. کشور عزیز ما ایران، به واسطۀ اقوام و اقلیم های 
جغرافیایی و فرهنگی متنوعی که در خود جای داده است، طیف گسترده ای از نقش مایه های متنوع و زیبا 

 motif ـ1

 با استفاده از یک شکل هندسی و برخورد آن با یک شکل دیگر، نمونه هایی متفاوت از اشَکال انتزاعی بسازید؟
 با استفاده از ترکیب شکل ها با نقطه و خط در اندازه های مختلف )دست کم سه اندازه( ترکیب های 

تازه تری ایجاد کنید.
 به کمک هنرآموز خود دو طرح را که از زیبایی و تناسب بیشتر برخوردار هستند انتخاب کنید و آن را 

به دقت ترسیم کنید و سپس در نرم افزار برداری اجرا کنید.

تکلیف یادگیری

 با ایجاد برش در یک شکل هندسی و جابه جایی و ترکیب قطعات برش خورده نمونه هایی از اشَکال 
انتزاعی بسازید و آنها را در نرم افزار برداری اجرا کنید.

 هر کدام چه مفهوم یا شکلی را تداعی می کنند؟ درباره آن با هم کلاس های خود صحبت کنید و آنها 
را مقایسه کنید.

تکلیف یادگیری
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دارد. این نقوش طی دوره های گوناگون تاریخی در نواحی مختلف ایران توسعه و کاربرد یافته و در آثار تاریخی 
به   جای مانده اند. چلیپا، شمسه، بته جقه، لوتوس و دیگر نقش مایه های گوناگون، نمونه هایی برجسته هستند 
که در آثار معماری، صنایع و ظروف، پارچه ها، فرش ها و نگاره ها متجلی شده  و علاوه بر معانی نمادینشان 

به عنوان عناصر مهم بصری برای معرفی هویت و فرهنگ ایرانی کارکرد داشته اند )تصویر 15(.

نقش مایه ها شامل انواع گوناگونی از جمله تزیینی و تجریدی هستند. تصویر 16 شکل یک نقش مایۀ انتزاعی 
این  قطعات  جابه جایی  و  برش  شکل ها،  برخورد  از  استفاده  با  است.  نائین  جامع  مسجد  آجرهای  بر  روی 

قابل مشاهده است. نقش مایه شکل های متنوعی ساخته ایم که در تصویر 17 

تصویر 15 

تصویر 16
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تصویر 17

با مراجعه به آثار تاریخی )معماری، گلیم، فرش، ظروف سفالی و فلزی و سایر اشیای شهر یا استان محل 
زندگی تان(، مجموعه ای از تصاویر نقوش انتزاعی ایرانی را جمع آوری کنید و آنها را به دقت مشاهده کنید.

چه اجزائی در شکل گیری این نقوش به کار رفته است؟ با ترسیم یکی از نقوش، تکرار، قرینه سازی، چرخش 
و روش های مشابه اینها را در شکل گیری آن نقش جست وجو کنید.  

فعالیت
 کارگاهی

نشانۀ انتزاعی1
نشانه های انتزاعی دسته ای از نشانه های تصویری هستند که در آنها به جای نمایش جزئیات واقع گرایانه، از 
شکل های ساده شده، هندسی و کلی برای بازنمایی مفاهیم استفاده می شود. نشانه های انتزاعی مفهوم و معنای 
یک موضوع را ساده و بدیع خلاصه می کنند و از این رو برای معرفی طیف گسترده ای از فعالیت ها، خدمات، 

محصولات و موضوع ها کاربرد دارند. تصویر 18چند نمونه از نشانه های انتزاعی ایرانی را نشان می دهد.

abstract logo ـ1

تصویر 18
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ده نشانۀ انتزاعی ایرانی انتخاب و کاربرد و موضوعات آنها را جست وجو کنید. آنها را بر اساس شباهت ها 
یا تفاوت هایشان دسته بندی کنید.

فعالیت
 کارگاهی

طراحی یک نشانۀ انتزاعی می تواند به روش های مختلفی انجام شود. اما پیش از هر چیز لازم است بدانیم 
برای چه موضوعی قرار است طراحی کنیم. موضوع نشانه و کاربرد آن در تفهیم نامۀ یک نشانه تشریح 
می شود و ما در مراحل بعد با تفهیم نامۀ طراحی نشانۀ انتزاعی آشنا خواهیم شد. داشتن یک تفهیم نامه به 

ما کمک می کند آن را بهتر بشناسیم و با مطالعه و جست وجوی بیشتر از دنیای اطرافمان الهام بگیریم.

نکته

نشانه های انتزاعی به واسطۀ ویژگی های خاص شان از سایر نشانه ها متمایز می شوند:
ساد گی و کمینه گرایی: جزئیات و عناصر غیر ضروری حذف می شود تا فرم خالص باقی بماند.

ارتباط با موضوع: بیانگر تصویر واقع گرایانه نیست و به راحتی می تواند در زمینه های گوناگون استفاده  شود.
ماندگاری در ذهن: به واسطۀ سادگی اغلب در ذهن می ماند و به خاطر آورده می شود.

جهانی بودن: از آنجا که به زبان یا فرهنگی خاص وابسته نیستند، می توانند مخاطبان گسترده تری را جذب کنند.

روش های طراحی نشانۀ انتزاعی 
 ترسیم خطوط اصلی یک شکل: تصویر 19 چند نمونه از نشانه های انتزاعی را نشان می دهد که بر مبنای 
ترسیم خطوط اصلی تصاویر واقعی فیگوراتیو طراحی شده اند. با ترسیم خطوط اصلی عناصر اصلی موضوع 

مورد تأکید قرار می گیرد و ساختار اصلی نشانۀ انتزاعی شکل می گیرد.

تصویر 19

خطوط اصلی نشانه ها در تصویر 19 بر چه موضوعاتی تأکید می کنند؟ شکل این خطوط چه تفاوت هایی 
دارند؟ دربارۀ ویژگی های هر کدام در کلاس گفت وگو کنید.

فعالیت
 کارگاهی

 ساده سازی شکل ها به اشَکال هندسی ساده: این نوع ساده سازی روشی شناخته شده است که در 
طراحی نشانه کاربرد دارد. به نشانه های انتزاعی تصویر 20 به  دقت نگاه کنید. هر  کدام بر مبنای ساده سازی 

یک یا چند تصویر واقع گرایانه مانند خانه، کتاب، عمارت و فیگور انسان طراحی شده اند.
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تصویر 20

طراحی  برای  می توانیم  نیز  غیر هندسی  و  هندسی  اشَکال  سایر  با  برخورد شکل ها  از  برخورد شکل ها:   
نشانه های انتزاعی استفاده کنیم. تصوير 21 نمونه هايی از نشانه های انتزاعی ايرانی و غير ايرانی شناخته شده را 

نشان می دهد كه از طریق برخورد شکل های هندسی طراحی شده اند.

تصویر 21

تصویر 22
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 برش و جابه جایی شکل های هندسی: با ایجاد برش در شکل ها و جابه جایی قطعه ها نیز می توان به 
این روش طراحی  با  انتزاعی که  از نشانه های  انتزاعی دست یافت. تصویر23 نمونه هایی  طراحی نشانه های 

شده اند را نشان می دهد. 

 به نشانه های تصویر 21 و 22 نگاه کنید. با چه روش های دیگری می توانید این نشانه ها را ترسیم 
کنید؟ این روش ها را در کلاس آزمایش کنید. 

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 23

یکی از کارکردهای مهم نشانه ها در طراحی گرافیک اشاره به هویت است. بخشی از هویت فرهنگی و تاریخی 
هر منطقه از طریق نقوش و نقش مایه های موجود در بناها، ظروف، بافته ها، ابزارها و نگاره ها بازنمایی می شود.

در تاریخ طراحی گرافیک ایران نمونه های فراوانی از آثار گرافیک با استفاده و الهام از نقش مایه های ایرانی 
هستند.  انتزاعی  نشانۀ  یک  شبیه  و  مدرن  کاملًا  بصری  نظر  از  نقش مایه ها  این  از  برخی  شده اند.  طراحی 
امروزی  بیانی مدرن و  ایرانی طراحی می شوند، در عین زیبایی،  از نقش مایه های  اقتباس  با  نشانه هایی که 
به خود می گیرند. تصاویر24 تا 26 نمونه هایی از نشانه های انتزاعی ایرانی را نشان می دهد که با اقتباس از 

شده اند. طراحی  ایرانی  نقش مایه های 
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تصویر 24ـ نقوش آجرکاری گنبد سرخ مراغه

تصویر 25ـ نشانۀ یک استودیوی معماری با الهام از نقش لوتوس، دوره هخامنشی

تصویر 26ـ نشانۀ دانشگاه زابل با اقتباس از نقوش روی مُهر یافته شده از شهر سوخته
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تفهیم نامۀ طراحی نشانه 
برخی از مهم ترین نکاتی که باید پس از مطالعۀ تفهیم نامۀ طراحی نشانۀ انتزاعی مورد توجه قرار دهیم:

 نشانۀ مورد نظر کدام محصولات، خدمات یا فعالیت را معرفی می کند؟
 کدام ویژگی یا کیفیت آن را از سایر رقبایش متمایز می کند؟

 رقبا یا محصولات و خدمات مشابه آن کدام اند؟ مخاطب یا مصرف کنندۀ آن چه گروه هایی )از نظر سن، جنسیت، 
سلامتی و سایر ویژگی ها( هستند؟

جدول 1ـ نمونۀ تفهیم نامۀ اجرای نشانه 

تفهیم نامه طراحی نشانه

مجموعۀ آموزشی سبزآوانام برند

آموزش و تولید محتوای هنری با الهام از طبیعت )کارگاه های طراحی پوستر، تصویرسازی طبیعت(نوع فعالیت/محصول

طراحی نشانه برای یک مجموعۀ آموزشی با تمرکز بر هنر و طبیعت.هدف طراحی نشانه

نوجوانان 15 تا 18 سال علاقه مند به هنر، محیط زیست و خلاقیتمخاطب هدف

خلاق، الهام بخش، آرام، دوستدار محیط زیست، مدرن اما صمیمی شخصیت برند

احترام به طبیعت، خلاقیت، آموزش هنری، مسئولیت اجتماعیارزش های برند

طبیعت منبع الهام است و می توان با خلاقیت آن را زیباتر دید.پیام اصلی نشانه

سبز )نماد رشد و طبیعت(، آبی )آرامش(، قهوه ای ملایم )زمین(سبک پیشنهادی
رنگ های مورد پرهیز: رنگ های تند و اشباع

شبکه های اجتماعی، پوستر کارگاه ها، جلد کتابچه یا جزوه های آموزشی، برچسبموارد استفاده

نشانه باید در نسخۀ تک رنگ هم واضح باشد و در ابعاد کوچک هم قابل  تشخیص باشد.محدودیت

موارد تکمیلی:

مطالعۀ آزاد:
برقراری ارتباط حرفه ای و تعامل با کارفرما

برای انجام هر کار طراحی، ابتدا باید به خوبی درخواست کارفرما )سفارش دهنده یا طراح ارشد( را مطالعه کنیم 
و جزئیات مربوط به سفارش را مورد توجه قرار دهیم. در پروژه های سفارشی طراحی گرافیک به این درخواست 

مکتوب اصطلاحاً تفهیم نامه گفته می شود.
تفهیم نامه سندی است که اطلاعات و دستورالعمل های مربوط به یک سفارش طراحی را در اختیار طراح قرار 
می دهد و می تواند مختصر یا دارای جزئیات دقیق باشد. امروزه تدوین تفهیم نامه در فرایند بسیاری از پروژه های 
طراحی رایج است و مطالعۀ دقیق موارد آن می تواند برای همه افراد درگیر در یک پروژه دیزاین از جمله مدیر هنری، 
طراح ارشد و یا اجراکنندۀ اثر مؤثر و کارآمد واقع شود. تفهیم نامه ها بر  حسب موضوع سفارش )انواع نشانه، جلد کتاب، 

پوستر و ...( شامل موارد و جزئیات متفاوتی هستند، اما در موارد مهمی با هم اشتراک دارند )جدول 1(. 
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طراحی و اجرای نشانۀ انتزاعی
واحد  این  در  آنچه  به  توجه  با  می خواهیم  اکنون 
که  روش هایی  از  استفاده  با  و  آموخته اید  یادگیری 
مراحل  گرفته اید،  یاد  انتزاعی  ایجاد شکل های  برای 

کنیم. مرور  هم  با  را  انتزاعی  نشانۀ  یک  طراحی 
 می خواهیم برای یک برند فرضی با موضوع طبیعت 
کنیم.  طراحی  انتزاعی  نشانۀ  »سبزآوا«یک  به نام 
پیش از شروع کار لازم است تفهیم نامۀ مربوط به آن 

)تصویر 27( را به  دقت مطالعه کنیم. 
 ابتدا مفهوم ساده مثل »طبیعت« را به عنوان نقطۀ 
شروع انتخاب می کنیم و مفاهیم مرتبط با آن را مرور 

می کنیم.
 کلمات مرتبط با آن مثل رشد، آرامش، برگ، نور، 
فکری  بارش  زندگی... می تواند حاصل  خاک،جریان، 
دربارۀ موضوع طبیعت باشد. پنج کلمۀ مرتبط با آن 
را انتخاب می کنیم: برگ، جریان، رشد، آرامش، نور.

 در کنار هر کلمه دست کم سه شکل یا خطی که 
)بارش  می کنیم  ترسیم  می کند،  منتقل  را  حس  آن 
فکری تصویری(. دست  کم 15 پیش طرح ساده و بدون 
جزئیات را در این مرحله آماده می کنیم )تصویر 27(. 
 در این مرحله طرح را ساده تر می کنیم. خطوط اضافی 
را حذف می کنیم تا جوهرۀ اصلی شکل به دست بیاید 
و طرح ساده تر و گویا تر شود. برای این کار می توانیم از 
برخورد شکل های هندسی ساده )دایره، مثلث، مربع( یا 
ترکیب آنها با خطوط ساده نیز استفاده کنیم. می توانیم 
این شکل ها را بچرخانیم، کوچک یا بزرگ کنیم و روی 
هم قرار دهیم تا به ترکیبی که حس مورد نظر را انتقال 
مستقیم  روایت  ترسیم  از  کنیم.  پیدا  دست  می دهد 
پرهیز می کنیم، مثلًا اگر موضوع »پرواز« است، به جای 
استفاده می کنیم که حس  از خطوطی  واقعی،  پرندۀ 

پرواز را القا کند )تصویر 28(.
مفهوم،  با  متناسب  طرح ها،  از  یک  هر  برای  سپس 

طوری رنگ یا رنگ هایی انتخاب می کنیم که بتوانیم دلیل انتخاب هر رنگ را شرح بدهیم. دقت می کنیم که 
ترکیب بندی طرح دارای تعادل بصری باشد، به طور مثال اگر یک بخش بزرگ است، بخش دیگر با رنگ، ایجاد 

تصویر 27ـ ترسیم اسيكس هایی برای واژه های برگ، جریان، 
رشد، نور و آرامش

تصویر 28ـ ساده  سازی و ویرایش پیش طرح ها
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فضای خالی یا شکل کوچک تر متعادل شود. اکنون پیش طرح های منتخب را به شیوۀ دستی یا در نرم افزار 
اجرا می کنیم. در فرایند اجرای طرح ها لازم است به ترکیب بندی و تعادل بصری طرح توجه کنیم. برای ایجاد 

تعادل می توانیم تغییر رنگ، فضای پرِ و خالی و مانند آن را آزمایش کنیم )تصوير 29(.

تصویر 29ـ اصلاح ترکیب بندی و انتخاب پالت رنگی 

تصویر 30ـ اصلاح ترکیب بندی و انتخاب پالت رنگی

 یک موضوع مانند یک مرکز فرهنگی مثل »موزه« یا »کتابخانه«، » نمایشگاه دائمی« یا »دانشگاه« را 
انتخاب کنید. در اولین مرحله برای آن یک تفهیم نامۀ بنویسید و بعد از بررسی دقیق آن، مراحل طراحی 
و اجرا را مطابق آنچه آموزش داده شد، انجام بدهید. پس از تأیید هنرآموز، طرح نهایی را در نرم افزار 

ترسیمی اجرا کنید.
 طرح خود را در کلاس نشان دهید و دربارۀ هماهنگی فرم، رنگ و مفهوم با سایر هم کلاس ها صحبت کنید.

با مشورت و هم فکری طراح ارشد )در اینجاهنرآموز( سه طرح را انتخاب می کنیم که ساده، قابل تشخیص و از 
هر نظر تناسب بیشتری با موضوع داشته باشد. در این مرحله باید بتوانیم توضیح بدهیم که ایدۀ اصلی ما چه 
بوده و چه پیامی را منتقل می کند. در نهایت لازم است آنها را بر اساس زیبایی، سادگی و تناسب با موضوع 

نشانه دسته بندی و اولویت بندی کنیم. بهتر است هر یک از طرح ها با طرح دیگر تفاوت داشته باشد. 
بعد از بازخورد هنرآموز تغییراتی را که به بهتر شدن طرح کمک می کند، انجام می دهیم. در عین حال این طرح 
باید در اندازۀ کوچک )مثل روی جلد کتاب( و بزرگ )مثل پوستر( قابل  استفاده باشد. بنابراین نشانه را در اندازۀ 

یک سکه روی پس زمینۀ روشن و تیره آزمایش می کنیم و در صورت لزوم آن را اصلاح می کنیم )تصوير 30(.

تکلیف یادگیری
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اصلاح نشانۀ برگزیده، اجرا و خروجی نهایی 
در فرایند اصلاح و اجرای نشانۀ انتزاعی می توان پیش طرح  برگزیده را با ایجاد تغییراتی آزمایش کرد تا بتوان 

طرح نهایی را انتخاب کرد.
 ایجاد تغییرات در جای گذاری نوشته ها، تريكب بندی و رنگ

 بررسی نشانه بر روی پس زمینه روشن و تیره
 جای سازی و آزمایش پیش طرح ها در اندازه های کوچک و بزرگ روی محصولات یا موارد کاربردی برای 

اطمینان یافتن از وضوح جزئیاتی مانند ضخامت خطوط پیرامونی، بافت و غیره
 کنترل کیفیت و وضوح مناسب آن برای کاربرد مورد نظر

نشانه و  اندازه، موقعیت  استاندارد رنگ،  برای خروجی، کنترل  آماده سازی سند  و  نهایی طرح  اجرای  برای 
نیز وضوح و فرمت مناسب برای خروجی )به صورت چاپ یا سند الکترونیکی( بسیار اهمیت دارد. نام گذاری 
دقیق سند نهایی، شیوه ارسال طرح و ذخیره سازی آن در رایانه از مواردی است که لازم است در روند اجرای 
حرفه ای نشانۀ انتزاعی به طور صحیح انجام شود. امروزه فرمت pdf 1 از بهترین قالب های خروجی برای چاپ و 
ذخیره سازی سندهای نرم افزاری در طراحی است. چنانچه سند را برای خروجی چاپ ماشینی آماده می کنید، 
لازم است مود رنگی سند قبل از تهیه خروجی pdf در وضعیت CMYK تنظیم شود و اگر سند را برای 

خروجی چاپ دیجیتال آماده می کنید لازم است تنظیمات رنگی در وضعیت RGB قرار گیرد.
ذخیره سازی و بایگانی سند

ذخیره سازی سند بر روی حافظۀ سخت و استخراج نسخه یا سند پشتیبان روی فلش یا فضای ابری به منظور 
نگهداری و حفظ آن ضروری است.

Portable Document Format ـ1
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تاریخ ارزشیابی:شماره ملی هنرآموز:نام و نام خانوادگی

343523044كدپیمانه/پودمان فتوگرافكيحرفه343523كد حرفه
استاندارد عملکرد کار:   

رسانی،  اطلاع  )معرفی،  بصری  ارتباطات  در  کاربرد  برای  انتزاعی  نشانه های  اجرای  و  انجام 
تبلیغات( بنا بر اصول فرم و ترکیب بندی، پالت رنگی و ترسیم متناسب با سفارش  طراح ارشد

L3سطح صلاحیتطراحي نشانه و تصويروظیفه شغل34352304كد وظیفه شغل 

مهارتسطح شایستگی اجرای نشانه انتزاعیکار3435230441کد کار

مرا حل کارردیف
شرایط انجام كار

)ابزار،مواد، تجهیزات، زمان، مکان و ...(
استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ابزارهای ارزشیابی

نتایج 
ممكن

نمره 
کسب 
شده 

1
آماده سازي مقدمات پروژه بر اساس 

سفارش

کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
و  راپید  اتود،  مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر،  کالک،کاربن، 
نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

عکاسی دوربین  تصویری،  آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، چ كليست، نمونه 
كار، نمون برگ ارزشيابي و ...

دانش و مهارت در گفت وگو با طراح ارشد و مطالعه  تفهيم نامه ، شناخت و آشنايي با گروه 
هدف، جست وجو و مطالعه  نمونه هاي مشابه موجود

به کارگیری فناوری های مدرن، سرعت عمل، خلاقیت و نوآوری در فعالیت ها
3

مهارت در گفت وگو با طراح ارشد و مطالعه  تفهيم نامه ، شناخت و آشنايي با گروه هدف، 
جست وجو و مطالعه  نمونه هاي مشابه موجود

2

عدم توانایی لازم در ارتباط حرفه اي و تعامل با طراح ارشد به منظور دريافت سفارش 
و بستن قرارداد

1

اجراي نمونه هاي اوليه2

کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
و  راپید  اتود،  مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر،  کالک،کاربن، 
نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

عکاسی دوربین  تصویری،  آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، چ كليست، نمونه 
كار، نمون برگ ارزشيابي و ...

دانش و مهارت در اجراي پيش طرح ها، انتقال پيش طرح ها به نرم افزار و آشنايي و تسلط 
در استفاده از نرم افزارهاي طراحي گرافكي

داشتن خلاقیت و نوآوری و دیدن افق های آینده در کار
3

مهارت در اجراي پيش طرح ها، انتقال پيش طرح ها به نرم افزار و آشنايي و تسلط در 
استفاده از نرم افزارهاي طراحي گرافكي

2

نمی تواند از دانش زبان بصري، نقوش و نقش مايه هاي هندسی و انتزاعی به منظور 
فعالیت مورد نظر، استفاده کند.

1

ارائه نمونه هاي اوليه و اجرای اصلاحات3

کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
و  راپید  اتود،  مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر،  کالک،کاربن، 
نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

عکاسی دوربین  تصویری،  آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، چ كليست، نمونه 
كار، نمون برگ ارزشيابي و ...

اشتراک گذاری،  اوليه،  ماكت  به صورت  طرح  ارائه  و  اصلاح  در  مهارت  و  دانش 
گرافكيي فرمت هاي  انواع  در  ذخيره سازي  و  خروجي  گرفتن 

داشتن خلاقیت و نوآوری در انجام کارها
3

مهارت در اصلاح و ارائه طرح به صورت ماكت اوليه، اشتراک گذاری، خروجي  گرفتن و 
ذخيره سازي در انواع فرمت هاي گرافكيي

2

عدم مهارت لازم در روش هاي خروجي گيري، ذخيره سازي و اشترا كگذاري نمونه های 
اولیه

1

4
آمادهك ردن طرح و تحويل نهايي به 

طراح ارشد

کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
و  راپید  اتود،  مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر،  کالک،کاربن، 
نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

عکاسی دوربین  تصویری،  آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، چ كليست، نمونه 
كار، نمون برگ ارزشيابي و ...

يا  متعارف  فرمت  و  وضوح  اندازه،  رنگ،  استانداردهاي  تنظيم  در  مهارت  و  دانش 
سند بايگاني  و  ذخيره سازي  شيوه هاي  و  نهايي  خروجي  براي  درخواستي 

استفاده از فناوری های نوین، داشتن خلاقیت و سرعت عمل در انجام کارها
3

مهارت در تنظيم استانداردهاي رنگ، اندازه، وضوح و فرمت متعارف يا درخواستي براي 
خروجي نهايي و شيوه هاي ذخيره سازي و بايگاني سند

2

1نمی تواند استانداردهاي خروجي نهايي سند، متناسب با کار خواسته شده را ارائه دهد.

5
مكان: ---

ابزار و تجهيزات: ---
زمان:---

3

2

1

شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش: 

ـ امانت داری، مسئولیت پذیری، اخلاق حرفه ای، مدیریت فناوری های جدید، کار گروهی، ارتباط مؤثر، مدیریت زمان
ـ استفاده از روپوش کار و عینک مناسب هنگام کار با رایانه، رعایت فاصله مناسب برای سلامت چشم، رعایت نکات 

ارگونومی هنگام نشستن طولانی مدت در پشت رایانه
ـ استفاده بهینه از منابع انرژی و سیستم های الکترونیکی

ـ انصاف و مشتری مداری، باور به امانت داری در نگهداری فایل ها، رعایت حقوق کپی رایت

2

1

ارزشیابی کار )شایستگی انجام کار(
   بلی

   خیر

توضيحات:
1 ـ معيار شايستگي انجام كار:

* كسب حداقل نمره 2 از مراحل 2 و 4 و 5 )مراحل بحراني(
* كسب حداقل نمره 2 از بخش شايستگي هاي غيرفني، ايمني، بهداشت، توجهات زيست محيطي و نگرش

* كسب حداقل ميانگين2 از مراحل كار
2ـ تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. سطح شايستگي انجام كار، معيار اساسي ارزشيابي است.

* مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدايت ديگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سر و كار داشتن با سطح وسيعي از كارها و فعاليت ها
* تسلط)سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد، نوآوري،  سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران.

ارزشيابي شایستگی اجرای نشانه انتزاعی 
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واحد یادگیری  2 

اجرای نشانۀ تصویرنما

آيا تاكنون پي برده ايد كه
 نشانه های تصویرنما حامل چه معانی یا پیام هایی هستند؟

 ایده های تصویری برای خلق یک نشانه از کجا و چگونه شکل می گیرد؟
 قابلیت های بیانی نقوش تصویری )انسانی، حیوانی، گیاهی( برای به کارگیری در انواع نشانه  های گرافیکی چیست؟

 از چه روش هایی می توان برای ترسیم و اجرای نشانه های تصویرنما بهره برد؟  

استاندارد عملکرد
انجام و اجرای نشانه های تصویرنما به منظور کاربرد در ارتباطات دیداری )معرفی، اطلاع رسانی و تبلیغات( بنا 

بر اصول فرم و ترکیب بندی
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مقدمه
آیا تا کنون به تصاویر ساده ای که به  شکل نشانه یا یک نماد هستند توجه کرده اید؟ چه ویژگی هایی در این گونه 
تصاویر می بینید؟ چگونه این نشانه ها پیام ها و مفاهیمی را انتقال می دهند و با وجود ساده بودن چطور در 

ذهن می مانند؟

نشانه های تصویر 31 شامل شکل هایی معنادار هستند که هر کدام بر شیء یا چیزی مشخص دلالت می کنند، 
اشاره می کنند. در تصویر 31  از معنای مستقیم شکلشان(  )فراتر  به معنا و مضمون دیگری  در عین حال 
تصاویر اصلی به ترتیب فنجان، خرس پاندا، درنا و کتاب هستند که نشانه ها بر مبنای آن شکل گرفته اند. حالا 
تصاویر ٣١ و ٣٢ را با هم مقایسه کنید. همان طور که می بینید در تصویر ٣١ هر یک از شکل ها بیان متفاوتی 
از نظر بصری به خود گرفته  است. ترکیب شکل فنجان با شکل فرضی حباب فکر معنایی فراتر از یک فنجان 
را بازنمایی می کند. همچنین تکرار و ترکیب منظم شکل کتاب ها و قرار گرفتن آن در دایره بیانی متفاوت 

نسبت با چیدمان کتاب ها در تصویر 32 دارد. 

تصویر 31

تصویر 32

تصاویر علاوه بر معانی مستقیم می توانند حامل معانی یا پیام هایی غیرمستقیم یا نمادین باشند.

 به نشانه های تصویر 31 به دقت نگاه کنید. آیا می توانید حدس بزنید هر نشانه متعلق به چه موضوعی 
است؟ هر یک چه معنا یا پیامی را بازگو می کنند؟

 چه تفاوت هایی میان این پیام ها و تصاویر مربوط به آن در تصویر 32 وجود دارد؟

فعالیت
 کارگاهی
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اکنون به چند روش ساده سازی شکل ها برای طراحی نشانه می پردازیم:
الف( ساده سازی شکل های فیگوراتیو

روش های  به  شکل ها  ساده کردن  شده اید.  آشنا  )فیگوراتیو(  واقع نما  شکل های  ساده سازی  با  این  از  پیش 
گوناگونی قابل انجام است. حذف جزئیات، استفاده از خطوط اصلی تصویر و استفاده از شکل های هندسی از 
مهم ترین روش های ساده سازی تصاویر هستند )تصویر 33(. در ساده سازی تصاویر واقع نما باید توجه کنیم 
هدف ساده کردن محض و تبدیل آن به شکل های هندسی و انتراعی نیست. بلکه حذف جزئیات به قصد تأکید 

بر یک ویژگی فرمی خاص است. 

تصویر 33

تصویر 33 ساده سازی تصویرحیوانات را نشان می دهد. همان طور که مشاهده می کنید این کار را می توان از 
طریق ترسیم روی کاغذ نیمه شفاف )کالک یا پوستی( و یا از طریق ترسیم در نرم افزار برداری از روی عکس 
واقعی انجام داد. در تصویرهای 34 و 35 نیز دو نمونه ساده سازی فیگورها و پیکره های منقوش بر آثار کهن 
ایرانی نمایش داده شده است. مراحل ساده سازی بسته به اینکه نقش یا فیگور مورد نظر چه اندازه ساده یا 

پیچیده باشد می تواند متفاوت باشد. 

تصویر 34
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تصویر 35

ب( ساده سازی نقوش تصویری کهن
نقوش تصویری شامل تصاویر ساده یا پیچیدۀ اشیا، گیاهان، پرندگان و انسان ها برای بیان معنا و ایجاد زیبایی و 
تزیین هستند. این نقش ها در نقاط مختلف ایران به  واسطۀ تنوع فراوان فرهنگی و بر اساس جغرافیای خاص هر 
منطقه از گوناگونی و تنوع بسیار برخوردار هستند و منابعی سرشار و بی پایان برای خلق تصاویر به شمار می روند.

جست وجو در آثار تاریخی و فرهنگی نواحی مختلف کشور دریچه ای برای جمع آوری، گسترش و استخراج نقوش 
را به روی هنرمندان و طراحان برای به کارگیری در آثارشان می گشاید. نقوش موجود در آثار تاریخی و کهن 
ایرانی در ادوار مختلف اغلب اشَکال ساده شده ای از موضوعات گوناگون هستند. از ظرفیت های بالقوۀ این نقوش 

می توان برای ساده شدن، تبدیل، ترکیب یا اقتباس در طراحی نشانۀ تصویرنما استفاده کرد )تصویر 37(.

تصویر 36ـ نقش مایه های تصویری منقوش بر معماری دوره هخامنشی و فرش های نواحی مختلف ایران

تصویر 37ـ نقش های تصویری بازنگاری شده از نقوش بافته های ایرانی
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و  گیاهی  حیوانی،  انسانی،  موضوعات  انواع  شامل  و  دارند  گوناگون  بیانی  ویژگی های  تصویری  نقش های 
قابلیت های  از  نقش ها  برخی  برخوردارند.  توصیفی  و  نمادین  تزیینی،  جنبه های  از  که  هستند  اسطوره ای 
تزئینی بیشتری برخوردار هستند )تصاویر 37 تا 41(. برای بهره برداری از این نقوش در طراحی نشانه می توان 

انواع طرح های تزیینی، نمادین و اسطوره ای استفاده کرد. از 

تصویر 40تصویر 39تصویر 38

جدول2ـ دسته بندی نقش های تصویری بر اساس ویژگی های بیانی آنها

تزیینی و نمادیننمادینتزیینینام نقش مایهردیف

نشانۀ تصویرنما1 
نشانۀ تصویرنما نشانه ای است که دست  کم حاوی یک تصویر واقع نما است. نشانه های تصویرنما نشانه هایی 
شامل تصاویر ساده شده یا تصاویر پیچیده هستند و اغلب بر اساس تصاویر واقعی طراحی می شوند. در این 
نشانه ها که کاربردی گسترده در ارتباطات دیداری دارند، معنا و مضمون به طور مستقیم یا غیر مستقیم منتقل 

و دریافت می شود. 
انسان،  افراد آشنا است، مانند تصاویر  از تصاویری استفاده می شود که برای بیشتر  در نشانه های تصویرنما 
Pictorial logo ـ1

با مراجعه به آثار تاریخی )بناها، گلیم، فرش، ظروف سفالی و فلزی و سایر اشیای شهر یا استان محل 
زندگی تان(، مجموعه ای از نقوش ایرانی را جمع آوری کنید.

 پنج نمونه را انتخاب و با استفاده از کاغذ نیمه شفاف به دقت ترسیم کنید. 
 سه نمونه از طرح ها را در نرم افزار ترسیمی اجرا کنید و پس از مقایسۀ هر یک با نقش مایه اصلی، در 

صورت وجود خطا در اجرا آنها را ویرایش کنید.
 با استفاده از جدول 2، نوع هر نقش مایه را مشخص کنید.

تکلیف یادگیری
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تصویر 41

کدام یک از نشانه ها در تصویر 41 برای شما آشناست؟ آیا می توانید موضوع هر یک را حدس بزنید؟ نام 
و فعالیت مربوط به هر کدام را جست وجو کنید.

فعالیت
 کارگاهی

جانوران، گل ها و گیاهان، بناهای معماری شناخته شده و سایر ساخته های دست بشر. این نشانه ها گاه بر اساس 
نام سازمان، محصول یا خدمات مربوطه طراحی می شوند و گاه بر حسب تناسب تصویر با جنبه هایی از اهداف یا 
ویژگی های آن سازمان یا خدمات. تصویر 41 چند نمونه از نشانه های تصویرنمای ایرانی و جهانی را نشان می دهد. 

انواع به کارگیری تصویر در نشانۀ تصویرنما
به طور کلی در طراحی نشانۀ تصویرنما از تصاویر به دو صورت مستقیم یا غیرمستقیم استفاده می شود: 

کاربرد مستقیم تصویر در نشانۀ تصویرنما: این کاربرد مربوط به وقتی است که از یک تصویر به صورت 
مستقیم برای توصیف یک موضوع در نشانه استفاده می شود مانند استفاده از تصویر گل در نشانۀ گل فروشی یا 
استفاده از تصویر گل در طراحی نشانه ای که در نام آن از گل یاد شده باشد. تصویر در این نوع نشانه ها اغلب 

نقشی توصیف کننده )توصیفی( دارد و می تواند ساده یا دارای جزئیات بیشتر باشد )تصویر 42(. 

تصویر 42

کاربرد غیرمستقیم تصویر: هنگامی که در طراحی نشانۀ تصویرنما از یک تصویر در معنای غیرواقعی آن 
استفاده می کنیم، بیانی نمادین می یابد. نشانه های نمادین اغلب شامل تصاویری هستند که به معانی غیر از 

معنی اصلی شان اشاره می کنند. مانند پرندۀ اسطوره ای سیمرغ در نشانۀ هواپیمایی هما )تصویر 43(.
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 چه مفاهیمی از نشانه های تصویر 43 دریافت می کنید؟ 
 عنوان هر یک از این نشانه ها را جست وجو کنید. ارتباط مفاهیمی که از هر یک دریافت می کنید با 

موضوع آن نشانه چیست؟

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 43

با توجه به گستردگی انواع و طیف وسیع نشانه های تصویرنما، ویژگی های گوناگونی را می توان برای آنها برشمرد. 
در عین حال، به منظور تأثیرگذاری بر مخاطبان، برخی ویژگی ها برای این دسته از نشانه ها ضروری است: 

 یک مفهوم را به تصویر تبدیل کند.
 به راحتی در ذهن بماند.

 در اندازه های کوچک نیز قابل تشخیص باشد.
نشانه های ترکیبی: بسیاری از رویدادها، مراکز تجاری و صاحبان برندها و سایر کسب و کارها ترجیح می دهند 
نامشان در ترکیب با نشانه به صورت واحد قرار بگیرد و همه جا با هم استفاده شود. این نشانه ها از ترکیب 
عناصر تصویری و حروف نوشتاری مربوط به اسم طراحی می شوند )تصویر 44(. استفاده از نشانه های ترکیبی 

در مواردی که عنوان یا نام یک مرکز )یا برند( باید در نشانه درج شود ضروری است.
تريكبی  نشانۀ  باشد،  مرتبط  برمی گزينيم  آن  نشانه  برای  كه  تصويری  با  می تواند  برند  یک  نام  که  آنجا  از 
نشانه ای کامل است که در آن نوشتار و نماد تصویری با هم برای معرفی یک برند کار می کنند. همچنین، از 
آنجا که ترکیب یک نشانه و یک طرح نوشتاری خاص با یکدیگر تصویری متمایز و منحصربه فرد برای معرفی 

یک برند ایجاد می کند، این نوع نشانه ها در ارتباطات و کسب کار بسیار پرطرف دار هستند.

تصویر 44



9 2

روش های طراحی نشانۀ تصويرنما 
پیش از این آموختیم که در طراحی نشانه دو جنبۀ کلی اهمیت دارد: نخست ایده و مفهومی که برای آن در 
نظر داریم و سپس شکل نشانه که ارتباطی مستقیم و هدفمند با ایده دارد. در طراحی این نوع نشانه ها، تصویر 
اصلی و پیامی که از آن دریافت می شود بیش از هر چیز اهمیت دارد. بنابراین هنگام انتخاب تصاویر باید به 

پیام های گسترده ای که از آن دریافت می شود توجه کنیم. 
نشانه های تصويرنما از طیف بسیار متنوع و گسترده ای برخوردارند، به همین دلیل روش های نامحدودی نیز 

برای طراحی آن وجود دارد.
استفاده از ساختار اصلی تصویر

تصوير 45 نمونه هايی از نشانه های تصویرنما را نشان می دهد که با استفاده از ترسیم خطوط اصلی شکل 
تصویر طراحی شده اند. در این دسته از نشانه ها، شکل کلی و بدون جزئیات ویژگی های اصلی یک تصویر را 

مورد تأکید قرار می دهد.
برای این منظور می توانیم از ساده سازی تصاویر واقعی )مانند عکس(، تأکید بر خطوط اصلی ساختار تصویر، 
تبدیل شکل اصلی به سطوح سایه نما و تخت، تبدیل تصویر به سطوح بافت دار یا افزایش کنتراست تیرگی  و 

روشن در عکس استفاده کرد.

 ده نشانۀ تصویرنمای ایرانی را جست وجو و کاربرد و موضوعات آنها را پیدا کنید. آیا می توانید آنها را 
بر اساس توصیفی یا نمادین بودنشان دسته بندی کنید؟

 نشانه های ترکیبی تصویر 44 را به دقت نگاه کنید، هر یک به چه موضوعی اشاره دارند؟ پنج نشانۀ 
ترکیبی را جست وجو و جمع آوری کنید و درباره ویژگی های هر یک در کلاس گفت وگو کنید. 

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 45
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روگرفت از نقوش ایرانی
در طراحی و اجرای نشانه برای بسیاری از موضوعاتی که اشاره به هویت ایرانی دارند، روگرفت و اقتباس از 
نقوش تصویری موجود در معماری، آثار تاریخی، و منسوجات اغلب راهگشا است. در تاریخ طراحی گرافیک ایران 

نمونه هایی فراوان از به کارگیری نقوش و فرم های تصویری در نشانه ها موجود است )تصاویر 46 تا 50(.

تصویر 49ـ نشانۀ برگرفته از هنر هخامنشی

تصویر 46ـ نشانۀ برگرفته از نقش دورۀ ساسانی

تصویر 47ـ نشانۀ برگرفته از هنر هخامنشی

تصویر 48ـ نشانۀ برگرفته از نقوش دورۀ هخامنشی
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ساده سازی و ترکیب شکل ها و نقوش
ترکیب نقوش و ساده سازی تصاویر واقع نما به طور هم زمان روشی ديگر است كه در طراحی بسياری از نشانه ها ی 

تصویرنما به کار گرفته می شود )تصویر 50(.

تصویر 50  

مطالعۀ آزاد:
برقراری ارتباط حرفه ای و تعامل با کارفرما

اجرا و آماده سازی یک پروژۀ طراحی نشانه فقط شامل عملیات ترسیم و اجرا نیست، بلکه مهارت های 
گوناگونی را باید برای انجام آن به کار گرفت. یکی از این مهارت ها شامل طرح پرسش های مفید برای 
درک بهتر موضوع و شناسایی مخاطبان و اولویت های سفارش دهنده یا طراح ارشد است، پرسش هایی 
این،  باشد. علاوه بر  انجام فرایند کار  برای  به تنظیم یک تفهیم نامۀ )بریف( کارآمد  که می تواند منجر 
برقراری ارتباط حرفه ای با طراح ارشد در فرایند طراحی بسیار حائز اهمیت است. برخی از موارد مهم 

در این فرایند عبارت اند از:
 مدیریت زمان برای مراحل مختلف طراحی و اجرا

 ارائۀ مجموعه ای از پیش طرح ها )دست کم سه پیش طرح به مشتری(
 توضیح منطق طراحی یا تشریح ایده 

 مواجهه حرفه ای با انتقاد )انعطاف پذیری برای اصلاح و بهبود طراحی(
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طراحی و اجرای نشانۀ تصویرنما
طراحی  تصویرنما  نشانۀ  یک  نوجوانان«  کتابخوانی  »باشگاه  موضوع  با  فرضی  برند  یک  برای  می خواهیم 
کنیم. پیش از شروع کار لازم است تفهیم نامه مربوطه به آن )جدول 3( را به دقت تنظیم کنیم. بر اساس 
روش هایی که برای طراحی نشانۀ تصویرنما آموخته ایم و بر اساس این تفهیم نامه، اجرای یک نشانه تصویر نما 

می کنیم. مرور  مرحله به مرحله  را 
جدول 3ـ نمونۀ تفهیم نامه اجرای نشانۀ تصویرنما

موضوع نشانه: کتاب و مطالعه

»باشگاه کتاب خوانی نوجوانان«نوع فعالیت/ برند/کسب وکار

فعالیت گروهی و فرهنگینوع کسب وکار/ محصول

طراحی نشانه ای تصویر نما که ساده و قابل فهم باشد و حس مناسب موضوع را منتقل هدف طراحی نشانه
کند.

گروهی، مخاطب هدف فعالیت های  به  علاقه مند  خلاق،  انرژی،  پر  سال   17 تا   12 نوجوانان 
مدرن و  ساده  طرح های  دوست دار 

رشد، انرژی، خلاقیت، دوستی و هیجان.پیام اصلی نشانه/شعار اصلی

برندهای مشابه/رقبای اصلی

دوستانه، خلاق، پرانرژیشخصیت برند

شبکه های اجتماعی، دفترچه، تی شرت و وب سایتموارد استفاده از نشانه

نشانه باید تصویرنما و حداکثر دو رنگ باشد و در حالت سیاه و سفید هم قابل محدودیت ها
باشد. اجرا 

تصویر نمانوع نشانه

آبی، سبزرنگ های دلخواه/رنگ سازمانی

منابع الهام و ایده یابی

موارد تکمیلی
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تصویر 51

 مرحلۀ 1، )شناخت موضوع(: در این مرحله باید بدانیم این نشانه برای چیست، مخاطبش کیست و چه 
پیامی را باید منتقل کند؟

 در مرحلۀ 2، )بارش فکری(: از طریق بارش فکری چند کلمۀ مرتبط با موضوع مثل کتاب، رشد، پیشرفت، 
ایده و تخیل را انتخاب می کنیم، مانند: برگ، پرداز، رشد،  نور.

 مرحله 3، )طراحی پیش طرح(: با فکر کردن به این کلمات، برای هر کدام تصویری را در نظر می گیریم که مفهوم 
آن را بیان کند. سپس پیش طرح های اولیه را به صورت اسکیس طراحی می کنیم. گاهی می توان از ترکیب دو کلمه 

به یک ایدۀ تصویری رسید، مانند:
ترکیب کتاب با درخت، برگ، بال و خورشید )تصویر 51(. 

همچنين در اين مرحله می توانيم برای هر کلمه مفاهیم مرتبط را به صورت نمادین انتخاب کنیم. مثلًا کتاب با دانایی 
مرتبط است و می توانیم برای دانایی که یک مفهوم است نمادپردازی کنیم. به عنوان مثال جغد نماد دانایی است. از 

ترکیب شکل جغد و کتاب می توانیم ایدۀ تصویری دیگری را نیز برای این نشانه شکل بدهیم )تصویر 52(. 



9 7

پودمان دوم: طراحی نشانه

تصویر 52  ـ اسيكس های ترکیبی از تصاویر برای نمادپردازی

 اکنون جزئیات طرح را حذف و آن را ساده سازی می کنیم تا طرح از وضوح و بیان بهتری برخوردار شود 
)تصویر 53(.
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تصویر 53  ـ ساده  سازی و ویرایش پیش طرح ها 

تصویر 54  ـ اصلاح ترکیب بندی و انتخاب پالت رنگی 

 در مراحل اولیه، نشانه باید به صورت سیاه و سفید طراحی شود و سپس با حفظ تناسب تیرگی و 
انتخاب می کنیم.  را  یا رنگ های مناسب  روشنی )کنتراست( رنگ 

 به خاطر داشته باشیم که گزینش رنگ موضوعی سلیقه ای و جهت ایجاد تنوع بصری نیست، بلکه از 
آنجا که رنگ های مختلف احساسات و حالات مختلفی را برمی انگیزند لازم است در به کارگیری رنگ ها به 

ویژگی های موضوع و تناسب رنگ مورد نظر با آن توجه کنیم.

نکته

 با توجه به موضوع و بر اساس شناخت رنگ ها و درکی که از ویژگی هایی آن داریم، رنگ انتخاب می کنیم 
)تصوير 54(. به کارگیری اصول رنگ برای انتخاب پالت رنگی بسیار سودمند است. 
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پودمان دوم: طراحی نشانه

تصویر 55  ـ اصلاح پالت رنگی و اجرای نمونۀ سیاه و سفید

باشگاه کتابخوانی نوجوانانباشگاه کتابخوانی نوجوانان

 در این مرحله دست کم 3 طرح از مناسب ترین پیش طرح ها را انتخاب کرده و آنها را براساس اولویت زیبایی 
و تناسب با موضوع دسته بندی می کنیم. بهتر است هر یک از طرح ها با طرح دیگر تفاوت داشته باشد. اکنون 

باید بتوانیم ارتباط هر طرح را با موضوع برای طراح ارشد )در اینجا هنرآموز( تشریح کنیم. 
 در صورت لزوم باید تغییراتی برای بهبود و اصلاح طرح انجام شود. در عین حال این طرح باید در اندازۀ 

کوچک )مثل روی جلد کتاب( و بزرگ )مثل پوستر( قابل استفاده باشد )تصویر 55(.

اجرای نشانۀ برگزیده و خروجی نهایی 
در فرایند اجرا و تهیۀ سند برای خروجی نهایی لازم است از انجام موارد زیر اطمینان پیدا کنیم. 

 بررسی لوگو بر روی پس زمینۀ روشن و تیره
 جای سازی و آزمایش پیش طرح ها در اندازه های کوچک و بزرگ روی محصولات )مقیاس پذیری طرح(

 اطمینان یافتن از کیفیت وضوح مناسب )خطوط پیرامونی، بافت و مانند آن( برای کاربرد مورد نظر
 کنترل فرمت سند، مود رنگی و نام گذاری صحیح سند

ذخیره سازی و بایگانی سند

 یک موضوع مانند یک مرکز فرهنگی مثل »تماشاخانه«، »فروشگاه«یا » شرکت تولید مواد غذایی« یا 
هر موضوعی که هنرآموزتان به شما سفارش می دهد را انتخاب کنید. با توجه به اطلاعاتی که دربارۀ آن 
جمع آوری می کنید تفهیم نامۀ آن را بنویسید و پس از تکمیل و مطالعه دقیق، مراحل طراحی و اجرای 

نشانۀ تصویرنما را مطابق آنچه آموخته اید انجام بدهید. طرح نهایی را در نرم افزار ترسیمی اجرا کنید.

تکلیف یادگیری

نشانۀ نهایی را برای چاپ در اندازۀ مناسب )براساس سفارش هنرآموزتان( تنظیم و آماده کنید. 
تکلیف یادگیری
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                    ارزشیابی شایستگی اجرای نشانۀ تصویرنما
تاریخ ارزشیابی:شماره ملی هنرآموز:نام و نام خانوادگی

استاندارد عملکرد کار:   343523044كدپیمانه/پودمان فتوگرافكيحرفه343523كد حرفه
انجام و اجراي نشانه هاي تصویرنما به منظور كاربرد در ارتباطات ديداري )معرفي، اطلاع رساني 
و تبليغات( بنا بر اصول فرم، تريكب بندي، پالت رنگي و حروف نگاري متناسب با سفارش طراح 

ارشد

L3سطح صلاحیتطراحي نشانه و تصويروظیفه شغل34352304كد وظیفه شغل 

مهارتسطح شایستگی اجرای نشانۀ تصویرنماکار3435230442کد کار

مرا حل کارردیف
شرایط انجام كار

)ابزار،مواد، تجهیزات، زمان، مکان و ...(
استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ابزارهای ارزشیابی

نتایج 
ممكن

نمره 
کسب 
شده 

1
آماده سازي مقدمات پروژه بر اساس 

سفارش

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
و  راپید  اتود،  مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر،  کالک،کاربن، 
نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

عکاسی دوربین  تصویری،  آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:---

مشاهده، چ كليست، نمونه 
كار، نمون برگ ارزشيابي و ...

دانش و مهارت در گفت وگو با طراح ارشد و مطالعه  تفهيم نامه ، شناخت و آشنايي با گروه 
هدف، جست وجو و مطالعه  نمونه هاي مشابه موجود

استفاده از فناوری های نوین، داشتن خلاقیت و سرعت عمل در انجام کارها
3

مهارت در گفت وگو با طراح ارشد و مطالعه  تفهيم نامه ، شناخت و آشنايي با گروه هدف، 
جست وجو و مطالعه  نمونه هاي مشابه موجود

2

عدم توانایی لازم در ارتباط حرفه اي و تعامل با طراح ارشد به منظور دريافت سفارش 
و بستن قرارداد

1

اجراي نمونه هاي اوليه2

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
و  راپید  اتود،  مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر،  کالک،کاربن، 
نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

عکاسی دوربین  تصویری،  آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:---

مشاهده، چ كليست، نمونه 
كار، نمون برگ ارزشيابي و ...

دانش و مهارت در اجراي پيش طرح ها، انتقال پيش طرح ها به نرم افزار و آشنايي و تسلط 
در استفاده از نرم افزارهاي طراحي گرافكي

داشتن خلاقیت و نوآوری و دیدن افق های آینده در کار
3

مهارت در اجراي پيش طرح ها، انتقال پيش طرح ها به نرم افزار و آشنايي و تسلط در 
استفاده از نرم افزارهاي طراحي گرافكي

2

نمی تواند از دانش زبان بصري، نقوش و نقش مايه هاي هندسی و انتزاعی به منظور 
فعالیت مورد نظر، استفاده کند.

1

ارائه نمونه هاي اوليه و اجرای اصلاحات3

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
و  راپید  اتود،  مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر،  کالک،کاربن، 
نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

عکاسی دوربین  تصویری،  آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:---

مشاهده، چ كليست، نمونه 
كار، نمون برگ ارزشيابي و ...

اشتراک گذاری،  اوليه،  ماكت  به صورت  طرح  ارائه  و  اصلاح  در  مهارت  و  دانش 
گرافكيي فرمت هاي  انواع  در  ذخيره سازي  و  خروجي  گرفتن 

به کارگیری فناوری های مدرن، سرعت عمل، خلاقیت و نوآوری در فعالیت ها
3

مهارت در اصلاح و ارائه طرح به صورت ماكت اوليه، اشتراک گذاری، خروجي  گرفتن و 
ذخيره سازي در انواع فرمت هاي گرافكيي

2

عدم مهارت لازم در روش هاي خروجي گيري، ذخيره سازي و اشترا كگذاري نمونه های 
اولیه

1

4
آمادهك ردن طرح و تحويل نهايي به 

طراح ارشد

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
و  راپید  اتود،  مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر،  کالک،کاربن، 
نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

عکاسی دوربین  تصویری،  آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:---

مشاهده، چ كليست، نمونه 
كار، نمون برگ ارزشيابي و ...

يا  متعارف  فرمت  و  وضوح  اندازه،  رنگ،  استانداردهاي  تنظيم  در  مهارت  و  دانش 
سند بايگاني  و  ذخيره سازي  شيوه هاي  و  نهايي  خروجي  براي  درخواستي 

داشتن خلاقیت و نوآوری در انجام کارها
3

مهارت در تنظيم استانداردهاي رنگ، اندازه، وضوح و فرمت متعارف يا درخواستي براي 
خروجي نهايي و شيوه هاي ذخيره سازي و بايگاني سند

2

1نمی تواند استانداردهاي خروجي نهايي سند، متناسب با کار خواسته شده را ارائه دهد.

5
مكان: ---

ابزار و تجهيزات: ---
زمان:---

3

2

1

شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش: 

ـ امانت داری، مسئولیت پذیری، اخلاق حرفه ای، مدیریت فناوری های جدید، کار گروهی، ارتباط موثر، مدیریت زمان
ـ استفاده از روپوش کار و عینک مناسب هنگام کار با رایانه، رعایت فاصله مناسب برای سلامت چشم، رعایت نکات 

ارگونومی هنگام نشستن طولانی مدت در پشت رایانه
ـ استفاده بهینه از منابع انرژی و سیستم های الکترونیکی

ـ انصاف و مشتری مداری، باور به امانت داری در نگهداری فایل ها، رعایت حقوق کپی رایت

2

1

ارزشیابی کار )شایستگی انجام کار(
   بلی

   خیر

توضيحات:
1 ـ معيار شايستگي انجام كار:

* كسب حداقل نمره 2 از مراحل 2 و 4 و 5 )مراحل بحراني(
* كسب حداقل نمره 2 از بخش شايستگي هاي غيرفني، ايمني، بهداشت، توجهات زيست محيطي و نگرش

* كسب حداقل ميانگين2 از مراحل كار
2ـ تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. سطح شايستگي انجام كار، معيار اساسي ارزشيابي است.

* مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدايت ديگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سر و كار داشتن با سطح وسيعي از كارها و فعاليت ها
* تسلط)سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد، نوآوري،  سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران.



پودمان سوم

 اجرای علائم راهنمای تصویری

تصاویر ساده و خلاصه شده ارتباط با مخاطب را به مراتب ساده تر و امکان پذیرتر 
می کنند. طراحی گرافیک از این ویژگی برای اطلاع رسانی، هدایت و راهنمایی و 

تبلیغات دیداری به شیوه های گوناگون بهره می برد.
یکی از مهم ترین اقلام طراحی گرافیک طراحی علائم راهنما است که به طور 
فراوان در ارتباط دیداری روزمره مورد استفاده قرار می گیرد و کسب مهارت در 

آن از وظایف طراحان گرافیک است.

https://www.roshd.ir/1405-211593-3
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واحد یادگیری  1 

ساده سازی تصویر

آیا تا کنون پی برده اید 

 با ساده ترین ابزارها و تکنیک ها می توان هر عکسی را به یک اثر طراحی گرافیکیِ منحصربه فرد تبدیل کرد؟
 ساده سازی تصویر تکنیک پایۀ بسیاری از کارهای طراحی گرافیک است؟

استاندارد عملکرد

ساده سازی انواع تصاویر فیگوراتیو )عکس( با روش های مختلف برای رسیدن به فرم های چکیده و خلاصه 
به نحوی که بیانگر خصوصیات اصلی فرم برای کاربرد در انواع آثار طراحی گرافیک باشد.
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پودمان سوم: اجرای علائم راهنمای تصویری

مقدمه
تنوع  با  و  بدل شده اند  ارتباطات  و  اطلاعات  منبع  و  مرجع  مهم ترین  به  کنونی  دنیای  در  تصویرها 
در عصر حاضر  تصویری  و سبک های  تصویرها  از  بی پایانی  تنوع  آن،  انتقال  و  تصویر  امکانات خلق 
به دست آمده است. با وجود این، روش ها یا سبک هایی در خلق تصویر از دوران بسیار دور وجود 
داشته اند که امروز نه تنها به شکل های مختلف دوباره از آنها بهره می گیریم بلکه در موارد زیادی به 
آن روش یا سبک تصویر نیاز داریم. این نیاز بسته به زمینۀ کاربرد می تواند در چاپ یا انتقال طرح 

باشد. روی سطوح خاص 
به آثاری که در تصویر ۱ هستند نگاه کنید. با وجود تفاوت های پررنگ آنها از نظر زمان خلق اثر، مکان 
یا کشور خلق اثر، زمینۀ کاربردی اثر و جنبه های هنری اثر در یک ویژگی مهم اشتراک دارند. این 

ویژگی چیست و چرا اهمیت دارد؟

تصویر 1
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است.  هنری  و روش های  هنرها  انواع  در  پرُکاربرد  دیداری)بصری(  فرم های  از  یکی  تصویر ساده سازی شده 
اسلامی  دورۀ  اوایل  سفالینه سازی  ایران،  کهن  پیکره سازی  هنر  در  ساده سازی  کردید  مشاهده  همچنان که 
و  اروپا  میلادی  بیستم  سدۀ  نیمۀ  و  اوایل  و  میلادی  نوزدهم  سدۀ  اواخر  گرافیک  طراحی  آثار  انواع  ایران، 
تصویر  دگرگونی  از  روش  این  کاربرد  گستردۀ  گسترۀ  است.  رفته  کار  به  داستان مصور  معاصر  تصویرسازی 
نشان دهندۀ اهمیت آن در هنرهای دیداری و جایگاه و اهمیت آن را در ارتباطات است. این روش به ویژه در 
رساندن مفهوم با کمترین عنصر تصویری و یا رساندن مفهوم ها یا احساس های خاص کاربرد بیشتری دارد اما 
در طراحی گرافیک با توجه به اینکه رساندن و انتقال هر مفهوم یا پیامی با کمترین جزئیات یا عناصر دیداری 
مهم است، این روش اهمیت دوچندان پیدا می کند. ساده سازی تصویر در زمینه های مختلف طراحی گرافیک 
از جمله طراحی نشانه، علائم راهنمای تصویری، پوستر و جلد کتاب بیشترین کاربرد را دارد و شناخت و 

به کارگیری آن از الزامات طراحان و دستیاران طراحان گرافیک است.  )تصویر ۲(.

تصویر ۲
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پودمان سوم: اجرای علائم راهنمای تصویری

ساده سازی به روش های گوناگونی امکان پذیر است و هر یک از این روش ها بیان یا لحن تصویری متفاوتی ارائه 
می دهد. برای درک این تنوع می توان به تصویر ۳ نگاه کرد. با مشاهدۀ هر یک از این آثار گرافیکی که هر یک 

به روشی از ساده سازی تصویر کار شده اند، این بیان یا لحن را می توان دریافت. 

تصویر 3

ساده سازی تصویر بسته به هدف، زمینۀ هنری یا کاربردی و طراح آن نتایج بسیار متفاوتی ارائه می دهد، 
ولی در همه جا نقطۀ آغاز و حتی روند کار یکسان است. ذهنیت طراح به تفاوت در این روند می انجامد. 
در تصویر ۲ هدف طراح کاری در زمینۀ نقاشی و طراحی)drawing( بوده، ولی اگر به هدف »طراحی 

نشانه« برای گاوبازی انجام می شد نتیجۀ کاملًا متفاوتی به دست می آمد.

نکته

با بررسی آثار چاپ شده در دیگر پودمان‌های درسی، تصویرهای ساده‌سازی شده را پیدا کنید
تکلیف یادگیری
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روش های ساده سازی تصویر
ساده سازی تصویر متناسب با نحوۀ به کارگیری یا چگونگیِ نشر آن به روش های مختلفی انجام می شود. این 
روش ها از ساده ترین گونۀ آن‌که رونگاری خطی از تصویر است، تا هندسی سازی را دربرمی گیرد. همۀ این روش ها 
امکان اجرا هم به روش دستی و هم در محیط دیجیتال را دارد امّا بسته به مهارت یا عادت فردیِ طراح یا اجراکار، 
انجام آن در یکی از آنها سرعت عمل یا نتیجۀ سریع تری خواهد داشت. برای اجرای این روش ها به روش دستی 
و بسته به نوع انجام کار به مداد یا اتود، پاک کن، راپید، ماژیک، انواع کاغذ تحریر، پوستی، تخته شاسی، انواع 
شابلون اشَکال، خط کش، میز نور و چسب کاغذی و کالک نیاز داریم. در اجرا به روش رایانه ای، در صورت وجود 

قلم و لوح دیجیتال سرعت کار بالاتر خواهد بود. 
تصویر ۴ روش های مختلف ساده سازی تصویر را نمایش می دهد.

با دقت در آثار تصویر 3، ویژگی های هر یک از آثار و برداشت خود از آن را بیان کنید.
فعالیت

 کارگاهی

تصویر ۴

خطوط محیطیخطی سازیتصویر اولیه

نگاتیوسازیسایه پردازیفضای منفی

هندسی سازیتفکیک سطوح
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با دقت در آثار تصویر ۲، آیا می توانید آنها را بر اساس روش انجام شده مانند تصویر ۴ دسته بندی کنید؟
فعالیت

 کارگاهی

۱ـ خطوط محیطی: در این روش محیط دور طرح را با خط ترسیم می کنیم.
۲ـ خطی سازی: در این روش جزئیات طرح را فقط با خط با کمک میز نور و کاغذ پوستی یا کالک ترسیم 
می کنیم. در این روش می توانیم با افزایش یا کاهش ضخامت خط بخش های پراهمیت و کم اهمیت طرح را 

تغییر داد.
پرکردن فضای منفی دور طرح، تصویر  و  ترسیم خطوط محیطی طرح در یک کادر  با  ۳ـ فضای منفی: 

داشت.  خواهیم  منفی  فضای  شدۀ  ساده سازی 
۴ـ سایه نمایی: در این روش ابتدا به روش خطی سازی عمل می کنیم و سپس، سطوح کلیدی را پراهمیت تر 

می کنیم.
5 ـ تفکیک سطح: در تفکیک سطوح سوژه مانند طراحی خطی ترسیم می کنیم، خطوط را سفید فرض 

می کنیم و سطح های به دست آمده را با رنگی متمایز می کنیم.
6  ـ هندسی سازی: در هندسی سازی سطوح سوژه را به نزدیک ترین شکل هندسی متناظر با آن، جایگزین 
می کنیم و نتیجۀ به دست آمده را با خطوط مشخص برجسته می کنیم. این روش خود به روش های گوناگونی 

می تواند اجرا شود که نتیجۀ نهایی آن بسیار با هم متفاوت باشند.

در ساده سازی تصویر، گویاییِ تصویر، یعنی اینکه تصویر پس از ساده سازی همچنان نشان دهندۀ موضوع 
با تصویر  نباید  یا گاو ساده سازی شده  مثال در تصویر ۲، گاومیش  برای  است.  بسیار مهم  باشد،  خود 
ساده سازی شدۀ گاو اهلی یا گاو شیرده یکسان شود. با توجه به اهمیت انتقال درست مفهوم یا موضوع، 

ساده سازی نباید منجر به تغییر آن شود.

نکته

ساده سازی به روش استفاده از خطوط محیطی
ساده سازی به روش خطوط محیطی در هنرهای مختلف پرکاربرد است، به ویژه در هنرهای تزیینی و آثار آن که 
در گرافیک چشمگیر می نماید؛ از تصویرسازی تا گرافیک محیطی در گونه های مختلف کاربرد دارد )تصویر5(. 
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تصویر ۵

تصویر مناسبی را برای ساده سازی انتخاب کنید، اگر تصویر رنگی باشد بهتر از نمونه های سیاه وسفید 
است چراکه جزئیات آن را با رنگ های بیشتری می توان دید. 

تصویر مرجع را روی میز نور با چسب تثبیت کنید، سپس کاغذ پوستی یا کالک را روی آن بچسبانید. با 
مداد یا راپید خطوط محیطی یا پیرامونی دور موضوع را ترسیم کنید. هرجا چیزی موضوع را قطع کرده 

است، آنجا را براساس وضعیت مشابهش در تصویر کامل کنید )تصویرهای ۶ و ۷(.

برای انجام این کار در رایانه می توان هم از نرم افزار پیکسلی و هم از نرم افزار برداری بهره جست. در 
صورتی که تصویر کیفیت لازم را داشته باشد یا ابعاد موردنیاز در اندازۀ خود سند یا کوچک تر از آن باشد، 
انجام این کار در نرم افزار پیکسلی ساده تر است. برای این کار سوژه را با روشی که متناسب با سند مورد 
نظر است انتخاب کنید. پس از انتخاب کامل دور سوژه، روی آن با موش واره)موس( کلیک راست کرده 
و روی گزینۀ Stroke کلیک کنید )تصویر ۸(. پس از ایجاد لایۀ جدید و انتخاب ضخامت و رنگ مناسب 

خطوط محیطی را در لایۀ جدید ایجاد کنید )تصویر ۹(.

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 7 تصویر ۶
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ساده سازی به روش خطی سازی
ساده سازی به روش خطی سازی بسیار شبیه طراحی خطوط شکل ساز یا کناره نما )Contour( است، طوری 
که جداسازی آن دشوار می شود. در ساده سازی به روش خطی سازی برخلاف طراحی با خطوط شکل ساز یا 
کناره نما، که اغلب طراحی بر اساس احساس یا حس وحال طراح یا مدل است، تفهیم نامه یا کاربرد ساده سازی 
تعیین کننده می شود. چنانچه گویایی مهم باشد، اجراکار باید با جزئیات دقیق آن را ترسیم کند. خطی سازی 
و تفکیک سطوح از جمله روش های ساده سازی ای هستند که در پویانمایی و داستان مصور بسیار کاربرد دارند 

)تصویرهای ۱۰ و ۱۱(.

اگر به هر دلیل به سند برداری این خطوط نیاز داشته باشید یا تصویر کیفیت لازمه را از نظر ابعاد پیکسلی 
نداشته باشد، در نرم افزار برداری با ابزار ترسیم pen خطوط محیطی را با کمک منحنی های بزیه ترسیم 

کنید.

تصویر 9 تصویر 8

ساده سازی به روش خطوط محیطی کاری پیچیده نیست اما دقت به جزئیات تصویر در آن بسیار 
مهم است و نگاه تیزبینانه و حوصله پذیریِ اجراکار را بالا می برد. اجرای سهل انگارانه و سبک انگارانه 

از این روش بی فایده خواهد بود.

نکته

تصویر تمام رخی از خودتان را به روش خطوط محیطی ساده سازی کنید.
تکلیف یادگیری



110

تصویر 10

تصویر مناسبی را برای ساده سازی انتخاب 
از  بهتر  باشد  رنگی  تصویر  اگر  کنید، 
کار  این  در  است.  سیاه وسفید  نمونه های 
خاص، چنانچه تصویر سیاه وسفید انتخاب 
را  لازم  کیفیت  تصویر  آن  حتماً  می کنید 
داشته باشد که جزئیات آن کامل دیده شود.

تصویر مرجع را روی میز نور با چسب تثبیت 
کنید، سپس کاغذ پوستی یا کالک را روی 
آن بچسبانید. با مداد یا راپید از آن به شکل 
خطوط  به عبارتی  یا  جزئیات  تمام  خطی، 
 )Contour( یا خطوط کناره نما  شکل ساز 
را ترسیم کنید. در این کار توجه به جزئیات 
مهم  بسیار  موضوع  گویایی  به ویژه  و  فرم 

است )تصویر ۱۲(.

برای اجرای دیجیتال این کار می توانید هم در محیط پیکسلی و هم در محیط برداری با ابزارهای 
در  کنید.  استفاده   )Pen( قلم  یا  و   )Brush( قلم مو   ،)Pencil( مداد  از جمله  مختلف  ترسیمی 
صورت داشتن قلم و لوح دیجیتال سرعت اجرا بسیار بالاتر می رود و کیفیت خطوط را نیز با فشار 
قلم می توانید کنترل کنید تا نتیجه ای نزدیک به اجرای دستی روی تخته شاسی به دست بیاید.

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 12

ساده سازی به روش خطی سازی بسته به موضوع می تواند پیچیده و زمان بر باشد و نیاز به بردباری و 
شکیبایی دارد، اما یکی از مهم ترین تمرین هایی است که هر هنرجوی هنرهای تصویری باید در آن مهارت 
داشته باشد. این فعالیت را می توان با موضوعاتی از ساده به پیچیده دست کم دو بار در کارگاه انجام داد 

چراکه روش های دیگر از جمله تفکیک سطوح و نگاتیوسازی بر اساس همین روش خطی سازی است.

نکته

تصویر 11
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ساده سازی به روش استفاده از فضای منفی
استفاده از فضای منفی در طراحی گرافیک، به ویژه آثاری که به دنبال طراحی با کمترین عناصر دیداری یا 
بصری باشند، بسیار گره گشا است. ساده سازی به روش فضای منفی الزاماً همراه با فضای بسیار تیره یا مشکی 

نیست )تصویر ۱۳(.

انتخاب کنید و تصویر مرجع را  تصویر مناسبی را برای ساده سازی 
روی میز نور با چسب تثبیت کنید، سپس کاغذ پوستی یا کالک را 
روی آن بچسبانید. با راپید خطوط محیطی یا پیرامونی دور موضوع 
را ترسیم کنید، سپس با ماژیک یا راپید یا قلم مو و مرکب مشکی 

فضای منفی کار را تیره کنید. 
عمل  محیطی  خطوط  اجرای  مانند  رایانه،  در  کار  این  انجام  برای 
پر  مشکی  رنگ  با  و  انتخاب  را  پیرامون  فضای  سپس  و  می کنیم 
باید شکلی در  برداری  نرم افزار  می کنیم. در صورت اجرا در محیط 
اندازۀ صفحه ترسیم و سپس آن را تیره کنیم و در پشت سوژه قرار 

دهیم.

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 14

تصویر 13

تصویر تمام رخی از خودتان را به روش فضای منفی ساده سازی کنید.
تکلیف یادگیری
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ساده سازی به روش سایه نمایی
ساده سازی با روش سایه نمایی خطوط یا سطوح کلیدی طرح با تأکید و تیره برجسته می شود و از همین رو 
از ساده سازی به روش خطی سازی متمایز می شود. این روش در گونه های مختلف هنری به ویژه آماده سازی 
طرح برای چاپ برجسته و آثار طراحی گرافیک و در تصویرسازی تبلیغاتی کاربرد دارد )تصویرهای ۱۵ و ۱۶(.

تصویر 15

تصویر 16
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تصویر مناسبی را برای ساده سازی انتخاب کنید و تصویر مرجع را روی میز نور با چسب تثبیت کنید، 
سپس کاغذ پوستی یا کالک را روی آن بچسبانید. این کار با راپید قلم مویی )brush( و یا ماژیک سرتخت 
بهتر انجام می شود و با توجه به ایجاد سطوح باریک می توانید سایه کاری یا تیرگی لازم را برای نمایش 

سوژه یا موضوع ایجاد کنید )تصویر ۱۷(.

برای ساده سازی به روش سایه پردازی در رایانه، هم در نرم افزارهای پیکسلی و برداری، امکانات و روش های 
مختلفی وجود دارد، حتی روش ها و گزینه ها مشترک هستند، برای مثال از طریق دستور ترسیم مسیر 
)Path( و سپس افزودن خطی با مقطعی که ضخامت آن در موقعیت های مختلف دگرگون می شود یا 

استفاده از قلم مو و مداد در هر دو گونه نرم افزار امکان پذیر است. 

فعالیت
 کارگاهی

ب الف
تصویر ۱۷

این تکنیک بسته به ابزار ترسیمی آن کیفیت بیانی خاصی پیدا می کند که مهارت در آن نیاز به 
تمرین دارد و زمان بر است. چنانچه این کار به درستی و با هدف طراح ارشد درست انجام نشود، 

بیشتر نوعی طراحی یا تصویرسازی خواهد شد و جنبۀ گرافیکی خود را از دست خواهد داد.

نکته

ساده سازی به روش استفاده از تفکیک سطوح
ساده سازی به روش تفکیک سطوح از جمله پرکاربردترین روش های ساده سازی در همۀ هنرهای دیداری و 
تصویری و همچنین طراحی گرافیک است. این روش همچنان که در تصویرهای ۱۸ تا ۲۱ دیده می شود به 
شیوه های گوناگون و در هنرهای مختلف اجراشدنی است. تصویرهای ۱۸ تا ۲۰ شیوه های مختلفی که این روش 
در گرافیک به کار رفته را نشان می دهد. در حالی که طراح یا اجراکار در تصویر ۱۸ شیوه ای نقاشی گونه را در 
پیش گرفته، در تصویر ۱۹ طراح تفکیک سطوح بر اساس سطوح رنگی تخت و شیب رنگ )gradient(های ملایم 
در کنار هم را به کار برده و در تصویر ۲۰ طراح به تفکیک سطوح صرفاً بر اساس درجۀ خاکستری رنگی خود 



114

19 18

جلال آل احمد، مجله نگین شماره پنجاه و نهم ـ 1351 ضیاء عبدالله شاعر معاصر تاجیک

21 20

تصویر مناسبی را برای ساده سازی انتخاب کنید و تصویر مرجع را روی میز نور با چسب تثبیت کنید، 
سپس کاغذ پوستی یا کالک را روی آن بچسبانید. با راپید خطوط شکل ساز موضوع را ترسیم کنید، 
سپس با ماژیک یا راپید سطوح به دست آمده را تیره کنید )تصویر ۲۲(. دقت کنید که تصویر پس از 
ساده سازی، جزئیات اصلی اش را از دست ندهد و مشخصه های کلیدی شخصیت سوژه، چه انسان؛ چه 
حیوان؛ چه شیء و چه طبیعت، از دست نرود. برای مثال تناسبات در طبیعت بی جان یا فرم و حالت 

موها در انسان و توجه به ساختار و نوع برگ ها در طبیعت دگرگون نشود.
اجرای دیجیتال این تمرین به روش های مختلفی شدنی است و لزوماً برای همۀ تصویرها نمی توان از 

فعالیت
 کارگاهی

پرداخته که امروزه در نرم افزارهای ویرایش تصویر به راحتی دست یافتنی است. همچنان که پیش تر نیز گفته شد، 
طراحان شخصیت و محیط در پویانمایی از روش تفکیک سطوح بسیار بهره می گیرند اما شیوۀ آنها تفاوت هایی با 
آنچه در گرافیک مدنظر است دارد )تصویر ۲۱(. اما در همۀ این شیوه ها گویایی و درک تصویر یک عنصر اساسی 

و در عین حال جذاب کنندۀ ساده سازی به روش تفکیک سطوح است.
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نرم افزار  در  آن  انجام  به طورکلی  کرد.  پیروی  کلی  قاعدۀ  یک 
پیکسلی راحت تر است و در کل باید در آغاز، با تنظیم تیرگی و 
روشنی تصویر تا آستانه ای که جزئیات تصویر گویا باشند، تصویر 
سطوح مشخصی پیداکند. برای این کار بسته به سند تصویر از 
 Image در منوی Adjustments در زیرمنوی Levels گزینۀ
Brightness/ از  حتی  و   Curves مانند  مشابه  دستورهای  یا 

Contrast می توان استفاده کرد. در مرحلۀ بعد  و برای تفکیک 
سطوح با کمک Threshold یا Posterized می توان تصویر را 
 Photocopy ساده کرد. در برخی تصاویر از فیلترها به ویژه فیلتر

در مجموعۀ فیلترهای Sketch می توان استفاده کرد. 
اگر این مراحل را در فتوشاپ انجام دهیم می توانیم با واردکردن 
دستور  با  آن  کردن  برداری  و  ایلاستریتور  در   )place( تصویر 
Image trace و سپس از منوی object و گزینۀ path و دستور 
simplify آن را ساده تر و فرم های آن را نرم تر و یکنواخت تر 

تصویر ۲۲کرد.

در برخی تصویرها برای تفکیک سطوح، چه دستی و چه رایانه ای، نیاز به برداشت یا پاک کردن برای هرچه  
گویاترشدن تصویر ساده سازی شده است. این بخش کار تفاوت کار ماشینی و انسانی را نشان می دهد و 

اجراکار با توجه به تصویر مرجع باید برخی بخش ها را سفید کند تا تصویر واضح تر و گویاتر شود.

نکته

تصویر مناسبی را برای ساده سازی انتخاب کنید، تصویر مرجع 
پوستی  کاغذ  کنید، سپس  تثبیت  با چسب  نور  میز  روی  را 
یا ماژیک  با راپید نوک نمدی  یا کالک را روی آن بچسبانید. 
با  سپس  کنید،  ترسیم  را  شکل ساز  مختلف  سطوح  سرگرد، 
داخلی  فضای  به عبارتی  یا  کار  منفی  فضای  راپید  یا  ماژیک 

)تصویر 23(.  تیره کنید  را  ترسیم شده  سطوح 

اجرای دیجیتال این کار همانند تمرین پیشین قاعدۀ یکسانی 
ندارد اما می توان یکی از دو روش سایه پردازی یا تفکیک سطوح 
 Image در منوی Invert را انجام داد و در نهایت، با گزینۀ
توجه  باید  اما  ساخت،  نگاتیو  را  دو  آن  از  یکی  نهایی  نتیجۀ 
داشت پس از آن هم باید به تصویر دقت کرد تا سفیدی ها یا 
روشنی های آن در مجموع، سوژه را به درستی نمایش دهند.

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 23
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ساده سازی به روش هندسی سازی
ساده سازی به روش هندسی سازی شاید پرکاربردترین روش ساده سازی تصویر در طراحی گرافیک باشد و 
به طور طبیعی مهم ترین روش نیز خواهد بود. از همین رو نیاز است هنرجویان در این موضوع تأمل و درنگ 
کافی کنند تا در محیط کار بیشترین بهره را از این تکنیک فراگیرند. همچنان که در تصویرهای 24 تا 27 
مشاهده می کنید، هندسی سازی یکی از ارکان ساده سازی است که با روش های پیشین ممکن است ترکیب 
به سوی شکل های هندسیِ  تفکیک سطوح  در  یا  بشوند  یعنی خطوط محیطی هم زمان هندسی هم  شود، 
منتظم یا نامنتظم رفت. آنچه هندسی سازی را از دیگر روش ها متمایز می سازد آن است که در این روش 
گویایی یا شبیه سازی می تواند اهمیت پیشین را نداشته باشد، یعنی بسته به هدف ساده سازی و با توجه به 
تفهیم نامه یا دستور کار طراح ارشد یا مدیر هنری تصویر مرجع صرفاً نمونه ای از یک شخصیت یا کاراکتر 
باشد. به عبارت دیگر، تصویر مرجع فقط کار را برای خلق یک تصویر ساده سازی شده از یک موضوع کلی 
فراهم می سازد، برای مثال در تصویر ۴ پرنده ای به نام توکا و در فعالیت کارگاهی پیش رو )تصویر 28( مردی 

با ویژگی های خاص مانند ریش و چهرۀ بیضی مثلثی گونه. 

تصویر 25 تصویر 24

تصویر 27 تصویر 26
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تصویر مناسبی را برای ساده سازی انتخاب کنید و تصویر مرجع را روی 
میز نور با چسب تثبیت کنید، سپس کاغذ پوستی یا کالک را روی آن 
بچسبانید. با اتود و خط کش سعی کنید، در چند مرحله، نخست طرح 
را با خطوط و شابلون ها ترسیم کنید و سپس آن را به یک طرح کلی که 
نشان دهندۀ شخصیت فردی سوژه باشد، برای مثال در اینجا یک مرد، 
برسانید. در این فعالیت تصویر 2 که نقاش گام به گام با ساده سازی پیش 

رفته است می تواند راهنما و هدایتگر ما باشد )تصویر 28(. 

در ادامه با کمک شابلون ها سطوح را به شکل های هندسی متناظرشان 
بدل کنید و ترسیمی ساده سازی شده تر از تصویر ارائه دهید. خود این 
مرحله می تواند به شکل های مختلف و در چند گام انجام شود. در ابتدا 

روابط هندسی شکل های سوژه کشف شود )تصویرهای 29 و 30(.

برای اجرای رایانه ای هندسی سازی صرفاً نرم افزار برداری به کار گرفته 
ابزارهای مختلف  از  ترسیمی سوژه  قابلیت های  به  توجه  با  و  می شود 
توجه  باید  راه  این  در  به طور کلی  اما  جست.  بهره  باید  آن  ترسیمی 
شود، که به  جز در مواردی که عنصر خط را می خواهیم ترسیم کنیم، 
یا  نرم افزار  ازپیش تعریف شدۀ  اشکال هندسیِ  قالب  ترسیم ها در  همۀ 
منحنی های بسته ترسیم شوند تا حیطه و محدودۀ شکل ها بر اساس 
از   )Fill( محتوا  رنگ  کردن  پر  هنگام  و  گیرد  شکل  طراح  خواستۀ 
محدودۀ لازمه بیرون نزند و امکان ترکیب، تفریق و یکپارچه سازی با 

اشکال دیگر را هم داشته باشد.

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 30

در این کار ممکن است از یک خاکستری میانه یا حد وسط میان سفید 
و سیاه هم استفاده کنید که تصویر گویا باشد. در هندسی سازی، 
تفکیک سطوح، نگاتیوسازی و سایه پردازی از قابلیت های نمایشی 
تصویر با دو رنگ سیاه و سفید باید بهره گرفت، هرجا که تصویر را 
نتوان با هیچ روشی گویا کرد از خاکستری میانه بهره گرفته می شود.

نکته

تصویر 28

تصویر 29

تصویری از سه شیء مختلف را با هفت روش فراگرفته شده ساده سازی کنید.
تکلیف یادگیری
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                        ارزشيابي شایستگی ساده سازی تصویر 
نوبت:تاريخ ارزشيابي: شماره ملینام و نام خانوادگي

استاندارد عملکرد کار: 343523043كدپيمانه/پودمان فتوـ گرافكيحرفه 343523كد حرفه
ساده سازی انواع تصاویر فیگوراتیو )عکس( با روش های مختلف برای رسیدن به 
فرم های چکیده و خلاصه به نحوی که بیانگر خصوصیات اصلی فرم برای کاربرد 

در انواع آثار طراحی گرافیک باشد.
L 3سطح صلاحيتطراحي نشانه و تصوير وظيفه شغل 34352304كد وظيفه شغل 

مهارتسطح شايستگی ساده سازی تصویرکار3435230431کد کار

شرايط انجام كار )ابزار،مواد، تجهیزات، زمان، مرا حل کاررديف
مکان و ...(

ابزارهای 
نتايج استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ارزشيابي

ممكن
نمره کسب 

شده 

آماده سازی مقدمات پروژه بر اساس 1
توضیحات طراح ارشد

ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ پوستی، 
کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، پاک کن، مداد، 
اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و 

نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، آرشیوهای تصویری
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، 
چ كليست، 
نمونه كار، 
نمون برگ 
ارزشيابي 

و ...

ارتباط حرفه ای و تعامل با طراح ارشد به منظور انجام پروژه
دانش زبان تصویر

مهارت گفت وگو با طراح ارشد درباره موضوع پروژه
به کارگیری فناوری های مدرن و سرعت عمل

3

2مهارت گفت وگو با طراح ارشد درباره موضوع پروژه

ارتباط حرفه ای و تعامل با طراح ارشد به منظور انجام پروژه
دانش زبان تصویر

نداشتن مهارت برای انجام کار
1

جست وجو و جمع آوری و گزینش 2
تصاویر مناسب )عکس ها(

ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ پوستی، 
کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، پاک کن، مداد، 
اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و 

نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، آرشیوهای تصویری
زمان:---

مشاهده، مكان: كارگاه تصويرسازي
چ كليست، 
نمونه كار، 
نمون برگ 
ارزشيابي 

و ...

دانش شیوه های جست وجوی تصویر در انواع منابع
دانش تشخیص تصویر مناسب برای پروژه

وضوح،  پس زمینه،  )کنتراست،  ساده سازی  برای  مناسب  تصویر  ویژگی های  تشخیص  مهارت 
)... زاویه دید و 

مهارت اشتراک گذاری نمونه ها برای ساده سازی 
مهارت آرشیو و دسته بندی تصاویر

دیدن افق های آینده در کار

3

وضوح،  پس زمینه،  )کنتراست،  ساده سازی  برای  مناسب  تصویر  ویژگی های  تشخیص  مهارت 
)... زاویه دید و 

مهارت اشتراک گذاری نمونه ها برای ساده سازی 
مهارت آرشیو و دسته بندی تصاویر

2

دانش شیوه های جست وجوی تصویر در انواع منابع
دانش تشخیص تصویر مناسب برای پروژه

عدم مهارت به کارگیری از این دانش ها در جهت انجام کارها 
1

عملیات ساده سازی تصویر3

ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ پوستی، 
کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، پاک کن، مداد، 
اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و 

نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، آرشیوهای تصویری
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، 
چ كليست، 
نمونه كار، 
نمون برگ 
ارزشيابي 

و ...

دانش سواد بصری )مبانی فرم، ترکیب بندی(
مهارت به کارگیری انواع ابزارهای دستی و دیجیتال 

مهارت به کارگیری انواع شیوه های ساده سازی تصویر )قالب های هندسی، خلاصه سازی با سطح، 
خط و ...(

مهارت تشخیص شاخصه های اصلی هر سوژه
به کارگیری فناوری های مدرن و سرعت عمل

3

مهارت به کارگیری انواع ابزارهای دستی و دیجیتال 
مهارت به کارگیری انواع شیوه های ساده سازی تصویر )قالب های هندسی، خلاصه سازی با سطح، 

خط و ...(
مهارت تشخیص شاخصه های اصلی هر سوژه

2

1عدم مهارت بهره گیری از دانش سواد بصری )مبانی فرم، ترکیب بندی( در راستای انجام کار

انتخاب طرح مورد نظر طراح ارشد، 4
ویرایش و ارائه

ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ پوستی، 
کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، پاک کن، مداد، 
اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و 

نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، آرشیوهای تصویری
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، 
چ كليست، 
نمونه كار، 
نمون برگ 
ارزشيابي 

و ...

دانش ارزیابی نمونه های ساده سازی شده
شناخت و به کارگیری استانداردهای خروجی سند

مهارت اجرا و پاک سازی طرح و انجام اصلاحات با نظر طراح ارشد 
مهارت خروجی گرفتن و ذخیره سازی سند

دیدن افق های آینده در کار

3

مهارت اجرا و پاک سازی طرح و انجام اصلاحات با نظر طراح ارشد 
2مهارت خروجی گرفتن و ذخیره سازی سند

1نمی تواند از دانش ارزیابی نمونه های ساده سازی شده استفاده کند و خروجی لازم را بگیرد.

5

3

2

1
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شایستگی های غیر فنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش: مدیریت کار و کیفیت

ـ امانت داری، مسئولیت پذیری، اخلاق حرفه ای، مدیریت فناوری های جدید، کار گروهی، ارتباط 
مؤثر، مدیریت زمان

ـ استفاده از روپوش کار و عینک مناسب هنگام کار با رایانه، رعایت فاصله مناسب برای سلامت 
چشم، رعایت نکات ارگونومی هنگام نشستن طولانی مدت در پشت رایانه

- استفاده بهینه از منابع انرژی و سیستم های الکترونیکی
- انصاف و مشتری مداری، باور به امانت داری در نگهداری فایل ها، رعایت حقوق کپی رایت

- باور به اثربخشي ساده سازي تصاویر در بیان مفاهيم و تلخیص آن از روش های بصری

2

1

ارزشيابي کار )شایستگی انجام کار(
 بلی 

 خیر 

توضیحات: 
معیار شایستگی انجام کار:

ـ كسب حداقل نمره 2 از مراحل 2 و 4 و 5 )مراحل بحرانی(
- كسب حداقل نمره 2 از بخش شایستگی های غیر فنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش 

- کسب حداقل میانگین 2 از مراحل کار
تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. سطح شايستگي انجام كار، معيار اساسي 

ارزشيابي است. 
مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدایت دیگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سروكار داشتن با سطح وسیعی از كارها و فعالیت ها

تسلط )سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد نوآوري، سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران.
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واحد یادگیری  2 

اجرای پكيتوگرام

آيا تاكنون پي برده ايد
 اهمیت نشانه ها و علائم راهنما در اطلاع رسانی و ارتباطات چیست؟

 عناصر بصری اصلی در نشانه های راهنما کدام اند؟
 انواع کاربردهای پیکتوگرام و علائم راهنما در زندگی امروز چیست؟

 علائم راهنما چه شباهت ها و تفاوت هایی با انواع دیگر نشانه ها دارند؟ 

استاندارد عملکرد
انجام و اجرای علائم راهنما بر اساس موضوع درخواستی و علائم تصویری )پیکتوگرام( به منظور کاربرد، دسترسی، 

هدایت و راهیابی مسیر در فضا های عمومی )مکان های واقعی و مجازی( متناسب با سفارش طراح ارشد.
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مقدمه
علائم راهنما یکی از پرکاربردترین نشانه های تصویری هستند که هر روز با آنها سرو کار داریم. شاید آشناترین 
آنها علائم راهنمایی و رانندگی باشند که به صورت استندهایی در خیابان ها و اتوبان ها و جاده ها می بینیم و یا 
علائم راهنمای مسیر یا خدمات در یک فروشگاه، فرودگاه و یا تابلوهایی که ما را به سمت یک مقصد معین 

هدایت می کنند تا مانند نمازخانه؛ رستوران؛ چایخانه و مانند آن. 
این علائم راهنما در دو صورت واقعی و مجازی به منظور دسترسی، هدایت و مسیریابی عمل می کنند. به 

آنها پیکتوگرام می گویند. به  این نشانه ها، »علائم راهنمای تصویری« و در برخی موارد  مجموعۀ 
به تصویر 33 نگاه کنید.

تصاویر سمت راست چه ارتباطی با عکس های سمت چپ دارند؟
چه تغییر یا تحولاتی در تبدیل عکس ها به تصاویر سمت راست رخ داده است؟

دربارۀ این پرسش ها در کلاس گفت وگو کنید.

تصویر 33



122

به تصاویر زیر نگاه کنید. 

تصویر 34

هر یک از این تصاویر چه مکان یا فعالیتی را معرفی می کند؟
آیا می توان گفت هر تصویر به موضوع خاصی اشاره می کند؟

آیا می توان برای معرفي هر مكان، یک نشانه یا علامت راهنما در نظر گرفت؟

اشَكالی  چه  باشد؟  پارك  كي  گويای  می تواند  درخت  آيا شكل  کنید.  نگاه  دقت  به  را   34 تصاویر   
باشند؟ مكان ها  از  هركي   معرف  گويای  می توانند 

فعالیت
 کارگاهی

نشانه های  انتزاعی،  نشانه های  جمله  از  گوناگونی  انواع  شامل  تصویری  نشانه های  می دانید  همان طورکه 
تصویرنما و علائم راهنما )پیکتوگرام( هستند. اگرچه در همۀ نشانه های تصویری برای برقراری ارتباط و اشاره 
به موضوع از تصویر استفاده می  شود، هر دسته از آنها بر اساس کاربرد و هدف از ویژگی های خاصی برخوردار 

هستند )تصویر 35(. 



123

پودمان سوم: اجرای علائم راهنمای تصویری

تصویر 35

تصویر 36
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علائم و نشانه های راهنما )پیکتوگرام1(
در کدام مکان ها این تصاویر، )تصویر 36( را دیده اید؟ کاربرد اصلی آنها چیست؟

هشداردهی  و  راهنمایی  اطلاع رسانی،  برای  که  هستند  نشانه هایی  راهنما  تصویری  علائم  یا  پیکتوگرام ها 
تابلوهایی  اهمیت  از  ما  دارند.  زیادی  كاربرد  شهری  زندگی  محیط  در  تصویری  علائم  این  می روند.  به    کار 
این نشانه ها و علائم را بر روی آنها می بینیم، به خوبی آگاه هستیم، مانند خطر برق گرفتگی یا سقوط  که 
استعمال دخانیات، محل عبور کودکان،  بهداشتی، منع  به آب آشامیدنی و سرویس های  مصالح، دسترسی 
وجود رستوران، تلفن عمومی، لزوم استفاده از کلاه ایمنی، دستکش، عینک جوشکاری در محیط کار، انواع 
علائم مربوط به ورزش ها، نشانه های مکان های ویژه و نشانه های تصویری در اماکن عمومی مانند پایانه های 
حمل و نقل، بیمارستان ها، پارک ها و بوستان ها. با افزایش نیازهای جدید، همه روزه تعداد بیشتری به این گروه 

از نشانه ها افزوده می شود و کاربرد آنها در فضای مجازی نیز گسترش می یابد.
با استفاده از این نوع نشانه ها بر روی ابزار و وسایل برقی یا الکترونیکی برای استفاده خانگی )تلویزیون، یخچال، 
ماشین لباس شویی، رایانۀ شخصی( و یا ابزار صنعتی و انواع وسایل کار، حمل و نقل نیز از پیش رواج داشته 
است. عموم مردم، به کمک شمار بسیاری از علائم تصویری که برای راهنمایی کاربران و مراجعه کنندگان 
طراحی شده است، موضوعات مورد توجهشان را آسان تر و زودتر پیدا می کنند و هنگام کاربری، کمتر دچار 
اشتباه می شوند. نمونۀ آن را در علائم جست و جو در فضای اینترنت بسیار دیده ایم. علائم تصویری امروزه 
جایگاه خاصی در پیامک های روزمره تلفنی نیز پیدا کرده اند، به طوری که در عمل به جای ده ها کلمه به کار 

گرفته می شوند.
علائم راهنمای تصويری برای بيان مفاهيم خود به زبان و كلمات نياز ندارند و بيشتر مردم جهان آنها را بسيار 
زود و آسان ياد می گيرند. امروزه این علائم به یک زبان مشترک بین المللی تبدیل شده اند و از آنجایی که 
نشانه های تصویری از برخی جهات به خط »تصویرنگار«، که نوعی خط تصویری پیش از اختراع الفبا و زبان 

نوشتاری بود، شباهت دارند، به آنها »پیکتوگرام« گفته می شود.
برخی از علائم راهنما به دلیل کاربرد فراوان در محیط ها و فضاهای عمومی در سطح جهانی به شکلی واحد 
با  جهان  کشورهای  اغلب  در  که  هستند  نشانه هایی  از جمله  رانندگی  و  راهنمایی  علائم  شده اند.  شناخته 
تفاوت هایی جزئی شبیه به هم و یکسان هستند. مؤسسۀ ایزوتایپ2 سازمانی جهانی است که فعالیت اصلی آن 
استانداردسازی علائم راهنما و اطلاع رسان است. از آنجا که فهم و درک نشانه های تصویری وابسته به سواد 
دیداری بینندگان است و نه زبان نوشتاری و گفتاری آنها، این سازمان تلاش می کند نظام دیداری استانداردی 

را برای علائم جهانی مدیریت کند )تصویر 37(.

		 pictogram ـ1  Isotype (Intrnational System of Typographic Picture Education) ـ2
تصویر 37
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ویژگی های علائم راهنمای تصویری 
به نظر شما نشانه های راهنمای تصويری 
)پكيتوگرام( چه ویژگی هایی باید داشته 
باشند؟ فکر می کنید چه رابطه ای بین 
شکل ظاهری یک پیکتوگرام و پیام آن 

وجود دارد؟
تصویری،  راهنمای  علائم  مهم  ویژگی 
با  آنها  روشن  و  ساده  ارتباط  برقراری 
یک موضوع است. خلاصه و ساده بودن 
طراحی این نشانه ها برای این است که 
آنها  به خاطر سپردن  و  یادگیری  فهم، 
در ذهن آسان باشد. به طور كلی می توان 
ویژگی های این نوع نشانه ها را در موارد 

زیر خلاصه کرد:
 ساده و موجز باشند.

 متمایز و متفاوت باشند.
قابل  به آسانی  موضوع  با  آن  ارتباط   

باشد. تشخیص 
 جذابیت بصری داشته باشند.

 قابل آموزش و يادگيري باشد.
 با فرهنگ و هویت ملی سازگار باشد.

اکنون ويژگی های علائم تصویری را در نمونه های تصویر 38 بررسی كنيد.
در تصاوير 39 و 40 چه ويژگی های مشتركی مشاهده میك نيد؟ نشانه های راهنمای تصویری )پیکتوگرام ها( 
در كي مكان و محيط ثابت به سبکی نظام مند و یکسان طراحی می شوند تا زبانی مشترك برای راهنمايی آن 
مجموعه ايجاد كنند و مخاطبین راحت تر با آن ارتباط برقرار كنند. هماهنگی در طراحی و نظام بصری موجود در 

طراحی این نشانه ها می تواند از هویت اصلی و سایر ویژگی های بصری مجموعۀ اصلی الهام گرفته باشد.

تصویر 38

1 از چند پیکتوگرام در مراکز خرید، مترو، مراکز زیارتی و گردشگری، ادارات و مانند آن عکس تهیه کنید. 
آنها را در کلاس نصب و در مورد آنها با یکدیگر گفت وگو کنید. 

2 آیا می توانید پیکتوگرام ها را براساس موضوع شان دسته بندی کنید؟ آیا از نظر اطلاعاتی که به ما 
با هم کلاس های خود گفت و گو کنید. از اهمیتی یکسان برخوردار هستند؟ در این مورد  می دهند 

تکلیف یادگیری
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انواع علائم تصویری راهنما )پیکتوگرام(
برای سهولت در فکر کردن به علائم تصویری راهنما می توان آنها را در چند گروه کلی تقسیم کرد.

1 علائم راهیابی )مسیریابی(
2 علائم رفاهی
3 علائم ایمنی

4 علائم هشداردهنده
5 علائم بازدارنده

6 علائم رابط کاربری 

تصویر 39ـ پیکتوگرام های هماهنگ برای یک فرودگاه 

تصویر 40ـ پیکتوگرام های هماهنگ برای بازی های المپیک سال 1978 
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علائم راهیابی )مسیریابی(: این علائم، بخش ها، خدمات و اموری را نشان می دهند که مراجعه کننده برای 
رسیدن به آنها به آنجا آمده است، مانند جایگاه فروش بلیت؛ بازرسی؛ سالن سینما؛ به طرف قفس حیوانات؛ 
و مرکز  فروشگاه های مختلف  پروازها؛  به سمت سکوی قطار؛ سالن های ورودی و خروجی  آبزیان؛  آکواریوم 

خرید )تصویر 41(.

تصویر 41ـ نمونه هایی از پیکتوگرام های راهیابی مسیر
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پرکاربرد ترین علائم تصویری برای راهیابی شکل پیکان )فلش( است که ممکن است به انواع سبک ها در علائم 
راهنماي یک مجموعه مورد استفاده قرار گیرد. گاهی همراه بودن نشانۀ پیکان با سایر نشانه های راهیابی، 
پیداکردن مسیر را برای مراجعه کنند گان آسان تر میك ند. پكيان  ها به طور معمول برای هدایت در 8 جهت 
جغرافیایی )شمال، جنوب، شرق و غرب، شمال غربی، شمال شرقی، جنوب شرقی و جنوب غربی( ترسیم 
می شوند. پكيان ها نيز مانند ساير علائم راهنمای موجود در كي مجموعه بر اساس كي سيستم بصری واحد 

طراحی می شوند )تصویر 42(.

علائم راهنمای رفاهی: این علائم رهگذران، مراجعه کنندگان و کاربران را از وجود یا دسترسی به امکان های 
آب  یا  آبخوری  آسانسور؛  نمازخانه؛  وجود  برای  علائمی  مانند  می سازد،  آگاه  فضاها  و  محیط ها  در  رفاهی 
آشامیدنی؛ بوفه؛ سرویس های بهداشتی؛ دریافت چرخ دستی؛ صندلی چرخ دار؛ اتاق پرو و یا محل رسیدگی 

به نوزاد و شارژ باتری تلفن همراه )تصویر 43(. 

تصویر 42ـ پیکان هایی با طراحی خاص و هماهنگ

تصاويري از انواع پكيتوگرام  پكيان )فلش( را در محيط اطراف خود يا در اينترنت را جست وجو کنید و 
به كارگاه بياوريد. در مورد آنها با ديگر هنرجويان گفت و گو كنيد.

فعالیت
 کارگاهی
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تصویر 43ـ نمونه هایی از علائم راهنمای رفاهی 

1 از چند پیکتوگرام در مراکز خرید، زیارتی، ادارات و ... عکس تهیه کنید و ويژگي هاي مشترك آنها را 
مشخص كنيد.(.

2 كي نمونه را انتخاب كنيد و در كلاس به صورت دستی یا نرم افزاری اجرا کنید.

فعالیت
 کارگاهی

به کمک هم کلاس های خود در گروه های 4 نفره، در محيط مدرسه و كارگاه ها، مواردی را كه نياز به 
علائم راهنمای ايمنی دارند بيابيد. آيا علائم هشداردهنده در اين مكان ها نصب شده است؟

نمونه های مشابه برای اين علائم ايمنی را در اينترنت جست وجو كنيد.

فعالیت
 کارگاهی

علائم راهنمای ایمنی: این نشانه ها به مخاطبان خود نکات و توصیه های ایمنی را یادآوری می کنند، مانند 
توصیه به استفاده از دستکش و کلاه ایمنی؛ مراقبت از کشیده شدن لباس های بلند به هنگام استفاده از پله 
برقی؛ گرفتن دست کودکان؛ شستن دست ها و نيز استفاده از پلکان اضطراری و کمک های اولیه. در برخی 

علائم راهنما )بر حسب ضرورت( از اطلاعات نوشتاری نیز استفاده می شود )تصویر 44(.

علائم راهنمای هشداردهنده: این علائم راهنما مردم را متوجه می کند که باید نسبت به موضوعی خاص 
احتیاط کنند، مانند علائم راهنما در مکان های مختلف عمومی، فاصله گرفتن از قفس حیوانات یا جایگاه توقف 

قطارهای شهری و اعلام خطر سقوط مصالح ساختمانی یا برق گرفتگی )تصویر 45(.

تصویر 44ـ نمونه هایی از علائم راهنمای ایمنی
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تصویر 46ـ نمونه هایی از علائم راهنمای بازدارنده

1 به  نظر شما کدام یک از فرم های دایره، مثلث و مربع، برای طراحی علائم هشداردهنده، ایمنی و بازدارنده 
مناسب تر هستند؟ از میان رنگ ها کدام رنگ را برای هشدار و احتیاط و کدام را برای بازداشتن از یک عمل پیشنهاد 
می کنید؟ رنگ های بین المللی این علائم را جست وجو کنید. نتايج را در کارگاه با سایر هنرجویان در میان بگذارید.

2 به نشانه های راهنما در تصویر 36، 38 و 41 به دقت نگاه کنید و پس از تشخیص موضوع هر کدام، با 
استفاده از جدول، نوع هر پیکتوگرام را مشخص کنید.

جدول 1ـ دسته بندی علائم راهنما براساس ویژگی های کاربردی آنها

ف
کاربریبازدارندههشداردهندهایمنیرفاهیراهیابیموضوع پیکتوگرامردی

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 45ـ نمونه هایی از علائم راهنمای هشداردهنده

علائم راهنمای بازدارنده: این علائم ممنوعیت کاری را به مراجعه کنندگان اعلام می کنند و یا آنها را از 
موتورخانه،  یا  برق  تأسیسات  مثل  مکان هایی  به  ورود  دخانیات،  از  استفاده  مانند  بازمی دارند.  کاری  انجام 
ورود آقایان یا بانوان به یک مکان خاص، غذا دادن به حیوانات باغ وحش، ریختن زباله، دست زدن به برخی 
کالاها در فروشگاه ها یا دست زدن به آثار در موزه ها از پرمصرف ترین نشانه های بازدارنده هستند. در این گونه 
نشانه ها اغلب از یک دایرۀ توخالی قرمز که نواری از وسط آن عبور می کند به عنوان قالب اصلی علامت راهنما 

استفاده می شود )تصویر 46(.
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و  ویژگی  هر  با  نشانه ها  همة 
کیفیتی که در طراحی آنها در 
نظر گرفته شده باشد دارای دو 
جنبۀ اساسی و بنیادین هستند. 
یکی فکر و ایده است که معنی یا 
موضوع نشانه را تداعی می کند و 
دیگری اجرا یا شیوۀ طراحی آن 
است که تشکیل دهندۀ ساختار 
بصری نشانه است. این دو جنبه 

در روند کار طراحی بر یکدیگر تأثیر می گذارند )تصویر 47(. 

نکته

تصویر 48

تصویر 47

اجرای علائم راهنما 
به تصویر 48 توجه کنید:

این علائم چه تفاوتی با تصاویر واقعی دارند؟
شکل در طراحی این علائم بسیار موجز و خلاصه به نظر مي رسد. شکل ساده شدۀ این علائم باعث می شود بهتر 
و بیشتر در یاد بمانند و یکی از عوامل موفقیت آنها در برقراری ارتباط تصویری به شمار مي رود. علائم راهنما 
در وسایل الکترونیک و ساير وسايل مانند گوشی  تلفن همراه، اغلب ساده، واضح و دارای معانی نمادين هستند.

در  پكيتوگرام ها  گوياترين  از  عمومي  پكيتوگرام های  از  مهم  دسته ای  به عنوان  رانندگی  و  راهنمايي  علائم 
سطح بين المللی هستند. اطلاع رسانی جزئيات در برخي تابلوها مانند تابلوهای راهنمای مسير ايجاب میك ند 

)تصویر 49(.  بگيرند  قرار  نوشتاری  عبارت های  كنار  در  پكيتوگرام ها 
پس از ایده پردازی و تصمیم گیری درباره موضوع تصویر پیکتوگرام لازم است مراحل ساده سازی تصویر را با 

خلاقیت و آزمودن روش های امکان پذیر انجام داد )تصویر 50(.  
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تصویر 49ـ تابلوهای راهنمای مسیر شهری و جاده ای

تصویر 50 

تصویر 51

همچنین برای طراحی علائم راهنما می توان از ساختار و الگوی شبکه بندی شده برای ایجاد هماهنگی بین 
انواع نشانه های یک مجموعه علائم راهنما استفاده کرد )تصاویر 51 تا 53(.
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تصویر 52

تصویر 53
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 برای کتابخانۀ مدرسه، سرویس بهداشتی و بوفۀ هنرستان خود یک نشانۀ راهنمای تصویری طراحی 
کنید )با ساده سازی عکس یک کتاب یا یک قفسۀ کتاب و یا کتابدار و مانند آن(.

 برای بخش های مختلف یک داروخانه شامل باجه تحویل دارو، باجۀ تحویل نسخه و قسمت صندوق، 
به شکل دست آزاد )اسکیس( پیکتوگرام طراحی کنید. می توانيد طرح های اوليه را به صورت دست آزاد 
)اسکیس( ترسیم کنید. سپس آنها را در محیط نرم افزار رایانه ای یا ابزارهای ترسیمی دیگر اجرا کنید. 

هنگام طراحی پیش طرح ها می توانید از کاغذ شطرنجی استفاده کنید.

مطالعۀ آزاد:
برقراری ارتباط حرفه ای و تعامل با کارفرما

به منظور برقراری ارتباط حرفه ای مناسب با کارفرما یا طراح ارشد در فرایند طراحی علائم راهنما لازم 
است از مهارت طرح پرسش دربارۀ موضوع پیکتوگرام موردنظر، گروه مخاطبان و کاربرد  )اطلاع رسانی، 
هشدار، ایمنی و ...( آنها برخوردار باشیم. طرح این پرسش ها برای تهیۀ یک تفهیم نامه )بریف( طراحی 

نشانۀ راهنما بسیار مفید است.
جدول 2

تفهیم نامه طراحی علائم راهنما و پیکتوگرام

موضوع: »داروخانه«

شبانه روزی/ تخصصی/ بیمارستانی/ محلینوع فعالیت

طراحی پیکتوگرام به منظور بهبود تجربۀ مراجعه کنندگان و افزایش دسترسی به بخش هاهدف طراحی پیکتوگرام

عموم مردم )سنین مختلف(، سالمندان )خوانایی بالا(، افراد دارای محدودیت های جسمیمخاطب هدف

انواع علائم راهنمای 
موردنیاز

بهداشتی،  و  آرایشی  دارو، صندوق، محصولات  تحویل  دارویی،  مشاورۀ  نسخه،  پذیرش 
مناسب فاصله  رعایت  کاری،  از دخانیات، ساعت  استفاده  پزشکی، عدم  تجهیزات 

مقیاس پذیر استانداردها و سبک طراحی کافی،  وضوح  سطح،  از  استفاده  یا  خطی  فرم های  مینی مال،  و  ساده 
تابلو( در  )قابل استفاده 

تابلوهای راهنما قابل نصب در فضای داخلی داروخانهموارد استفاده

در حدامکان بدون استفاده از نوشتار قابل تشخیص و قابل درک باشد.محدودیت ها

جست وجوی نمونه های مشابه و آزمایش طرح ها قبل از چاپ نهایی در یک محیط مشابهموارد تکمیلی

تکلیف یادگیری
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اصلاح نشانۀ برگزیده، اجرا و خروجی نهایی 
طی طراحی و اجرای پیکتوگرام لازم است مواردی را از نظر وضوح و قابلیت بصری آن برای بینندگان مورد 

توجه قرار دهیم.
 فاصلۀ نسبی تابلوی پیکتوگرام با بینندگان 

 اندازۀ واقعی پیکتوگرام
 کنتراست مناسب تیرگی و روشنی نشانه و پس زمینه 

ذخیره سازی و بایگانی سند
پیکتوگرام ها و علائم راهنمایی که در فضاهای بیرونی نصب و در معرض دید قرار می گيرند به واسطۀ نیاز به 
دوام و ماندگاری بیشتر روی سطوحی از جنس چوب، انواع فلز یا پلاستیک اجرا می شوند. از این نظر برای 
اجرا و تهیۀ خروجی از علائم  راهنما باید جزئیات مواد و فناوری چاپ را با کارفرما و یا طراح ارشد مورد 

بررسی قرار دهیم.
رعایت  اصول استاندارد رنگ، اندازه و در نظر گرفتن فضای مناسب در اطراف نشانه، وضوح و فرمت سند و 
همچنین نام گذاری دقیق سند، شیوه ارسال طرح و ذخیره سازی آن در رایانه از مواردی است که لازم است 

در روند اجرای حرفه ای علائم راهنما مورد توجه قرار گیرد. 

پیکتوگرام های نهايی را در ابعاد واقعی روی کاغذ A3 به صورت رنگی چاپ کنید و بر روی دیوار نصب 
کنید. با توجه به رعایت فاصلۀ مناسب اختلاف روشنی و تیرگی طرح با زمینه و وضوح آن را ویرایش کنید.

تکلیف یادگیری
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نوبت:تاريخ ارزشيابي: شماره ملینام و نام خانوادگي

استاندارد عملکرد کار: 343523043كدپيمانه/پودمان فتوـ گرافكيحرفه 343523كد حرفه
انجام و اجرای پیکتوگرام براساس تصاویر معنادار ساده سازی شده با استانداردهای 

لازم برای کاربرد در انواع ارتباطات بصری همگانی L 3سطح صلاحيتطراحي نشانه و تصوير وظيفه شغل 34352304كد وظيفه شغل 

مهارتسطح شايستگی اجرای پیکتوگرامکار3435230432کد کار

شرايط انجام كار )ابزار،مواد، تجهیزات، زمان، مرا حل کاررديف
مکان و ...(

ابزارهای 
نتايج استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ارزشيابي

ممكن
نمره کسب 

شده 

آماده سازی مقدمات پروژه براساس 1
سفارش طراح ارشد

ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ پوستی، 
کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، پاک کن، مداد، 
اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و 

نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، آرشیوهای تصویری
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، 
چ كليست، 
نمونه كار، 
نمون برگ 
ارزشيابي و ...

مطالعه  و  جست وجو  تفهیم نامه،  مطالعه  ارشد،  طراح  با  تعامل  و  گفت وگو  مهارت  و  دانش 
موجود مشابه  نمونه های 

به کارگیری فناوری های مدرن، سرعت عمل، خلاقیت و نوآوری در فعالیت ها
3

نمونه های  مطالعه  و  جست وجو  تفهیم نامه،  مطالعه  ارشد،  طراح  با  تعامل  و  گفت وگو  مهارت 
موجود 2مشابه 

منظور  به  تصویر  ساده سازی  و  ارشد  طراح  با  تعامل  حرفه اي،  ارتباط  برای  لازم  توانایی  عدم 
قرارداد بستن  و  سفارش  1دريافت 

جست وجو و ساده سازی تصاویر2

ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ پوستی، 
کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، پاک کن، مداد، 
اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و 
تصویری،  آرشیوهای  اسکنر،  پرینتر،  نیاز،  مورد  نرم افزارهای 

دوربین عکاسی
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، 
چ كليست، 
نمونه كار، 
نمون برگ 
ارزشيابي و ...

بر  تسلط  و  بریف(  با  )مرتبط  مخاطبین  گروه  با  متناسب  تصاویر  ساده سازی  مهارت  و  دانش 
نرم افزاری و  دستی  اجرای 

داشتن خلاقیت و نوآوری و دیدن افق های آینده در کار
3

اجرای  بر  تسلط  و  بریف(  با  )مرتیط  مخاطبین  گروه  با  متناسب  تصاویر  ساده سازی  مهارت 
نرم افزاری و  2دستی 

نمی تواند به خوبی از شیوه های جست وجوی تصویر مرتبط با پروژه و دانش سواد بصری برای 
1انجام فعالیت خواسته شده، بهره ببرد.

اجرای نمونه های اولیه پیکتوگرام3

ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ پوستی، 
کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، پاک کن، مداد، 
اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و 
تصویری،  آرشیوهای  اسکنر،  پرینتر،  نیاز،  مورد  نرم افزارهای 

دوربین عکاسی
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، 
چ كليست، 
نمونه كار، 
نمون برگ 
ارزشيابي و ...

دانش و مهارت تبدیل تصاویر ساده  شده به انواع علائم راهنمای تصویری و اجرای پیکتوگرام 
در نرم افزار برداری

استفاده از فناوری های نوین، داشتن خلاقیت و سرعت عمل در انجام کارها
3

مهارت تبدیل تصاویر ساده  شده به انواع علائم راهنمای تصویری و اجرای پیکتوگرام در نرم افزار 
2برداری

شناخت لازم از کارکرد پیکتوگرام، نشانه های تصویری و مفاهیم نمادها و سمبل ها را به منظور 
1انجام فعالیت مورد نظر ندارد.

گزینش و ویرایش4

ابزار و تجهيزات: ابزارهای دستی )کاغذ طراحی، کاغذ پوستی، 
کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، پاک کن، مداد، 
اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی کار، میز نور، رایانه و 
تصویری،  آرشیوهای  اسکنر،  پرینتر،  نیاز،  مورد  نرم افزارهای 

دوربین عکاسی
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، 
چ كليست، 
نمونه كار، 
نمون برگ 
ارزشيابي و ...

دانش و مهارت اصلاح نهایی، ایجاد انسجام بصری در یک مجموعه پیکتوگرام و انتخاب گزینه های 
رنگی

داشتن خلاقیت و نوآوری در انجام کارها
3

2مهارت اصلاح نهایی، ایجاد انسجام بصری در یک مجموعه پیکتوگرام و انتخاب گزینه های رنگی

عدم مهارت لازم در به کارگیری استانداردهای ملی و جهانی علائم راهنما و دانش رنگ شناسی 
1برای فعالیت موردنظر

تحویل نهایی5

کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر،  کالک،کاربن،  کاغذ  پوستی، 
صندلی  و  میز  نوشت ابزار(،  و  راپید  اتود،  مداد،  پاک کن، 
کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، 

عکاسی دوربین  تصویری،  آرشیوهای 
زمان:---

مكان: كارگاه تصويرسازي

مشاهده، 
چ كليست، 
نمونه كار، 
نمون برگ 
ارزشيابي و ...

دانش و مهارت تنظیم استانداردهای رنگ، اندازه، وضوح و فرمت برای خروجی نهایی، شیوه های 
ذخیره سازی و بایگانی سند

بهره گیری از فناوری های نوین و آینده نگری دنیای کار
3

شیوه های  نهایی،  خروجی  برای  فرمت  و  وضوح  اندازه،  رنگ،  استانداردهای  تنظیم  مهارت 
سند بایگانی  و  2ذخیره سازی 

1مهارت لازم برای بهره گیری از استانداردهای خروجی نهایی را ندارد.

شایستگی های غیر فنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش، مدیریت کار و کیفیت 

ـ امانت داری، مسئولیت پذیری، اخلاق حرفه ای، مدیریت فناوری های جدید، کار گروهی، ارتباط 
مؤثر، مدیریت زمان

ـ استفاده از روپوش کار و عینک مناسب هنگام کار با رایانه، رعایت فاصله مناسب برای سلامت 
چشم، رعایت نکات ارگونومی هنگام نشستن طولانی مدت در پشت رایانه

ـ استفاده بهینه از منابع انرژی و سیستم های الکترونیکی
ـ انصاف و مشتری مداری، باور به امانت داری در نگهداری فایل ها، رعایت حقوق کپی رایت

ـ باور به اثربخشي ساده سازي تصاویر در بیان مفاهيم و تلخیص آن از روش های بصری

2

1

ارزشيابي کار )شایستگی انجام کار(
بلی 

 خیر 

توضیحات: 
معیار شایستگی انجام کار:

ـ كسب حداقل نمره 2 از مراحل 2 و 4 و 5 )مراحل بحرانی(
- كسب حداقل نمره 2 از بخش شایستگی های غیر فنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش 

- کسب حداقل میانگین 2 از مراحل کار
تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. سطح شايستگي انجام كار، معيار اساسي 

ارزشيابي است. 
مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدایت دیگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سروكار داشتن با سطح وسیعی از كارها و فعالیت ها

تسلط )سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد نوآوري، سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران.

 ارزشيابي شایستگی اجرای پیکتوگرام



پودمان چهارم

نشانة نوشتاری

حضور گستردۀ نشانه های نوشتاری که موجودیت یک نهاد، مؤسسه و یا 
محصول و خدمات را اعلام می کند، یکی از فعالیت های مهم در طراحی 
نشانه است. »نشان  ۀنوشتاری« همان ویژگی های نشانه های تصویری را از 
جهت جلوۀ بصری و انتقال پیام دارد با این تفاوت که با استفاده از حروف 

و نوشتار شکل می گیرد.

https://www.roshd.ir/1405-211593-4
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واحد یادگیری  1 

اجرای نشانۀ نوشته تایپی

آیا تا کنون پی برده اید 

 لحن و تصویر حروف می تواند بر انتقال حس و مفهوم کلمه تأثیر بگذارد؟
 یک واژة تایپ شده می تواند شروع طراحی یک نشانه نوشته باشد؟

استاندارد عملکرد

اجرای نشانه نوشتۀ )مبتنی بر تایپ( به وسیلۀ نرم افزار برداری به منظور استفاده در آثار مختلف طراحی گرافیک و 
تهیۀ خروجی مناسب برای نمایش آن در فضای مجازی و چاپ.
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مقدمه
نشانه نوشته ها با سبک های مختلف حروف  نگاری مانند تایپ، طراحی حروف، خوشنویسی و دست نویس طراحی 
می شوند. آگاهی از انواع روش های حروف نگاری و ویژگی ها، قابلیت ها و روحیات هر یک برای طراحی یک نشانه نوشته 
از اهمیت ویژه ای برخوردار است، زیرا انتخاب هر کدام از این روش ها تأثیر عمیقی در ساختار، فرم و شخصیت 
نهایی نشانه نوشته خواهد گذاشت. به همین دلیل، انتخاب مناسب ترین روش نوشتار اولین قدم برای طراحی یک 

نشانه نوشتۀ موفق است. در این واحد یادگیری با اجرای نشانه نوشته )مبتنی بر تایپ( آشنا خواهیم شد.
به تصاویر 1 و 2 نگاه کنید:

چه ارتباطی میان معنای نوشته با بیان تصویری آن دیده می شود؟ برای ایجاد این ارتباط از چه عناصری 
استفاده شده است؟ شکل حروف برای انتقال مفهوم تا چه میزان دچار تغییر شده است؟

نشانۀ نوشتاری

نشانه یا لوگو1، نماد تصویری یا نوشتاری منحصر به فردی است که هویت و اهداف یک سازمان یا کسب و کار 
را نمایش می دهد و آن را از رقبا متمایز می سازد. 

نشانه ها در نگاهی کلی به سه دسته تصویری، نوشتاری و ترکیبی دسته بندی می شوند. وقتی در طراحی یک 
نشانه تمرکز بر نام آن باشد، با نشانه  نوشته  روبه رو هستیم. نوشته ای که هم زمان نقش و عنصری تصویری 
در  نام  برقرار می کند.  مخاطب  با  مؤثر  ارتباطی  ویژگی  این  به واسطۀ  و  است  قابل خواندن  نوشتاری  نیز  و 

نشانه نوشته به دو شکل لوگوتایپ و مونوگرام نمایان می شود:
لوگوتایپ2

لوگوتایپ از نام کامل عنوان نشانه تشکیل می شود، نامی که به  شکلی خوانا و اختصاصی طراحی می شود تا 
در تناسب با بیان تصویری حروف، مفهوم و اهداف نشانه نوشته را به نمایش بگذارد و به آن تشخص بدهد. 
این نوع از نشانه نوشته به ویژه مناسب نام هایی است که کوتاه، خلاق و به یادماندنی باشند. امروزه بسیاری از 

کسب  و کارهای بزرگ در جهان برای معرفی خود از لوگوتایپ استفاده می کنند )تصاویر3 و 4(. 

		  logo ـ1  Logotype (word mark) ـ2

تصویر 2تصویر 1
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تصویر 4تصویر 3

مونوگرام1 
مونوگرام  آن،  اختصاری  حروف  یا  و  برند  نام  ابتدای  حرف  چند  یا  یک  از  استفاده  با  نشانه نوشته  طراحی 
نامیده می شود. در مواردی که عنوان از چندین عبارت تشکیل شده باشد، استفاده از مونوگرام در طراحی 
نشانه نوشته، انتخاب بسیار مناسبی است، زیرا از یک سو یادسپاری نشانه را آسان می کند و از سوی دیگر با 
ایجاد حس کنجکاوی نسبت به نام کامل برند موجب ماندگاری آن در ذهن مخاطب می شود. حضور عنوان 

کامل نشانه در همراهی با مونوگرام به معرفی بهتر آن کمک خواهد کرد )تصاویر5 و 6(. 

      

Monogram (letter mark) ـ1

تصویر 6تصویر 5

فروشگاه  هواپیمایی،  )آژانس  بگیرید  نشانه نوشته  یک  طراحی  سفارش  ارشد،  طراح  یا  هنرآموز  از   
اینترنتی، مؤسسۀ فرهنگی و هنری، کافی نت، خانه مد لباس، کارخانۀ مواد غذایی، و ...( سپس اطلاعات 

لازم را از سفارش دهنده دریافت کرده و مانند نمونۀ زیر در تفهیم نامه ثبت کنید.

فعالیت
 کارگاهی
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جدول 1

تفهیم نامۀ طراحی نشانه نوشته

انگلیسی: فارسی: هفت آسمان نام برند

اوج، پیشرفت، تخیلمفهوم نام برند

انتشارات کتاب های کودکان، بسته های آموزشی، علمی و هنری زمینۀ فعالیت 

رشد ذهنی و فکری، پرورش تخیل و تقویت خودباوری اهداف برند

شکل گیری شخصیت، رشد مهارت های فکری، ارتقای تخیل و خلاقیت در نوجوانانارزش ها و هویت برند

جسور، جست وجوگرشخصیت برند

نوجوانان 12 تا 18 سال فارسی زبان مخاطبین هدف

نشر شباویز، کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان، نشر هوپارقبای کاری

نشانه نوشتۀ تایپی/ مدرن، نوآورانه، سادهسبک نشانه 

آبی تا بنفشپالت رنگی 

کارگاه کتاب کودکنشانه های مورد علاقه

جلد کتاب و محصولات چاپی، بسترهای مجازیبسترهای ارائه نشانه 
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 جدول 2

تفهیم نامۀ طراحی نشانه نوشته

انگلیسی: فارسی: نام برند

مفهوم نام برند

زمینۀ فعالیت 

پیام، اهداف و ارزش های برند

مخاطبین هدف

فعالان برتر حوزۀ کاری 

نوع نشانۀ نوشتاری

پالت رنگی 

نشانه های مورد علاقه

بسترهای ارائۀ نشانه 

   میزان بودجه 

توضیحات تکمیلی

مشخصات سفارش دهنده

ایمیل:تلفن:نام:

امضا:تاریخ:آدرس:

مهر و امضا:تلفن:نام:مشخصات سفارش گیرنده
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گردآوری نمونه های مشابه
و  بپردازید  سفارش  زمینۀ  در  مشابه  نمونه های  گردآوری  به  می دانید،  را  خود  سفارش  موضوع  که  اکنون 
از یک سو  نمونه ها  این  قراردهید.  بررسی  مورد  را  نشانه نوشته ها  این  از  هر  یک  برجستۀ  نکات  و  ویژگی ها 
می تواند ما را با انواع رایج طراحی نشانه نوشته در این حوزۀ کاری آشنا کند و از سوی دیگر می تواند از ایجاد 

نمونه های موجود پیشگیری کند.  با  ما  ناخواستۀ طرح  شباهت 

جدول 3

رنگ های غالب زبان نوشتار ایدۀ اصلی شیوۀ طراحی نوع نشانه نوشته عنوان نشانه نوشته

 با جست وجو در منابع اینترنتی، نمونه های مرتبط با سفارش را گردآوری کنید و آنها را از نظر 
1 نوع نشانه نوشته 

2 شیوه طراحی
3  ایده اصلی 

4 زبان 
5 رنگ های غالب

دسته بندی کرده و به هنر آموز یا طراح ارشد ارائه دهید.

تکلیف یادگیری
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نشانه نوشته )مبتنی بر تایپ( 
از آنجا که در نشانه نوشته ها بار انتقال پیام بر دوش حروف قرار می گیرد، انتخاب سبک حروف نگاری اهمیت 
ویژه  دارد. در نشانه  نوشته های مبتنی بر تایپ، طراح با انتخاب یک تایپ فیس مشخص که شخصیت بصری 
آن با موضوع تناسب کافی داشته باشد طراحی نشانه نوشته را آغاز می کند. در این حالت، طراح به جای آنکه 

از ابتدا وارد مقوله طراحی حروف شود، از یک فونت مناسب برای طراحی نشانه نوشته استفاده می کند. 
استفاده مستقیم از فونت: در این شیوه تغییرات محدودی بر روی فونت پایه ایجاد می شود و به همین دلیل 
جلوه ای آشنا و صمیمی در نشانه نوشته شکل می گیرد. استفادۀ مستقیم از فونت، افزون بر آنکه خوانایی نشانه 
نوشته را تضمین می کند، سرعت طراحی را نیز بالا می برد. همچنین استفاده از همین فونت یا فونت مشابه، 
موجب ایجاد یکپارچگی در هویت بصری برند خواهد شد. در )تصاویر7 و 8 ( مشاهده می کنیم که لوگوتایپ )نشر 

افق( با استفاده از فونت زر، )رشد( با فونت یکان و )تن درست( با فونت کریم طراحی شده اند. 

تصویر 7

شخصی سازی فونت موجود: شکل دیگری از نشانه نوشته های مبتنی بر تایپ بر مبنای فونت آغاز می شود 
ولی دخل و تصرف در ساختمان حروف فونت منجر به شکل گیری نشانه نوشته ای اختصاصی می شود. نمونة 
چنین عملکردی را می توان در نشانه نوشتۀ )پنجرة آفتاب( با فونت نازنین )رشد( بر پایۀ فونت ادوب عربیک 

مشاهده کرد )تصاویر 9 و 10(.

تصویر 10تصویر 9

نشانه  نوشتة ترکیبی: تصویر به گونه های مختلف با نوشته ارتباط برقرار می کند. این ارتباط گاهی در قالب 
همجواری نشانۀ تصویری و نوشتاری مطرح می شود )تصویر 11( و گاه تصویر و نوشته درهم آمیخته و در 

تصویر 8
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ویژگی های فونت های فارسی 
شناخت ویژگی های خط فارسی امری ضروری در طراحی نشانه نوشته است. برای طراحی نشانه نوشتۀ مبتنی 
بر تایپ، باید نگاه دقیق تری به ویژگی های فونت داشته باشیم. اولین نمونه های فونت فارسی بر  مبنای قلم 

نسخ طراحی شدند، از همین رو ویژگی فونت فارسی را در نسخ روزنامه ای بررسی می کنیم: 
ساختار کلی حروف: ساختار هر حرف از مجموعه ای از حرکت های عمودی، افقی، مورب و منحنی تشکیل 
اسکلت کلی هر حرف  قالب یک شکل هندسی خلاصه کرد و همچنین در  را در  می شود که می توان آن 

مشاهده نمود )تصویر 13(.
اتصالات و شکل های چندگانه یک 
حرف: اغلب حروف خط فارسی متصل 
به هم نوشته می شوند و هنگام اتصال 
در قالب شکل های مختلف تغییر فرم 
متفاوت  شکل های  بنابراین  می دهند. 
حروف )اول، وسط، آخر، مفرد( در خط 
فارسی ناشی از ساختار متصل نویسی 

آنهاست )تصویر 14(. 

پایۀ  فونت  و  انتخاب  ایلاستریتور  نرم افزار  در  اجرا  برای  را  تا 15  تصاویر 11  نشانه نوشته های  از  یكی 
معرفی شدۀ آن را با ابزار T تایپ کنید. فونت در حال انتخاب را از مسیر Type/Create outlines یا 
کلیدهای Ctrl+ Shift+O به Vector path تبدیل کرده و با کلیدهای Shift+ Ctrl+G فونت را ازحالت 
گروه خارج کنید. با کلیک راست روی صفحه و انتخاب گزینۀ Show Roulers و Show  Grid خط کش 
 selection  tool و شبکۀ گرید را حاضر کنید و بر روی این زمینه با کلیدهای جهت نمای کیبورد یا ابزار
نقاط  نودها و  بر روی   Direct selection tool با  اکنون در بخش های لازم  را جابه جا کنید.  حروف 

لنگری )anchor point( کلیک و تغییر فرم های لازم را اجراکنید.

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 13

قالب یک نشانة واحد طراحی می شوند )تصاویر11و12(.

تصویر 12تصویر 11

تصویر 14
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تعدد نقطه ها و اشکال مشابه حروف: همۀ حروف هم شکل در خط فارسی از طریق تعداد نقطه ها از هم 
تفکیک می شوند و خط فارسی با 17حرف نقطه دار، یک خط پر نقطه محسوب می شود )تصویر 15(.

تصویر 15

کرسی و نسبت ها: خطی فرضی که حروف بر روی آن قرار می گیرند خط کرسی یا خط زمینه نام دارد. 
در بالا و پایین کرسی اصلی، خطوطی قرار می  گیرند که به آن کرسی های فرعی می گوییم. تناسبات بلندای 
حروف در کرسی بالا، حرکات چرخشی حروف در کرسی پایین و نیز ارتفاع دندانۀ حروف در کرسی دندانه ها 

تنظیم می شود )تصویر16(.

تصویر 16

را تشکیل  ارتفاع و فضای منفی آن، وزن فونت  به  وزن و کنتراست ضخامت: نسبت ضخامت هر حرف 
می دهد. اصطلاحاتی مانند نازک، سبک، معمولی، متوسط، ضخیم و سنگین نشان دهندۀ، وزن هر فونت در 
خانواده فونت1 مربوطه است )تصویر 17(. منظور از کنتراست میزان تضاد ضخامت و نازکی در طراحی هر 
حرف است. فونت ها درطیفی از حالات پرکنتراست تا تک ضخامتی یا مونولاین2 اجرا می شوند )تصویر18(.

		  type family ـ١  Monoline ـ2 

تصویر 17



147

پودمان چهارم: نشانۀ نوشتاری

نوع طراحی: فونت های فارسی از لحاظ طراحی در دسته هایی شامل نسخ روزنامه ای و نسخ ساده شده و نیز 
فونت های مدرن، نمایشی، دست نویس و خطوط سنتی طراحی می شوند. 

شخصیت بصری1: هر تایپ فیس بنا به سبک و ساختار خود دارای لحن و بیان بصری ویژه ای است که به تناسب 
آن در زمینه های مختلف نوشتاری و طراحی گرافیک به  کار گرفته می شود )تصویر19(. 

Typeface ـ١

تصویر 19ـ برخی از تایپ فیس های مناسب برای نشانه نوشتۀ مبتنی بر تایپ 

تصویر 18
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برای موفقیت در طراحی نشانه نوشته باید همواره اصول زیر را رعایت کرد:
1ـ تناسب فرم و محتوا: مخاطب هنگامی می تواند به راحتی یک نشانه را شناسایی و با موضوع آن 

پیوند ذهنی برقرار کند که میان ایدۀ نشانه نوشته و فرم نوشتار ارتباطی منطقی برقرار باشد.
نشانه نوشتۀ  کارکرد  به جهت  موضوع  این  است.  آن  خوانایی  در  نشانه نوشته  یک  اعتبار  2ـ خوانایی: 
فدای  نباید  خوانایی  نشانه نوشته،  یک  طراحی  در  است.  برخوردار  بیشتری  اهمیت  از  تایپ  بر  مبتنی 

خلاقیت یا زیبایی شود.
3ـ سادگی: انتقال پیام با ساده ترین فرم، بیانگر قدرت یک نشانه نوشته است. پرهیز از پیچیدگی سرعت 

نکته

 به تایپ فیس های تصویر 19 نگاه کنید. تصور کنید که فونت یک موجود زنده است. اکنون با مشورت 
گروهی در کلاس، لحن و شخصیت هر یک را در قالب کلمات توصیف کنید. سپس بگویید هریک از 

فونت ها برای کاربرد در چه زمینه هایی مناسب هستند؟ 
 دسته ای از فونت های استاندارد را تهیه و در پوشۀ فونت رایانۀ خود نصب کنید.

فعالیت
 کارگاهی

جدول 4

زمینۀ کاربردلحن و شخصیت تایپ فیس نام تایپ فیس 

برای طراحی لوگوتایپ می توانید از فونت های استاندارد و متنوعی که به طور مداوم، توسط طراحان فونت، طراحی 
و به روز می شوند استفاده کنید.این فونت ها در وب گاه های معتبر فونت فارسی به صورت رایگان یا با کسب مجوز 

در دسترس هستند.

نکته
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طراحی نشانه نوشتۀ مبتنی بر تایپ 
در طراحی نشانه نوشته علاوه بر استفاده از روش های ایده یابی می توان از طریق کاوش فرم ها و دستکاری 
نظام مند در فرم حروف، ظرفیت های بصری پنهان نوشتار را کشف کرد و متناسب با اهداف موضوع به آن 

داد. سامان 
اکنون، با توجه به ظرفیت ها و امکانات عنوان نشانه و موضوع، روش های متناسب را برای دستیابی به یک 

ببندید: به کار  لوگوتایپ موفق 
فونتی  اگر  است.  تایپ  بر  مبتنی  نشانه نوشتة  طراحی  در  پایه  عنصر  فونت  مناسب:  فیس  تایپ  انتخاب 
متناسب با شخصیت، اهداف و ویژگی های موضوع نشانه انتخاب کنید نیمی از راه طراحی را پیموده اید. هر 
چند استفاده از تایپ فیسی متمایز از فونت های موجود به خاص شدن نشانه کمک بیشتری می کند، برای 

طراحی یک لوگوتایپ منحصر به فرد باید تغییراتی اختصاصی در آن ایجاد کرد.
 اکنون عبارت نشانه نوشته خود را با چند تایپ فیس مناسب تایپ و آن را ذخیره کنید )تصویر20(. سپس، 
برای ایجاد تغییرات در فونت پایه، عبارت تایپ  شده را در یک سند جدید کپی و نوشته ها را از حالت فونت 

خارج کنید )تصویر21(.

تشخیص مخاطب را بالا می برد و به یاد سپردن نشانه را آسان تر می کند و آن را در ذهن ماندگار می کند. 
آغاز شکل گیری هویت  نقطۀ  نشانۀ منحصر به فرد،  و خلق یک  تمایز  ایجاد  بودن:  4ـ منحصر به فرد 
بصری اختصاصی یک برند است بنابراین یک نشانۀ خوب باید، با نمایش ویژگی های خلاق و اختصاصی، 

خود را از نمونه های مشابه موضوعی متمایز کند تا در ذهن مخاطب ماندگار شود. 
باید  بسترهای مختلفی که در آن ظاهر می شود  و  زمینه ها  به واسطۀ  نشانه  یک  5  ـ مقیاس پذیری: 
بتواند وضوح و تناسب خود را در اندازه های کوچک مانند کارت ویزیت و اندازه های بسیار بزرگ مانند 

بیلبورد حفظ کند.

تصویر 21تصویر 20

یا  کمتر  فواصل  این  اگر  دارد.  وجود  میان حروف  استانداردی  فواصل  فونت  هر  در  فاصلۀ حروف:  تغییر 
بیشتر از حد معمول شود، شکل آشنای نوشته متفاوت دیده می شود. کاهش فواصل می تواند از کم شدن 
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به  و  شود  آغاز  حروف  بین  منفی  فضای 
فضای  کامل  حذف  حروف،  شدن  مماس 
بین حروف و گاه تداخل حروف بینجامد 
فواصل،  کاهش  با  تقابل  در  )تصویر 22(. 
ایجاد  و  حروف  بین  فاصلۀ  افزایش  با 
کشیدگی در آنها نیز می توان فرم نوشتار 
را تغییر داده و شکل و ترکیب جدیدی را 

)تصویر 23(. آورد  به وجود 

تصویر 25تصویر 24

در بعضی از فونت ها اجزای یک حرف مانند نقطه ها یا کلاه الف از طریق ungroup از هم جدا نمی شوند. 
در این موارد از مسیر Window/Pathfinther/Divide اجزای حرف را جدا و سپس آنها را از حالت 

گروه خارج کنید.
نودهای  زیاد  تعداد   Object/Path/Simplify از مسیر  با حروف می توانید  کار  برای ساده تر شدن   

موجود در شکل حروف را کاهش دهید.
 برای ایجاد کشیدگی یا فشردگی در حروف کافی است نودهای ضخامت بدنۀ حرف بر روی خط کرسی 

نکته

تصویر 22

تصویر 23

اکنون عبارت مورد نظر را در صفحه تکثیر و در هر سطر امکان تغییر فواصل در بخش های گوناگون نوشته را 
تجربه کنید )تصاویر 24 و 25(. 
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تصویر 28

تصویر 27 تصویر 26

تغییر کرسی حروف: هر یک از حروف فارسی و فرم های مختلف آنها جایگاه معینی بر روی خط کرسی یا 
زمینه دارند. با تغییر دادن کرسی حروف، شکل اتصال و پیوند کلمات و برخی حروف نیز تغییر خواهد کرد و 

منجر به پدید آمدن ترکیبی جدید در عبارت نوشتاری خواهد شد )تصاویر 26 تا 28(. 

را انتخاب کنید و با کلیدهای جهت نما به چپ یا راست حرکت دهید و از 
پیکان های انتخاب استفاده نکنید. 

نوشته  در  دلخواه  ترکیب  به  رسیدن  و  نشانه  برای شخصی سازی حروف   
می توان با تغییرات حساب  شده اندازه، جهت، فاصله و ضخامت حروف را تغییر 
داد و با ایجاد برش بخشی از حرف را حذف و یا اجزایی به آن اضافه کرد. اما 
می بایست، بعد از هرگونه تغییر، توازن و تعادل ترکیب بندی و همچنین هویت، 

خوانایی و تناسب حروف را کنترل کنید.
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تغییر ضخامت حروف: ضخامت حروف نقش مهمی در وزن و شخصیت نشانه نوشته دارد. خطوط ضخیم، 
حس قدرت، ثبات و تأکید در حروف را افزایش می دهد و خطوط نازک احساس ظرافت و دقت ایجاد می کند. 
افزایش و کاهش بیش از حد ضخامت موجب ناخوانایی حروف خواهد شد. در تغییر ضخامت به لبه های حروف 
توجه کنید. لبه های گرد احساس دوستی، امنیت و سادگی و لبه های زاویه دار حس هیجان، سرعت و تهاجم 

ایجاد می کنند )تصاویر 29 و 30(.

تصویر 31  

 قبل از ایجاد ضخامت از مسیر Pathfinther/Unite اجزا جدا از هم را در هم ادغام کنید. سپس اگر 
مسیر دور خط حروف به اندازۀ کافی یک دست و روان نیست با حذف نقاط اضافه، خطوط را یک دست 

کنید تا از ایجاد بیرون زدگی حروف جلوگیری شود. 
پنل  از  می شود  پدیدار  حروف  بعضی  در  ایجاد ضخامت  هنگام  که  مثلثی،  و  تیز  زواید  برای حذف   
Apearence/Stroke گزینۀ Stroke را دو بار کلیک کنید و در قسمت Corner/Round Join را انتخاب 
کنید تا از طریق گرد کردن گوشه ها بیرون زدگی گره ها ناپدید شوند. در این پنل همچنین می توانید 

شکل زوایا و انتهای خطوط را تعیین کنید.
Window/Apearence/ برای رسیدن به نتیجۀ مطلوب در ایجاد ضخامت حروف فارسی باید از مسیر 

Stroke، لایۀ Stroke را زیر لایه Fill قرار دهید تا در هنگام افزایش میزان ضخامت های بیشتر، فرم 
حروف تخریب نشود.

لزوم  در صورت  و  بررسی  را  ترکیب بندی  اجزای  و  روابط حروف  نوشته،  در  ایجاد ضخامت  از  بعد   
کنید. تنظیم  مجدداً  را  اجزا  تناسبات 

نکته

تصویر 30تصویر 29

اکنون ضخامت حروف را تغییر داده و تأثیر آن را در نوشته خود بررسی کنید )تصویر 31(. 
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ایجاد سادگی و ایجاز: ساده و خلاصه کردن فرم حروف 
در نشانه نوشته درست مانند ساده کردن یک تصویر است 
با این قید که نباید نوشته به یک فرم صرف تبدیل شود 
و خوانایی حروف کاملًا از بین برود، زیرا سادگی و سرعت 
خوانایی به ویژه در نشانه نوشته های مبتنی بر تایپ اهمیت 
زیادی دارد. اگرچه به حداقل رساندن فرم حروف منجر 
به حذف جزئیات و برخی عناصر خواهد شد، خوب است 
بدانید ذهن انسان قادر است کمبودها را تکمیل کند و 

نوشته را بخواند )تصویر 32(. 
اکنون امکانات ساده سازی شکلی و مفهومی عبارت خود را بررسی کنید و فرم های عبارت نوشتاری خود را 

به حداقل برسانید )تصویر33(. 

برای موضوع سفارش خود تایپ فیس مناسب انتخاب کنید و با ایجاد تغییر در فاصله،کرسی و ضخامت 
حروف یک لوگوتایپ با فونت آماده طراحی کنید.

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 32 

ایجاد عنصر شاخص: گاهی ایده یا عنصری بصری در عنوان نشانه نوشته وجود دارد که می توان با تأکید بر 
روی آن به ایده ویژۀ نشانه دست یافت )تصاویر 34 و 35(.

 به این منظور می توانید از بزرگ نمایی، تأکید رنگی و تأکید تصویری، تغییر جایگاه حروف و دیگر عناصر، 
برای شاخص کردن عنصر انتخابی استفاده کنید )تصویر 36(. 

تصویر 33 
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ایجاد پیوند و اتصال: برقراری پیوند و اتصال میان حروف موجب ایجاد یک جریان بصری واحد در نشانه نوشته 
بصری  می تواند حس  اتفاق  این  و  می کند  دنبال  را  ممتد  مسیرهای  تداوم، چشم  اصل  بر  بنا  زیرا  می شود 
خوشایندی از پیوستگی و یکپارچگی در نشانه نوشته ایجاد کند. ایجاد اتصال و ارتباط می تواند گاه فقط در یک 

نقطۀ کلیدی ایجاد شود و گاه می تواند در سراسر نشانه نوشته امتداد پیدا کند. )تصاویر 37 تا 39(

تصویر 37

تصویر 36

تصویر 38

تصویر 35 تصویر 34 
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استفاده از کادر: گنجاندن نوشته در محدوده ای مشخص موجب ایجاد انسجام بیشتر طرح و به تقویت شکل 
نشانه و سرعت دیده شدن آن کمک می کند. کادر می تواند در انواع اشکال هندسی و ارگانیک طراحی شود و 
بنا به فرم و بیان نمادین خود، مفهوم نوشته را تحت تأثیر قرار دهد. در تأثیری دو سویه، گاهی ترکیب نوشتار 

شکل کادر را تعیین می کند و گاه کادر موجب تغییر فرم نوشته می شود )تصاویر40 و41(. 
تأثیر وجود کادر در نشانه نوشته خود را بررسی کنید.

تصویر 39

تصویر 41تصویر 40

تصویر 42
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تصویر 44 تصویر 43 

تصویر 45 

فعال کردن فضای منفی: شکل یک حرف از ترکیب فضاهای مثبت و منفی تشکیل می شود اما اغلب آنچه 
بیشتر مورد توجه قرار می گیرد، فضای مثبت حروف است. این نکته نباید موجب شود که طراح نشانه نوشته 
از ظرفیت های فضای منفی حروف غافل بماند. فضای خالی حروف انرژی زیادی دارد که می توان آن را فعال 
کرد و به خدمت نشانه در آورد )تصاویر 43 و 44(. به این منظور با تهیه یک نسخه منفی از ترکیبات حروف 

نشانه، قابلیت های فضاهای منفی کلمه را بررسی کرده و آنها را فعال کنید )تصویر 45(.
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استفاده از تصویر: تصویر می تواند به صورت های مختلف با نوشته ارتباط برقرار کند و آن را در بیان دقیق تر و 
جذاب تر پیام یاری دهد. پیوند تصویر و نوشتار کاملًا به کارکرد نشانه نوشته، ظرفیت نوشتار و خلاقیت طراح مرتبط 
است )تصاویر 46 و 47(. نوشته می تواند در قالب یک تصویر ساماندهی شود و یا به شکلی ظریف و هوشمندانه و 

به  صورت مستقیم یا غیرمستقیم آن را تداعی کند. 
اکنون با در نظر گرفتن کارکرد نشانه نوشته ظرفیت های بصری برای نمایان کردن و یا تداعی تصویر در نوشتۀ خود 

را جست وجو کنید )تصویر 48(. 

تصویر 48

تصویر 46 

تصویر 47 
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و  مفاهیم  تداعی  در  بزرگی  نقش  و  است  نشانه  عملکرد  در  و چشمگیر  مهم  عنصری  رنگ  رنگ:  افزودن 
شکل گیری هویت بصری دارد. از این رو رنگ نشانه نوشته را متناسب با مفهوم و کارکرد نشانه، بیان های نمادین 
رنگ و سلیقۀ مخاطبان انتخاب می شود. توجه کنید که فرم نشانه بتواند به صورت تک رنگ و بدون جلوه های ویژه 
)افکت( نیز هویت اصلی خود را حفظ کند. تا حد امکان تعداد رنگ های انتخابی را محدود کنید و برای تضمین 

هماهنگی و تعادل رنگی می توانید از روابط متقابل رنگ ها در مبحث مبانی رنگ استفاده کنید )تصویر 49(. 

تصویر 49

تصویر 50

تنظیم عنوان نشانه: در مواردی مانند مونوگرام ها و نیز لوگوتایپ هایی که نوع فعالیتشان در طرح نشانه نوشته ذکر 
نشده باشد و یا حتی برای بسیاری از اغلب نشانه های تصویر نما، عبارتی با اندازۀ کوچک تر و بسیار ساده تر از طرح 
لوگو در قالب یک زیرنویس فعالیت مربوطه را توصیف می کند. این عبارت نزدیک به لوگو و در ارتباط با فاصله مناسب 
از آن در نظر گرفته و نسبت با آن ترازبندی می شود. این نوشته باید مقید به خط کرسی، خوانا و هماهنگ با روحیۀ 

کلی لوگو باشد و نباید از نظر قدرت بصری و اندازه از لوگو پیشی بگیرد )تصویر 50(.
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تنظیم خروجی نشانه نوشته
اجرای گرید ساختاری نشانه:

بعد از پیش طرح های متوالی با تنظیم یک گرید اختصاصی برای نشانه نوشته نهایی، روابط میان اجزا را تنظیم 
کرده و اجرای دقیق و ثابت نشانه را تضمین  می کنیم. به این منظور با تشکیل شبکه ای از خطوط راهنما شامل 
خطوط افقی، عمودی و دوایر، تناسب لازم در اندازه‌ها، فواصل، ضخامت‌ها، فرم‌ها و فضاهای مثبت و منفی را 

برقرار کرده و اجزای موجود در نشانه را هماهنگ می‌کنیم )تصویر51(.

تصویر 51

 با شخصی سازی فونت انتخابی برای سفارش خود از طریق اجرای روش های فوق یک لوگوتایپ طراحی کنید.
 پیش طرح های حاصل از تمرینات بالا را همراه با هنرآموز خود بررسی کنید. کدام مجموعه از تغییرات با 

موضوع نشانه نوشتة شما هماهنگی بیشتری دارد؟ 
 برای رسیدن به طرح ایده‌تال چه اصلاحاتی باید انجام شود؟

 تأیید نهایی سفارش دهنده )هنرآموز( را گرفته وطرح منتخب را برای اجرا و ارائه آماده کنید.
 چه روش های دیگری برای ایجاد تفاوت در طراحی نشانه نوشتۀ مبتنی بر فونت می شناسید؟

تکلیف یادگیری

کنترل مقیاس پذیری:
وضوح و خوانایی نشانه نوشته را در اندازه های کوچک و بزرگ )حدود 15 و350 میلی متر( کنترل کنید و در 
صورت عدم وضوح و خوانایی، تناسب ضخامت ها، فواصل اجزا، وزن عناصر و رنگ های نشانه را اصلاح نمایید. 

وضوح نشانه‌نوشته نقش مهمی در حفظ کیفیت آن در نسخه های چاپ و فضاهای دیجیتال دارد.

برای تغییر متناسب و یکپارچۀ ابعاد، اندازه، ضخامت و افکت ها و جلوه های اعمال شده بر نشانه:
 همه اجزای طرح را انتخاب کرده و به یک گروه تبدیل کنید. 
 آیکون زنجیر در کنار گزینه عرض W و طول H فعال کنید.

 از پنل transform گزینه های scale corners و scale strokes & effects را فعال کنید.

نکته
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در صورت عدم توازن بصری نسخه مثبت با منفی، ضخامت و فواصل را به گونه ای اصلاح کنید تا هر دو 
نسخه همگن دیده شوند. همچنین در صورت عدم وضوح کافی نسخه رنگی در زمینه تیره می توانید بدون 

تغییر دادن هویت رنگی نشانه، درصد روشنایی رنگ را به میزان کم افزایش دهید. 

نکته

تنظیم رنگ:
بعد از اجرای نشانه با مود رنگی RGB، از مسیر file/document color mode/ CMYK color رنگ ها 
را در مود CMYK برای چاپ ماشینی نیز تنظیم کنید و از مسیر view/overorint preview نزدیک ترین 

نتیجه به چاپ رنگی را مشاهده کنید. 
اجرای نسخه مثبت و منفی:

مانند  کاربردهایی  برای  تک رنگ  حالت  در  را  خود  هویت  و  خوانایی  نشانه نوشته  اینکه  از  اطمینان  برای 
طلاکوب، مهر و حکاکی حفظ می کند، نسخه سیاه و سفید و مثبت و منفی نشانه را آماده کنید )تصویر52(.

تصویر 52

برای مطالعه:
اجرای موکاپ )Mockup( برای درک بهتر سفارش دهنده از نتیجه نهایی نشانه و نیز یک ارائۀ حرفه ای، بهتر 
 (smart object( است از موکاپ استفاده کنید. موکاپ ها فایل های لایه باز آماده و دارای لایه های هوشمند
هستند و این امکان را فراهم می‌کنند تا کارفرما نشانه خود را پیش از چاپ بر روی یک پیش نمایش سه بعدی 

و واقعی ببیند و تصویر واضح تری از نتیجه نهایی طرح داشته باشد. 
برای شروع با مراجعه به سایت های مرتبط مانند: Mockupworld.co چند فایل موکاپ با کیفیت که مناسب 

 با تنظیم گرید برای نشانه نوشتۀ خود، ضخامت‌ها، فواصل و دیگر اجزا را هماهنگ کرده و دقت اجرای 
آن را کنترل کنید.

 نشانه نوشته را  در مود رنگی CMYK تنظیم کرده و برای رسیدن به نتیجه دلخواه درصدهای رنگ را 
کنترل کنید.

 نسخه سیاه و سفید و مثبت و منفی نشانه نوشتۀ خود را اجرا کنید و اشکالات احتمالی را رفع نمایید.

تکلیف یادگیری
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موضوع نشانۀ شما هستند را دانلود کنید. اغلب فایل های موکاپ پسوند psd دارند و لازم است که فایل را در 
نرم افزار فتوشاپ باز کنید.

در پنل لایه ها Layers، لایه ای به نام Your Logo Here یا Placeholder را بیابید و روی آیکون مربع شکل 
 Smart Object thumbnail  در گوشۀ تصویر این لایه

دو بار کلیک کنید.
در پنجره جدیدی که باز می شود نشانۀ خود را با فرمت 
کنید.  رها  و  بکشید  پنجره  این  در  برداری  یا   PNG
لوگوی قبلی را غیرفعال یا پاک کنید و اندازه نشانۀ خود 
تنظیم  از  پس  کنید.   تنظیم  جایگاه طرح  متناسب  را 
نشانه، طرح را ذخیره کنید، پنجره را ببندید و به پنجره 
اصلی موکاپ برگردید. حالا نشانه با تمام افکت ها، سایه ها 
و پرسپکتیوهای فایل اصلی، روی سطح مورد نظر نشسته 
است. از طرح یک خروجی JPG یا PNG  و همچنین 

یک پرینت بگیرید و به کارفرما ارائه دهید.

ذخیره سازی و بایگانی نشانه نوشته: 
برای استفاده نشانه در رسانه های مختلف چاپی و دیجیتالی، نشانه را در دو قالب برداری و تصويري ذخیره سازی کنید:

Ai: قالب برداری استاندارد نرم افزار ایلاستریتور
Pdf: قالب اسناد نرم افزار ادوب ریدر و مشترک در فایل‌های برداری و رستر برای انتقال و چاپ 

Svg: قالب برداری مناسب نمایش در صفحات وب و موبایل
png: قالب لایه باز با زمینة شفاف، مناسب نمایش در فضا‌ی مجازی، وب و موبایل

Jpg: قالب فشرده‌سازی شده برای انتقال بر روی فضای وب و اینترنت و استفاده عمومی  

 اکنون با اتمام پروژه از مجموعه اقدامات انجام شده شامل بریف، پیش طرح ها و نسخه های اجرای 
نهایی یک آرشیو تهیه کنید و آن را با عنوان نشانه نوشته و تاریخ اجرای آن در هارد و یک فضای ابری 

)مانند گوگل درایو( ذخیره سازی کنید.

تکلیف یادگیری

پیش از تحویل نهایی اثر به کارفرما یا طراح 
ارشد، چک لیست زیر را کنترل کنید.

جدول 4
چک لیست نشانه نوشته

تنظیم گرید نشانه نوشته
اجرای نسخه سیاه وسفید

تنظیم مود رنگی
مقیاس پذیری

ارائه خروجی های برداری و رستر

ساخت آرشیو و بایگانی
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                 ارزشیابی شایستگی اجرای نشانۀ نوشتۀ تایپی

تاریخ ارزشیابی:شماره ملی هنرآموز:نام و نام خانوادگی

كدپیمانه/پودمان فتوگرافكيحرفه343523كد حرفه
استاندارد عملکرد کار:  

اجراي نشانه نوشتار بر اساس اصول حروف‌نگاري و با استفاده از تايپ‌فيس‌ها و 
فونت‌هاي موجود در محيط نرم‌افزار برداري با توجه به سفارش مشتري   

L3سطح صلاحیتطراحي نشانه و تصويروظیفه شغل34352304كد وظیفه شغل 

مهارتسطح شایستگی اجرای نشانه نوشتۀ تایپیکار3435230421کد کار

شرایط انجام كارمرا حل کارردیف
نتایج استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ابزارهای ارزشیابی)ابزار،مواد، تجهیزات، زمان، مکان و ...(

ممكن

نمره 
کسب 
شده 

آماده سازي مقدمات پروژه 1
بر  اساس سفارش

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
پوستی، کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، 
پاک کن، مداد، اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی 
کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، 

آرشیوهای تصویری، دوربین عکاسی
زمان:---

مشاهده، چ كليست، 
نمونه كار، نمون برگ 

ارزشيابي و ...

تعریف نشانه نوشتار تایپی و انواع آن
ارتباط حرفه اي و تعامل با طراح ارشد به منظور دريافت سفارش 
و بستن قرارداد مبتني بر عرف بازار و تعرفه صنفي و جدول زماني 

براي انجام كار
 )Brief(  مطالعه تفهيم نامه و  ارشد  طراح  با  گفت وگو  مهارت 

نشانه نوشتار 
اساس  بر  و مطالعه نمونه هاي مشابه موجود  مهارت جست وجو 

ارشد تفهيم نامه و روكيرد طراح 
آینده نگری دنیای کار

3

مهارت گفت وگو با طراح ارشد و مطالعه تفهيم نامه  )Brief( نشانه 
نوشتار 

مهارت جست وجو و مطالعه نمونه هاي مشابه موجود بر اساس 
تفهيم نامه و روكيرد طراح ارشد

2

تعریف نشانه نوشتار تایپی و انواع آن
ارتباط حرفه اي و تعامل با طراح ارشد به منظور دريافت سفارش 
و بستن قرارداد مبتني بر عرف بازار و تعرفه صنفي و جدول زماني 

براي انجام كار
نداشتن مهارت برای انجام کار

1

اجراي نمونه هاي اوليه2

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
پوستی، کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، 
پاک کن، مداد، اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی 
کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، 

آرشیوهای تصویری، دوربین عکاسی
زمان:---

مشاهده، چ كليست، 
نمونه كار، نمون برگ 

ارزشيابي و ...

دانش دسته بندی انواع تايپ فيس هاي فارسي و ويژگي هاي بصري 
و كاربرد آنها

دانش اصول حروف نگاري فارسي در نشانه نوشتار تایپی
مهارت جست وجو و بررسي تايپ فيس هاي فارسي و به کارگیری 

آنها در اجرای نشانه نوشتار تایپی
مهارت انتقال نمونه هاي اوليه به محيط نرم افزار برداري

مهارت اجراي دقيق نشانه نوشتار تایپی و تغيير در فرم حروف در 
نرم افزارهاي برداري

بهره گیری از فناوری های نوین

3

مهارت جست وجو و بررسي تايپ فيس هاي فارسي و به کارگیری 
آنها در اجرای نشانه نوشتار تایپی

مهارت انتقال نمونه هاي اوليه به محيط نرم افزار برداري
مهارت اجراي دقيق نشانه نوشتار تایپی و تغيير در فرم حروف در 

نرم افزارهاي برداري

2

دانش دسته بندی انواع تايپ فيس هاي فارسي و ويژگي هاي بصري 
و كاربرد آنها

دانش اصول حروف نگاري فارسي در نشانه نوشتار تایپی
نداشتن مهارت برای انجام کار

1
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ارائه نمونه هاي اوليه به طراح 3
ارشد و اصلاحات احتمالي

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
پوستی، کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، 
پاک کن، مداد، اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی 
کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، 

آرشیوهای تصویری، دوربین عکاسی
زمان:---

مشاهده، چ كليست، 
نمونه كار، نمون برگ 

ارزشيابي و ...

دانش شيوه هاي ارائه ، ارسال و نمايش طرح بر اساس توافق با 
و  ذخيره سازي  خروجي گيري،  روش هاي  )انواع  ارشد  طراح 

)... و  اشترا كگذاري 
مهارت خروجي  گرفتن يا ذخيره سازي در انواع فرمت هاي گرافكيي

مهارت بهك ارگيريِ انواع روش هاي اشترا كگذاري سندها
مهارت اجرا و اصلاحات دقيق در نرم افزار برداري

دیدن افق های آینده در کار

3

مهارت خروجي  گرفتن يا ذخيره سازي در انواع فرمت هاي گرافكيي
مهارت بهك ارگيريِ انواع روش هاي اشترا كگذاري سندها

مهارت اجرا و اصلاحات دقيق در نرم افزار برداري
2

دانش شيوه هاي ارائه ، ارسال و نمايش طرح بر اساس توافق با 
و  ذخيره سازي  خروجي گيري،  روش هاي  )انواع  ارشد  طراح 

و ...( اشترا كگذاري 
نداشتن مهارت برای انجام کار

1

آمادهك ردن طرح و تحويل 4
نهايي به طراح ارشد

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
پوستی، کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، 
پاک کن، مداد، اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی 
کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، 

آرشیوهای تصویری، دوربین عکاسی
زمان:---

مشاهده، چ كليست، 
نمونه كار، نمون برگ 

ارزشيابي و ...

دانش استانداردهاي خروجي نهايي سند
مهارت تنظيم استانداردهاي رنگ، اندازه، وضوح و فرمت متعارف 

يا درخواستي براي خروجي نهايي
مهارت شيوه هاي ذخيره سازي و بايگاني سند و داشتن خلاقیت 

و نوآوری

3

مهارت تنظيم استانداردهاي رنگ، اندازه، وضوح و فرمت متعارف 
يا درخواستي براي خروجي نهايي

مهارت شيوه هاي ذخيره سازي و بايگاني سند
2

دانش استانداردهاي خروجي نهايي سند
1نداشتن مهارت برای انجام کار

5
مكان: ---

ابزار و تجهيزات: ---
زمان:---

3

2

1

شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش: مدیریت 
کار و کیفیت

 امانت داری، مسئولیت پذیری، اخلاق حرفه ای، مدیریت فناوری های جدید، کار گروهی، 
ارتباط موثر، مدیریت زمان

ـ استفاده از روپوش کار و عینک مناسب هنگام کار با رایانه، رعایت فاصله مناسب برای 
سلامت چشم، رعایت نکات ارگونومی هنگام نشستن طولانی مدت در پشت رایانه

ـ استفاده بهینه از منابع انرژی و سیستم های الکترونیکی
ـ انصاف و مشتری مداری، باور به امانت داری در نگهداری فایل ها، رعایت حقوق کپی رایت

2

1

ارزشیابی کار )شایستگی انجام کار(
   بلی

   خیر

توضيحات:
1 ـ معيار شايستگي انجام كار:

* كسب حداقل نمره2 از مراحل 2 و 4 و 5)مراحل بحراني(
* كسب حداقل نمره2 از بخش شايستگي هاي غيرفني، ايمني، بهداشت، توجهات زيست محيطي و نگرش

* كسب حداقل ميانگين2 از مراحل كار
2ـ تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. 

سطح شايستگي انجام كار، معيار اساسي ارزشيابي است.
* مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدايت ديگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سر و كار داشتن با سطح وسيعي از كارها و فعاليت ها

* تسلط)سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد، نوآوري،  سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران.
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واحد یادگیری  2 

اجرای نشانه نوشته دست نویس

آيا تاكنون پي برده ايد
 اقلام خوشنویسی و فونت های مبتنی بر آن مبنای شکل گیری بسیاری از نشانه نوشته های فارسی است. 

 حروف نگاری به شیوه دست آزاد و قلم های دست نویس روشی خلاقانه و کارآمد در طراحی نشانه نوشته 
است.

استاندارد عملکرد
طراحی و اجرای نشانه نوشته بر اساس سفارش مشتری با در نظر گرفتن اصول تایپوگرافی و طراحی با استفاده 

از انواع ابزارهای موجود )قلم مو، قلم، قلم نوری و...( و اجرای طرح در نرم افزار برای تحویل به مشتری
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مقدمه
به اطراف خود بنگرید. نشانه ها به  شكل محسوس و جدی در زندگی امروز ما حضور دارند. هر مؤسسه و سازمانی 
که فعالیت خود را آغاز می کند برای شروع نیاز به نام و »نشان« دارد. »نام«، چه کوتاه باشد و چه بلند، به یک 
سازمان، هویت کلامی می دهد. اعلام موجودیت یک مؤسسه و یا محصول، در میان سایر مؤسسات و یا خدمات، 
بدون داشتن نام ممکن نیست. همان طور که هر فردی در بدو تولد و برای معرفی نیاز به اسم دارد، سازمان ها، 
شركتها و اشخاص حقوقی نیز، برای آغاز فعالیت و معرفی خود به مخاطبان، نیاز به نام و نشان دارند. برخی نام ها 
انتزاعی، برخی دیگر ابداعی و برخی هم خبری هستند و نوع فعالیت را مشخص می کنند. در هر صورت انتخاب 
اسم نخستین مرحلة شکل گیری هویت و یا اصطلاحاً »برند سازی« است و به دانش و تخصص لازم نیاز دارد. بعد از 
انتخاب نام و ثبت آن و مشخص شدن هویت کلامی، مرحلة طراحی هویت بصری آن آغاز می شود. اولین گام 
برای رسیدن به این هویت بصری طراحی نشان است. »نشان« جلوة بصری و فشردة نام و به عبارتی »تصویر« نام 
است. تصویری است مختصر و مفید؛ زیبا و به یادماندنی و در عین حال ساده و متناسب با موضوع که قرار است در 
همراهی با نام سازندۀ هویت و مُعرّف مؤسسه و یا محصول تولیدی آن باشد. مخاطبان، برای اینکه متوجه حضور 
سازمان و یا تولیداتش شوند، به دیدن نشانه ای از آن نیاز دارند. از این رو، »دیده شدن نشانه« برای سازمان بسیار 
مهم است، زیرا مخاطبان مورد نظرش را متوجه خود می کند. در واقع مردم پیش از آنکه مصرف کنندة محصول 

یا خدمات یك مؤسسه یا شركت باشند بیننده و مصرف کنندة نشانة آن هستند.

حضور گستردة نشانه نوشته كه موجودیت یك نهاد، مؤسسه و یا محصول و خدمات را اعلام میك نند، یكی از 
فعالیت های مهم در طراحی نشانه است.»نشانه نوشته« همان ویژگی های نشانه های تصویری را از جهت جلوة 

بصری و انتقال پیام دارد، با این تفاوت که با استفاده از حروف و نوشتار انجام می گیرد )تصاویر ٥٣ تا ٥٨(.

تصویر ٥٣
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تصویر 54

تصویر 58تصویر 57

تصویر 56تصویر 55

بازار نمی شود و هیچ کس هم حاضر نیست کالای  وارد  نام و نشان  با كیفیتی بدون  بنابراین، هیچ محصول 
بی نام و نشانی را خریداری كند. از لوازم خانگی و اداری گرفته تا وسایل فنی و تخصصی، از مواد غذایی و کالاهای 
ضروری و مایحتاج زندگی تا اتومبیل و صنایع وابسته، هر آنچه برای نیاز انسان تولید می شود از نام و نشان 
برخوردار است. طراحی و ساخت و ساز »نشانه« کار طراحان گرافیک است. طراحی نشانه در مدت زمان نسبتاً 
کوتاهی انجام می شود، ولی نسبت به سایر کارهای گرافیک طول عمر بیشتری دارد. این موضوع سبب می شود 
تا »نشانه« تنها تصویری باشد که مردم از یک مؤسسه یا کالا به خاطر می سپارند. نشانه ها اصولاً به دو دستة 

کلی تقسیم می شوند:
1 گاه نشانه یك تصویر است و نام كالا، مؤسسه یا خدمات در مجاورت آن خوانده می شود. 

2 گاهی نشانه خصوصیات بصری الفبا و نوشتاری یك كلمه است كه نام محصول یا خدمات به عنوان اصل و پایة 
طراحی نشانه در آن استفاده می شود و در واقع محصول، خدمات یا مؤسسه به نشانة آن تبدیل می شود.

بدین ترتیب، نشانه ها به طوركلی به دو دستة  نشانه های تصویری و نشانه های نوشتاری تقسیم می شوند.
در این واحد یادگیری مهارت طراحی و اجرای نشانه نوشته را خواهیم آموخت.

نشانه های نوشتاری به دو بخش تقسیم می شوند
به آن  1 نشانه هایی که در طراحی آنها از نام کامل مؤسسه، کالا و یا خدمات استفاده می شود و اصطلاحاً 
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2 نشانه هایی که بر اسـاس حروف اختصاری طراحی می شوند و به آنها »مونوگرام« گفته می شود )تصاویر ٦١ 
و ٦٢(. 

حروف اختصاری، در زبان هایی که حروف آن جدا از هم نگارش می شوند، مانند خطوط لاتین، بیشتر رایج است. 
با توجه به شیوة به هم پیوستة حروف در نگارش فارسی، دیدن حروف مفرد و مجزا و ارتباط دادن آن با نام مورد 

نظر نسبتاً دشوار و غیرعادی  است و به همین دلیل مونوگرام در نشانه های فارسی کمتر دیده می شود.

تصویر 60تصویر 59

نشانه های نوشتاری، در عین حال که خوانا هستند، به شیوه ای طراحی می شوند که آنها را معنی  دار می کند و 
به عبارتی دارای یک خصوصیت بصری می شوند که به طور مستقیم یا غیرمستقیم با موضوع سفارش ارتباط دارد. 

پس می توان نتیجه گرفت كه نشانه نوشته دو امتیاز دارد:
1 از آنجا كه در ساختار آن خط و حروف الفبا استفاده شده است، قابل خواندن است.

2 ظرفیت های بصری الفبا برای القای یك معنا یا بیان موضوع خاصی تقویت می شود و به همین سبب تصویری 
جذاب و دیدنی پیدا میك ند. بدین ترتیب لوگو تایپ هم زمان دو موضوع تصویر و نوشته را هدف قرار می دهد. 
بنابراین هم خواندنی است و هم دیدنی. در طراحی نشانه نوشته ها می توان چه به صورت حروف کامل )لوگوتایپ( 

و چه به صورت حروف اختصاری )مونوگرام(، از چهار روش استفاده كرد، كه به آنها خواهیم پرداخت.

تصویر 62 تصویر 61

و ٦٠(. )تصاویر ٥٩  می گویند  » لوگوتایپ« 
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تصویر 63

تصویر 65تصویر 64

روش های اجرای نشانه نوشته دست نویس
1ـ نشانه نوشته هایی که بر پایۀ اقلام خوش نویسی پدید می آیند

بوده است. در دوران معاصر  بالقوه مورد توجه طراحان گرافیک  به دلیل ظرفیت های  خطوط سنتی همواره 
بهره گیری از اقلام خوش نویسی در طراحی نشانه های نوشتاری کاربرد قابل توجهی داشته و دارد و دلیل عمدة 
این امر، زیبایی، تنوع شکل، ترکیب و قابلیت های بصری فراوانی است که بر اساس قواعد و هندسة مشخصی 
شکل گرفته و در گذر زمان و با تلاش هنرمندان به کمال رسیده است. این توجه و بهره گیری از اقلام متنوع 

خوش نویسی به دو شیوة کلی در آثار طراحان گرافیک معاصر دیده می شود:

تصویر 66
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شیوة نخست آنها طراحی نشانه هایی است که در شکل گیری آنها قواعد خوش نویسی کاملًا رعایت شده و روحیة 
سنتی خود را حفظ کرده اند )تصاویر ٦٧ و ٦٨(.

تصویر 68تصویر 67

را  نگارش  مهارت های  و  باشید  داشته  کافی  تسلط  خوش نویسی  دانش  بر  باید  تمرین  نوع  این  برای 
اقلام  از  استفاده  که  نرم افزارهایی  حضور  حتی  کنید.  کسب  خوش نویسی  استاد  یا  هنرآموز  نظر  زیر 
خوش نویسی را برای همگان فراهم آورده نه تنها از ضرورت کسب دانش خوش نویسی نکاسته بلکه تولید 
انبوهی از آثار ضعیف و ناشیانه با استفاده از روش تایپ در این سال ها موجب گردیده اهمیت آموزش 
قواعد خوش نویسی بیشتر درک شود و به هنرجویان این آموزش داده شود که استفادۀ ناآگاهانه و بدون 
پشتوانۀ علمی و تجربی از نرم افزارهای خوش نویسی منجر به تولید آثاری غیرحرفه ای و مخرب خواهد 
شد. بنابراین توصیه می شود که در این روش حتماً با همکاری و مشاورة یک خوش نویس تمرینات لازم 
را انجام دهید. در مجموع، به دلیل حضور قدرت مندانة خط در آثار گرافیک و رویکرد طراحان گرافیک به 
آثار خوش نویسی، به نظر می رسد شناخت و درک اصول نگارش و ترکیب در خطوط اسلامی از نیازهای 

ضروری طراحان معاصر می باشد. 

نکته

در شیوة دوم، طراح نشانه در بهره گیری از اقلام خوش نویسی سعی نموده، با ایجاد تغییرات و دخل و تصرف در 
قواعد خط، فرم جدیدی ارائه دهد )تصاویر ٦٩ تا ٧٥(.

این تغییرات باید با شناخت كامل از خوش نویسی صورت پذیرد تا آسیبی به شاکلة کلی خط وارد نشود.
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تصویر 70

تصویر 75تصویر 74تصویر 73

تصویر 72تصویر 71

تصویر 69
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برای تجربة شیوة دوم در طراحی نشانه، تمرین های زیر را با راهنمای هنرآموز خود انجام دهید.
یك كلمه را در نظر بگیرید. با این فرض كه برای آن کلمه سفارش طراحی نشانه نوشته دارید.

فعالیت
 کارگاهی

خوش نویسی كلمه یا عبارت:
نخست سعی کنید کلمه را با انتخاب یکی از اقلام رایج خوش نویسی نگارش کنید. با اقلام خوش نویسی قبلًا 
آشنا شده اید، تنوع خطوط و تفاوت اشَکال حروف را در اقلام مختلف در نظر داشته باشید و سپس، با مشورت 
هنرآموز خود، خطی را که تناسب بیشتری با معنای کلمه و یا حال و هوای موضوع سفارش دارد انتخاب كنید. 

نگارش کلمه در این مرحله می تواند به سه شکل صورت گیرد:

تصویر 76

الف( از یک خوش نویس بخواهید کلمة مورد نظر شما را با خطی که انتخاب نموده اید، برایتان بنویسد.

برای نگارش برخی کلمات با شیوة خوش نویسی ترکیب های مختلفی 
وجود دارد، بهتر است تمامی احتمالات را بررسی کنید.

نکته

تصویر 77

تصویر 78

ب( در صورتی که به یک خوش نویس ماهر دسترسی ندارید، با استفاده از نرم افزارهای خوش نویسی و با مشاورۀ 
لازم، کلمه را تایپ نموده و تنوع ترکیب را در کشیدگی ها و شکل حروف بررسی کنید.
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ج( چنانچه به نرم افزار دسترسی ندارید و یا خطی که انتخاب نموده اید به صورت ماشینی وارد نشده و یا هنوز 
تبدیل به فونت نشده است، از قطعات خوش نویسی معتبر و نفیس که در کتاب های خوش نویسی و میراث 
فرهنگی منتشر گردیده است استفاده كنید. برای این کار علاوه بر اسکن نمودن قطعة مورد نظر می توان از شیوة 
سنتی الگوبرداری با کاغذهای شفاف و پوستی هم بهره برد و در پایان با رسامی مفردات و چینش آنها کنار هم 

به ترکیب مورد نظر دست یافت )تصویر ٧٩(.

تصویر 79

بعد از آنکه نگارش کلمه با یکی از شیوه های خوش نویسی پایان یافت، مرحلة اعِمال تغییرات آغاز می شود. 
این تغییرات کاری نیست که به شكل تفننی و از سر بلاتکلیفی انجام شود. برای اینکه نتیجة بهتری بگیرید 

بهتر است مراحل بعدی را با نظارت هنرآموز و با پشتکار، حوصله و نظم و دقت بالا انجام دهید. 

نکته

تغییر در ضخامت و ارتفاع حروف:
رایج ترین نوع تغییر در آناتومی خط تغییر در وزن و قد آن است. ارتفاع و ضخامت حروف در اقلام خوش نویسی 
ارتفاع و ضخامت حروف، فضاهای منفی و وزن حروف  افزایش  یا  با کاهش  از تنوع زیادی برخوردار است. 
هم تغییر می کند و می توانید این تغییرات را در جهت محتوا و بیان بصری مورد نظرتان به کار بگیرید. این 
تغییرات هم با تکنیک های دستی و هم در نرم افزارهای گرافیکی قابل بررسی و اجرا است. با حوصلة زیاد سعی 

کنید تغییرات ضخامت را به تدریج بررسی نمایید.

نیازی نیست كه افزایش یا کاهش ضخامت در تمامی قسمت های یک حرف به اندازة مساوی باشد. این 
كار بستگی به ضعف و قوت حروف دارد و میزان ضخامت می تواند کم و زیاد شود. آنچه مهم است شکل 

نهایی است که باید خوانا و جذاب باشد. 

نکته

ساده كرده شكل حروف:
یا خلاصه کردن جزئیات در یک نشانة نوشتاری به وضوح آن کمک میك ند و خوانایی آن را در  حذف و 
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اندازه های بسیار کوچک هم ممکن می سازد. در نظر داشته باشید، برای ساده کردن شکل یک حرف، ممکن 
است مراحل زیادی را طی کنید و معمولاً شکل دلخواهتان را با تمرینات مکرر بر روی حروف به دست آورید. 
پس، با حوصله و دقت، این مراحل را انجام دهید. اگر با حروف دندانه دار مواجه هستید و یا قسمت هایی که 
در خوانایی تأثیر زیادی ندارند مانند زوائد و فضاهای منفی برخی حروف، می توانید آنها را حذف و یا كوتاه و 

ساده کنید. فقط مراقب باشید از شکل اصلی خیلی دور نشوید )تصویر ٨٠(. 

تصویر 80

تغییر در كرسی حروف:
کرسی همان خطی است که حروف بر روی آن قرار می گیرند تا نظم و زوایای آنها حفظ شود. هدف از تغییر کرسی 

حروف در واقع دستیابی به زوایای دیگری از یک حرف یا كلمه و در نهایت تغییر در شکل و ترکیب کلمه است.

برای این منظور خط کرسی افقی را، که در ساختار چند کلمه یا تركیبی از كلمات وجود دارد، در زوایای 
مختلف ترسیم و قرارگیری کلمه را روی آن بررسی كنید. برای رسیدن به نتیجه ای مناسب، بهتر است 

حروف را به صورت جدا بر روی کرسی قرار دهید، سپس به نحوة اتصال آنها بپردازید.

تمرین 1

كارگروهی: چند كلمه را با ماژیك یا قلم نوری برروی كاغذ بنویسید و یا با فونت تیتر تایپ كنید و بر 
روی كاغذ پرینت بگیرد. سپس با كاغذ پوستی كرسی حروف را تغییر دهید و نتیجة تغییر زاویة كرسی 
را ببندید. چه تغییری در شكل حروف پدید آمده است؟ چه تغییری در فرم كلی نوشته یا واژه ایجاد 

شده است؟ دربارة این تغییرات در كلاس گفت وگو كنید.

تمرین 2

تصویر 81

تغییر در زاویه كرسی حروف:
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تصویر 83

تصویر 84

تصویر 86تصویر 85

تصویر 82

بررسی اتصال حروف:
یکی از شیوه های مؤثر بر شکل کلمه، اتصال حروف به یكدیگر است، به ویژه در نشانه هایی که از دو یا سه 
کلمه تشکیل شده اند. شناخت اتصالات گوناگون در اقلام خوش نویسی کمک زیادی در این شیوه به شما 

تا 86( می کند.)تصاویر 84 

2ـ طراحی نشانه نوشتۀ مبتنی بر خطوط دست نویس

از هر ابزار و وسیله ای که برای نوشتن مورد استفاده قرار می دهید، شکل خاصی از حروف ایجاد می شود و با 
اندک تغییر در زاویة حرکت دست نتیجة کارتان نیز تغییر می کند. حتی تغییرات حرکت دستتان نسبت به 
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حرکات قبلی، در کارتان تأثیر می گذارد. از این رو نتایج حاصله تکرارنشدنی و منحصر به فرد  است. برای نگارش 
در این شیوه محدودیتی در ابزار مورد استفاده وجود ندارد و می تواند، از تأثیر هر شیء یا ابزار اثرگذار، بر هر 
سطح اثرپذیری پدید آیند. ابزارهایی چون قطره چکان، قلم مو، ماژیک های نوک گرد و تخت، قلم های نوری و 
نوت بیشترین کاربرد را دارند. در این گونه نشانه ها شكل كلمات معمولا نظم و قاعده هندسی ندارد و می توان 
گفت سادگی، صمیمیت، بی تکلّفی، راحتی، رهایی و هیجان از امتیازات این شیوة نوشتاری هستند. صدها شیوة 
نگارش هر حرف راه را بر گوناگونی نشانه ها چنان باز می کند که می توان گفت به تعداد افراد، شیوة نوشتن برای 

هر حرف وجود دارد )تصاویر ٨٧ تا ٨٩(.

تصویر 89تصویر 88تصویر 87

ذكر این نكته ضروری است که مهارت طراح در استفاده از ابزار، حرکت دست و رانش قلم، شناخت آناتومی 
صحیح و تناسبات حروف، باعث ایجاد ارزش های هنری در این گونه از نگارش می شود. بنابراین نداشتن 
درک صحیح از شکل حروف و تسلط بر ابزار قطعاً اتفاق ارزشمندی را رقم نخواهد زد و حتی موجب 
تخریب خط نیز می شود. تجربه نشان داده است طراحانی که آشنایی بیشتری با خوش نویسی دارند در 

این شیوه غالباً موفق ترند. برای تمرین و تجربة این گونه آثار در کلاس به توصیه های زیر دقت کنید:
بهتر است  باشد.  نباید دست نوشتة خودتان  این شیوه نوشته شود حتماً  به  قرار است  1 کلمه ای که 
گاهی اوقات متناسب با موضوع از دست خط دیگران استفاده کنید. در این تمرین، انتخاب شما و ترکیبی 
از دست خط کودکی  انتخاب ممکن است  این  ارزشمند است.  از مجموع حروف به دست می آورید  که 
باشد که تازه نوشتن آموخته است یا سالخورده ای که با لرزش دست می نویسد و یا دست خط فردی که 
هویت خوش نویسی را تا حد زیادی حفظ کرده است. در مجموع دست خط های منحصر به فرد گزینه های 
مناسب این روش هستند. پس از انتخاب مفردات، آنها را با روش های اسکن، عکس برداری و یا فتوکپی 
بزرگ نمایی کنید و بعد از اصلاحات لازم ترکیب های مختلفی را که احتمال می دهید بیازمایید. در نهایت 

با راهنمایی هنرآموز خود یکی از ترکیب ها را که تناسب بیشتری با موضوع دارد انتخاب کنید. 
2 چنانچه مایل هستید نگارش با قلم مو را تجربه کنید، بهتر است به جای نگارش یک بارة کلمه، )که 
برای شروع، کار دشواری  است( نخست حروف کلمه را جداگانه و به تعداد زیاد و به شکل های مختلف 
بنویسید. انتخاب نوع کاغذ و غلظت مرکب و سرعت نوشتن در نتایج به دست آمده تأثیر بسیاری دارد. 
برای  باید،  می کنید  استفاده  ماژیک  یا  و  خوش نویسی  قلم نی  مانند  نوک تخت  قلم های  از  هرگاه   3
هماهنگی در ترکیب و یک دست شدن طراحی، زاویة قلم خود را از ابتدا تا انتهای کار ثابت نگه دارید. 

ناهماهنگی ترکیب می شود.  این نکته باعث تغییر در ضخامت حروف و  عدم رعایت 

نکته
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اهداف پروژه را درک کنید
نشانه فقط یک شکل زیبا نیست که بر روی تابلو و یا محصولات شرکت قرار داده می شود؛ بلکه تصویر 
زیبایی است كه كاربردهای متفاوتی دارد، از جمله شخصیت و ارزش موضوع را نشان می دهد، در یک 
فضای رقابتی دیده می شود، نظر مخاطبان را جلب می کند، هویت بخش و بیان کنندۀ ماهیت موضوع 
است. به همین دلیل درک صحیح اهداف فعالیت بسیار مهم است. شما باید طرحی را اجرا كنید که زیبا 
باشد، به خوبی خوانده شود و در عین حال اهداف سفارش را مد نظر داشته باشد. به همین دلیل بسیار 
ضروری است كه اهداف پروژة طراحی نشانة نوشته به دقت مطالعه و درك شود، زیرا شما نشانه نوشته را 
طراحی میك نید كه، علاوه بر برآوردن اهداف سفارش دهنده، باید هم خوب خوانده شود و هم زیبا باشد.

نکته

در اجرای نشانه نوشته می توان ویژگی های بیانی متفاوتی همچون حالت جدی، رسمی، باوقار، شاد، کودکانه، 
قدیمی، مدرن و مانند اینها را در فضای نشانه ایجاد کرد. جدا شدن حروف كلمات از یكدیگر و امکان اعمال 
تغییرات لازم در نرم افزارها بر روی اسكلت و ساختار حروف، از مهمترین ویژگی های این روش است. عدم رعایت 
برخی نکات لازم و فقدان ایدة مناسب و تسلط نداشتن بر اجرای نتیجه را در حد کارهای معمولی و ضعیف 
کاهش می دهد؛ در عوض رعایت اصول و قواعد طراحی نشانه و حفظ تناسبات و از همه مهم تر انجام کاری با 
فکر، حفظ خوانایی و پرداختی فنی می تواند کار را در حد آثار حرفه ای ارتقا دهد. برای انجام تمریناتی موفق 
به چند توصیة زیر توجه داشته باشید، هر چند برخی توصیه ها کلی و رعایت آن در تمامی روش ها لازم است.
یک نشانه باید در اندازه های مختلف دیده شود. اگر ضخامت حروف خیلی زیاد باشد درک و تشخیص آن در 
اندازة کوچک بسیار سخت خواهد بود. ضخامت را در اندازه های مختلف آزمایش کنید و در كارگاه آنها را بر 

روی دیوار نصب كنید و دربارة تغییرات ضخامت و خوانایی حروف با یكدیگر صحبت كنید.

تناسب فرم و محتوا:
هر سفارشی محتوای خاصی دارد و حاوی نکات مهمی است که آن را برجسته می کند. در هنگام طراحی 
نشانه، این نکات را در نظر داشته باشید و سعی کنید آنها را در طرح خود نمایان كنید. به طور مثال انتخاب و 
طراحی یک نوشتار هندسی »هندسی گونه« بیان خوبی برای فعالیت یک گروه معماری است، اما ممكن است 

برای یک كارخانة تولید لباس و پوشاك مناسب نباشد )تصاویر ٩٠ تا ٩٢(.

تصویر 92تصویر 91تصویر 90



177

پودمان چهارم: نشانۀ نوشتاری

از طرح های دیگران کپی نکنید.
برای طراحی یک نشانة به یاد ماندنی، هرگز از آثار 
دیگر طراحان کپی برداری نکنید! اگر چه ایده گرفتن 
در  روش  بهترین   = ندارد،  مانعی  حرفه ای  آثار  از 
طراحی نشانه نوشتاری این است كه تمرین را از یک 
ایدة اولیه و ابتدایی آغاز کنید و سپس آن را گام به گام 
اصیل خلق شود  نوشتاری  نشانة  تا یک  کامل کنید 

 .)٩٣ )تصویر 

تصویر 93

با الگو برداری از تصاویر 92 و 93 شما نیز یك ایدة اولیه را كامل كنید و نتایج كار را بر روی دیوار كلاس 
یا كارگاه نصب كنید و دربارة آن با هنرجویان دیگر گفت وگو كنید.

فعالیت
 کارگاهی

تصویر 94

تصویر 95

نشانه نوشتة خود را خاص کنید:
که  آنچه  »نشانه نوشته«  یک  کردن  اتود  هنگام  در 
به گونه ای  نشانه  که  است  این  دارد  اهمیت  خیلی 
بماند و ویژگی  باقی  تا در ذهن  خاص طراحی شود 
ایجاد  باشد.  داشته  مشابه  اسامی  سایر  با  متمایزی 
میزان خلاقیتی  به  بستگی  نشانه  در  تمایز  و  تفاوت 
نمونه های  به  می گیرید.  کار  به  طراحی  در  که  دارد 

.)٩٦ و   ٩٥ )تصاویر  كنید  توجه  تصویری 
اكنون شما نیز یك نمونه به صورت كلاسی اتود بزنید.



178

تصویر 96

تصویر 98تصویر 97

نقش نقطه در ترکیب کلمه
»نقطه« عامل مهمی برای خوانایی در نگارش کلمه است، بنابراین استفادة مناسب از نقطه در » ساختار كلمه« در 
طراحی نشان ةنوشتاری ضروری است. گاهی وجود بیش از حد نقطه، مشکلاتی را در ترکیب طرح ایجاد می کند 
که باید به گونه ای مشکل برطرف شود. باید توجه كرد که نقطه، در بسیاری از موارد، یک عنصر بصریِ مهم برای 

خاص و ویژه شدن طراحی کلمه است.
نقطه ها در نوشتار شکل ثابتی دارند ولی، در هنگام تغییرات، متناسب با شکل کلمه و نیاز طراح، می توانند 

فرم های گوناگونی مانند دایره، مربع و اشَکال متنوع دیگر به خود بگیرند.

 با كار بر روی نقطه های یك »كلمه« یا »عبارت كوتاه«، نشانه نوشته های دست نویس طراحی كنید. به 
شکل، اندازه و محل دقیق قرارگیری نقطه توجه کنید.

فعالیت
 کارگاهی

اضافه کردن عناصر تصویری به کلمه
نوشتاری  عناصر  از  » نشانه نوشته «  كه  حقیقت  این 
شکل می گیرد، به این معنی نیست که نباید به هیچ 
با  تلفیق  و  کار  ترکیب  در  بصری  عناصر  از  عنوان 
الفبا برای  نوشته استفاده شود. گاهی اوقات، حروف 

تصویر 99
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تصویر 104 تصویر 105تصویر 103

تصویر 102تصویر 101

تصویر 106

بیان معنای مورد نظر و یا افزایش اثر بخشی، کافی به نظر نمی رسند. در این مواقع، عناصر بصری به صورت 
انتزاعی و نمادین می توانند به کمک طراح بیایند. این عناصر به نوشته افزوده می شوند و در واقع مکمل اثر 
هستند. فقط در هنگام کار توجه داشته باشید كه میزان حضور این عناصر بر نوشتة غلبه پیدا نكند )تصاویر 

١٠٠ تا ١٠٦(.

تصویر 100
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تصویر 108 تصویر 107

با راهنمایی هنرآموز خود، كلمه ای را انتخاب كرده و با اضافه کردن عناصر تصویری یک نشانه نوشتۀ 
كنید.  طراحی  دست نویس 

فعالیت
 کارگاهی

چند نشانه نوشته را كه بدون كادر طراحی شده اند، انتخاب كنید. سپس براساس فرم و شكل آنها برای 
هر كدام كادری را در نظر بگیرید و نشانه نوشته را در آن قرار دهید. نشانه نوشته ها را در دو حالت بدون 
كادر و با كادر بر روی دیوار یا تخته نصب كنید و دربارة اضافه شدن كادر های هندسی یا ارگانیك به 
هریك و تأثیرات بصری آن با یكدیگر گفت وگو كنید. آیا نشانه نوشته در كادر جذاب  تر شده اند یا خیر؟ 

دلایل خود را بیان كنید.

فعالیت
 کارگاهی

طراحی »نشانه نوشته« در کادر

کادر می تواند هندسی، سنتی یا ارگانیك باشد. بدیهی است که انتخاب كادر برای »نشانه نوشته« باید متناسب 
با شکل کلمه و موضوع سفارش باشد. هم چنان که استفاده از كادر، در بسیاری از موارد به دیده شدن نشانه و 
تقویت معنای آن کمک می کند، گاهی نیز می تواند به آن آسیب برساند. درک این نکته که» کلمة طراحی شده 
به کادر نیاز دارد یا نه؟« علاوه بر تجربه به بررسی و آزمودن نمونه های متنوع نیاز دارد. در کادرهای هندسی، 
این بررسی ها باید با اتود زدن های متوالی، دیدن كار توسط طراح، ارائة آن در گروه های كاری، نظرخواهی و... 
انجام شود. عوامل مذکور شخصیتی جدی و رسمی به طرح می بخشند و نظم نشانه را افزایش می دهند. کادرهای 
سنتی، با تنوعی که دارند، دست طراحان را برای گزینش بهترین ها باز می گذارد. مهم ترین ویژگی کادرهای 
سنتی هویت بخشی به نشانه است. کادرهای ارگانیک را باید صمیمی ترین کادرها دانست چون از جنس فرم های 

طبیعی اند و مخاطب با دیدن آنها احساس بیگانگی نخواهد کرد )تصاویر ١٠٧ و ١٠٨(.

از جزئیات بپرهیزید.
در میان کارهای گرافیک، »نشانه« بیشتر از هر چیزی باید خلاصه باشد. هنگام کار، از جزئیات بیش از حد 
پرهیز کنید تا به سادگی و وضوح در شکل برسید. این سادگی و وضوح، برای برقراری ارتباط سریع و دیده 

شدن، در اندازه های کوچک بسیار مؤثر است.

نکته
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تصویر 110تصویر 109

تصویر 111

همان طور که قبلًا اشاره شد، هدف از طراحی »نشانه نوشته« حساسیت بخشیدن و تقویت توانایی های 
بصری کلمه است تا از حالت عادی و معمولی خارج شود و به یک نوشتار خاص تبدیل شود و بتواند 
مُعّرِف و هویت‌بخشِ موضوع و بیان کنندة مفهوم مورد نظر طراح باشد. طرحی که پیچیده، مبهم و ناخوانا 
باشد نمی تواند با مخاطب ارتباط برقرار کند و پیام را منتقل كند. دشواری در خوانش كلمه یا عبارت، 
فرایند شناسایی و ارتباط را دشوار می سازد و سبب می شود پیام منتقل شده به مخاطب مبهم باشد و 
به خوبی درک نشود. یک »نشانه نوشته« باید هم به خوبی دیده و هم خوانده شود. یک آزمایش ساده 
مشخص می کند كه آیا نشانة شما به اندازة لازم و کافی قابلیت خوانده شدن را دارد یا نه برای این کار 
لازم است نتیجة نهایی را به افراد مختلف نشان دهید و ببینید آیا آنها می توانند آن را بخوانند و پیام های 

آن را دریافت میك نند یا نه.

نکته

تأثیرات رنگ در نشانه

رنگ ها با مخاطب سخن می گویند، بیانی سمبلیک دارند و برای تداعی بهتر معانی به کار می روند. رنگ در 
صورتی که به درستی استفاده شود به نشانه تشخّص و ویژگی می بخشد )تصاویر ١٠٩ تا ١١١(.
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خوانایی لوگوتایپ

باید همواره به یاد داشته باشیم که در دنیای واقعی نشانه )لوگو( در مقابل دید مخاطبانی با طیف های مختلف 
قرار خواهد گرفت. بنابراین باید قبل از ارائة کار به مشتری، آن را از زوایای مختلف در مقابل دید خود و 
هنرجویان دیگر قرار دهیم تا ببینیم آیا به آسانی قابل خواندن هست و آیا قادر است پیام را به مخاطب برساند 

یا نه.

تصویر 114تصویر 113تصویر 112

از سفارش دهندۀ كار، سؤالات دقیق و مناسب بپرسید. قبل از شروع کار باید بدانید برای چه موضوعی 
اصلی،  هدف  چنانچه  می دهید.  انجام  را  کار  این  هدفی  چه  با  و  شود  انجام  نشانه  طراحی  است  قرار 
ویژگی ها، و هویتّ بصریِ طرح یا »نشانه نوشته« برای شما مشخص نباشد چگونه می توانید برای مشتری 
خود یک راه حل مناسب پیشنهاد کنید؟ در ملاقات های حضوری و یا به صورت غیر حضوری، سؤالات 
خود را مطرح کنید. آیا فعالیت سفارش دهنده خاص و منحصر به فرد است؟ آیا موضوعی است باسابقه 
و در این زمینه نمونه های مشابهی وجود دارد؟ با چه عبارت و فرمی با چه رنگ و قابی بهتر می توان 
فعالیت مشتری و یا كالا و خدمات مؤسسه را تعریف كرد؟ مهم ترین پیامی که »نشانة« مورد نظر باید به 
مخاطبان خود منتقل کند چیست؟ آیا از شعار تبلیغاتی خاصی استفاده می کند یا خیر؟ سؤالاتی از این 

قبیل برای رساندن شما و مشتری تان به هدف، بسیار كارساز خواهند بود. 
در پایان، دریافت پاسخ های لازم و شناخت دقیق موضوع شما را آمادة مرحلة طراحی خواهد كرد. اکنون 
با آگاهی كامل می دانید برای تأثیرگذاری بیشتر بر مخاطب كدام روش را باید انتخاب و از چه حروف یا 

رنگ و قابی استفاده نمایید.

نکته

سعی کنید مخاطبان اصلی »نشانه نوشته « را بشناسید. در این صورت، می توانید نشانه ای طراحی کنید 
که برایشان جذاب است. برخی از مؤسسات می توانند مخاطبان هدف خود را برای نشانه نوشته با دقت 
معرفی کنند، اما برخی دیگر در این مورد مطمئن نخواهند بود. ممکن است بخواهند همة افراد جامعه 
ایدئال خود را توصیف  را مخاطب قرار دهند. در چنین شرایطی، از سفارش دهنده بخواهید مشتریان 
کند. برای شناخت و درك دقیق تر از مخاطبان اصلی » نشانه نوشته«، داشتن اطلاعات مفیدی از قبیل 
باورها، علایق، فرهنگ، میزان سواد، سن، جنس، موقعیت جغرافیایی، سطح زندگی، رفتار، نیازهای آنان 

و مواردی مانند اینها ضروری است.

گفت و گو کنید
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تصویر 115

با توجه به اینکه در دورانی به سر می بریم كه گرایش ها و تمایلات گوناگون در جامعه وجود دارد و پیروی 
از مد، مخصوصاً در جوامع مدمحور، بسیار متداول است، طراحی گرافیك باید راهبردِ تأثیر ویژة خود 
را داشته باشد. وظیفۀ طراح در جامعة ما ارائة پاسخ ها و راه حل های بصری مناسب و همسو با فرهنگ 
ایرانی اسلامی است. در دنیای طراحی گرافیک، پیروی از مُد گزینة مناسبی نیست، چراكه دنبال کردن 
گرایش های طراحی رایج در جامعه، به این معناست که طراح شما در نهایت مشابه طرح های دیگران 
و یا مبیّن و مبلّغ فرهنگ بیگانگان خواهد بود، در حالی که یکی از اهداف طراحی نشانه های نوشتاری 
متمایز کردن موضوع و طرح شما از سایر طرح هاست. بدین سبب باید گرایش ها و نیازهای زمان، محیط 
و اجتماع را بشناسید. اما در عین حال این به معنای پیروی و تقلید كوركورانه از آنها نیست، زیرا پیروی 
از مد و طرح دیگران هم با فرهنگ دینی و ملی ما ناسازگار است و هم مانع خلاقیت ماست. بنابراین 
باید تجربه های شخصی و مطالعات خود را هم در مورد فرهنگ و باورهای مردم جامعه و هم دربارة یك 
موضوع خاص به طور مستمر ادامه دهید تا به نتایج منحصر به فرد و درستی برسید )تصاویر ١١٦ تا ١١٨(. 

نکته

تصویر 116

تصویر 118

تصویر 117
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تصویر 119

باز طراحی
گاهی اوقات ممكن است با سفارشی روبه رو  شوید که »نشان« در آن غیرحرفه ای و یا خیلی قدیمی باشد و یا 
اینكه کار توسط طراحی کم تجربه انجام شده باشد و احتیاج به بهبود و یا تغییرات اساسی و بنیادین دارد. مشتری 
از شما درخواست اصلاح و تغییر آن را دارد. در این گونه موارد، انجام تحقیقات می تواند به شما کمک کند تا 
تغییرات مورد نیاز را تشخیص دهید و طراحی کنید. این تغییرات می تواند نام مؤسسه و خدمات آن را دوباره 
برجسته کند و هویت بصری مورد نیاز مشتری را فراهم آورد. تغییراتی که باید بر روی نشان قبلی انجام شود 
بستگی زیادی به سابقة فعالیت، میزان شهرت و اقتضای زمان دارد. گاهی باید اصلاحات مختصری در »نشانه« 
انجام شود. انجام این تحقیقات و اعمال این تغییرات و اصلاحات بر روی طرح قبلی را »باز طراحی« می گویند. 
و در پایان، نشانه پس از انتخاب توسط سفارش دهنده با انتشار وسیع در رسانه ها به سرعت در معرض دید 
مخاطبان قرار می گیرد. حال اگر نشانه برای گروهی از مخاطبان قابل خواندن، شناسایی یا فهمیدن نباشد، 
وظیفة خود را به درستی انجام نخواهد داد و مسئولیت بخش مهمی از این مشکل بر عهده طراح گرافیک است 

)تصویر ١١٩(.

با راهنمایی هنر آموز در کارگاه، گروه های 2 یا 3 نفره تشکیل دهید و هر گروه یک نشانه نوشته را انتخاب کنید. سپس 
برای باز طراحی آن ایده های خود را به صورت پیش طرح )اتود( در کارگاه ارائه دهید و دربارۀ آن گفت وگو کنید. 

فعالیت
 کارگاهی

پژوهش کنید

برای موفقیت بیشتر در طراحی و رسیدن به نتیجة ایدئال، پیرامون موضوع طرح تحقیق کنید، زیرا 
دیدن نشانة مؤسساتی که در داخل و خارج از کشور فعالیت مشابهی دارند و آشنا شدن با سابقة فعالیت 
و تاریخچة آنها، کمک خوبی به شما می کند. سعی کنید کارهای مشابهی را كه توسط طراحان دیگر 
انجام شده اند و یا كالا ها و خدمات مشابهی را كه دیگران تولید و ارائه كرده اند، بررسی کنید. این تحقیق 
در وسعت بینش و الهام بخشی شما بسیار ارزشمند است و سبب می شود علاوه بر آشنایی با ایده های 
همکاران خود در این موضوع از تشابه ایدة خود با آثار موجود پرهیز کنید، زیرا یکی از اهداف شما این 
است که نشانه ای طراحی کنید تا سفارش دهنده را از رقبایش متمایز کند. تکرار دوبارة ایده های انجام 

شده به هیچ عنوان در این راستا کارساز نیست.

 اضافه کردن عناصر تصویری به کلمه
چند لوگوی انگلیسی از بسته بندی كالاها یا محصولات رایج را انتخاب كنید. سپس آنها را فارسی بنویسید و با 
توجه به فرم لوگوتایپ اصلی، برای آنها نشانه نوشتاری)لوگوتایپ( فارسی مناسبی طراحی كنید. اكنون طرح های 

پیشنهادی را كنار نشانه نوشته )لوگوتایپ( انگلیسی بگذارید و بر روی تابلو نصب كنید.
با همك لاس های خود دربارۀ شباهت فرم و محتوای آنها گفت وگو كنید.

فعالیت
 کارگاهی
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ارزشیابی شایستگی اجرای نشانۀ نوشته دست‌نویس

تاریخ ارزشیابی:شماره ملی هنرآموز:نام و نام خانوادگی

كدپیمانه/پودمان فتوگرافكيحرفه343523كد حرفه
استاندارد عملکرد کار:  

اجراي نشانه نوشتار دست نویس براساس پیش طرح با توجه به فرم و ساختار 
نوشتار فارسی در محیط نرم افزار برداری   

L3سطح صلاحیتطراحي نشانه و تصويروظیفه شغل34352304كد وظیفه شغل 

مهارتسطح شایستگی اجرای نشانه نوشته دست نویسکار3435230421کد کار

شرایط انجام كارمرا حل کارردیف
نتایج استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ابزارهای ارزشیابی)ابزار،مواد، تجهیزات، زمان، مکان و ...(

ممكن

نمره 
کسب  
شده 

آماده سازي مقدمات پروژه 1
براساس سفارش

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
پوستی، کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، 
پاک کن، مداد، اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی 
کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، 

آرشیوهای تصویری، دوربین عکاسی
زمان:---

مشاهده، چ كليست، 
نمونه كار، نمون برگ 

ارزشيابي و ...

تعریف نشانه نوشتار دست نویس و انواع آن
ارتباط حرفه اي و تعامل با طراح ارشد به منظور دريافت سفارش 
و بستن قرارداد مبتني بر عرف بازار و تعرفه صنفي و جدول زماني 

براي انجام كار
 )Brief(  مطالعه تفهيم نامه و  ارشد  طراح  با  گفت وگو  مهارت 

نشانه نوشتار 
اساس  بر  و مطالعه نمونه هاي مشابه موجود  مهارت جست وجو 

ارشد تفهيم نامه و روكيرد طراح 
آینده نگری دنیای کار

3

مهارت گفت وگو با طراح ارشد و مطالعه تفهيم نامه  )Brief( نشانه 
نوشتار  دست نویس

مهارت جست وجو و مطالعه نمونه هاي مشابه موجود بر اساس 
تفهيم نامه و روكيرد طراح ارشد

2

دانش تعریف نشانه نوشتار دست نویس و انواع آن
دانش ارتباط حرفه اي و تعامل با طراح ارشد به منظور دريافت 
سفارش و بستن قرارداد مبتني بر عرف بازار و تعرفه صنفي و 

جدول زماني براي انجام كار
عدم مهارت به کارگیری دانش ها برای انجام کار

1

اجراي نمونه هاي اوليه2

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
پوستی، کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، 
پاک کن، مداد، اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی 
کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، 

آرشیوهای تصویری، دوربین عکاسی
زمان:---

مشاهده، چ كليست، 
نمونه كار، نمون برگ 

ارزشيابي و ...

دانش دسته‌بندی انواع روش‌های دست‌نویس و خوشنویسی
دانش اصول حروف‌نگاري، خوش‌نويسي و ساختار نوشتار فارسي

برای  ديجيتال(  و  )دستي  مختلف  ابزارهاي  بهك‌ارگيريِ  مهارت 
فارسي دست‌نويس  نوشتارِ  اجرای 

مهارت سامان‌دهي پيش‌طرح‌هاي دست‌نويس باتوجه به اصول فرم 
و تريكب‌بندي

داشتن خلاقیت، نوآوری و استفاده از فناوری‌های نوین

3

برای  ابزارهاي مختلف )دستي و ديجيتال(  بهك‌ارگيريِ  مهارت 
فارسي دست‌نويس  نوشتارِ  اجرای 

مهارت سامان‌دهي پيش‌طرح‌هاي دست‌نويس باتوجه به اصول 
فرم و تريكب‌بندي

2

دانش دسته‌بندی انواع روش‌های دست‌نویس و خوشنویسی
دانش اصول حروف‌نگاري، خوش‌نويسي و ساختار نوشتار فارسي

عدم مهارت به‌کارگیری این دانش‌ها برای انجام کار
1
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ارائه نمونه هاي اوليه و 3
اصلاحات احتمالي

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
پوستی، کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، 
پاک کن، مداد، اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی 
کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، 

آرشیوهای تصویری، دوربین عکاسی
زمان:---

مشاهده، چ كليست، 
نمونه كار، نمون برگ 

ارزشيابي و ...

دانش انتقال پيش‌طرح دستي به رايانه
)انواع  با نظر طراح ارشد  ارائه‌ و ارسال طرح‌ها  دانش شيوه‌هاي 
)... و  اشترا‌كگذاري  و  ذخيره‌سازي  خروجي‌گيري،  روش‌هاي 

مهارت اجرا و پا‌كسازي طرح و انجام اصلاحات با نظر طراح ارشد 
در نرم‌افزار

مهارت خروجي‌‌گرفتن يا ذخيره‌سازي در انواع فرمت‌هاي گرافكيي
مهارت بهك‌ارگيريِ انواع روش‌هاي اشترا‌كگذاري سندها

دیدن افق‌های آینده در کار

3

مهارت اجرا و پا‌كسازي طرح و انجام اصلاحات با نظر طراح ارشد 
در نرم‌افزار

مهارت خروجي‌‌گرفتن يا ذخيره‌سازي در انواع فرمت‌هاي گرافكيي
مهارت بهك‌ارگيريِ انواع روش‌هاي اشترا‌كگذاري سندها

2

دانش انتقال پيش‌طرح دستي به رايانه
دانش شيوه‌هاي ارائه‌ و ارسال طرح‌ها با نظر طراح ارشد )انواع 
)... و  اشترا‌كگذاري  و  ذخيره‌سازي  خروجي‌گيري،  روش‌هاي 

عدم مهارت بهره‌گیری از این دانش‌ها در جهت انجام کار

1

آمادهك ردن طرح و تحويل 4
نهايي به طراح ارشد

مكان: كارگاه تصويرسازي
کاغذ  طراحی،  )کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
پوستی، کاغذ کالک،کاربن، کاتر، خط کش، شاسی، رنگ، 
پاک کن، مداد، اتود، راپید و نوشت ابزار(، میز و صندلی 
کار، میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، اسکنر، 

آرشیوهای تصویری، دوربین عکاسی
زمان:---

مشاهده، چ كليست، 
نمونه كار، نمون برگ 

ارزشيابي و ...

دانش استانداردهاي خروجي نهايي سند
مهارت تنظيم استانداردهاي رنگ، اندازه، وضوح و فرمت متعارف يا 

درخواستي براي خروجي نهايي
مهارت شيوه‌هاي ذخيره‌سازي و بايگاني سند

آینده‌نگری دنیای کار

3

مهارت تنظيم استانداردهاي رنگ، اندازه، وضوح و فرمت متعارف 
يا درخواستي براي خروجي نهايي

مهارت شيوه‌هاي ذخيره‌سازي و بايگاني سند
2

عدم مهارت به‌کارگیری دانش استانداردهاي خروجي نهايي سند 
1برای انجام کار

5
مكان: ---

ابزار و تجهيزات: ---
زمان:---

3

2

1

شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش: مدیریت 
کار و کیفیت

ـ امانت داری، مسئولیت پذیری، اخلاق حرفه ای، مدیریت فناوری های جدید، کار گروهی، 
ارتباط موثر، مدیریت زمان

ـ استفاده از روپوش کار و عینک مناسب هنگام کار با رایانه، رعایت فاصله مناسب برای 
سلامت چشم، رعایت نکات ارگونومی هنگام نشستن طولانی مدت در پشت رایانه

ـ استفاده بهینه از منابع انرژی و سیستم های الکترونیکی
ـ انصاف و مشتری مداری، باور به امانت داری در نگهداری فایل ها، رعایت حقوق کپی رایت

2

1

ارزشیابی کار )شایستگی انجام کار(
   بلی

   خیر

توضيحات:
1 ـ معيار شايستگي انجام كار:

* كسب حداقل نمره2 از مراحل 2 و 4 و 5 )مراحل بحراني(
* كسب حداقل نمره2 از بخش شايستگي هاي غيرفني، ايمني، بهداشت، توجهات زيست محيطي و نگرش

* كسب حداقل ميانگين2 از مراحل كار
2ـ تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. 

سطح شايستگي انجام كار، معيار اساسي ارزشيابي است.
* مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدايت ديگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سر و كار داشتن با سطح وسيعي از كارها و فعاليت ها

* تسلط)سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد، نوآوري،  سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران.



پودمان پنجم

اجرای هویت بصری سازمانی

یا  سازمان  برای  هویتی  مهم  عناصر  از  یکی  نشانه  می دانیم  که  همان طور 
اقلام سازمانی  و  اوراق سازمانی  و طراحی  نشانه  به کارگیری  مؤسسه است. 
به منظور نمایش هویت بصری نیازمند مهارت ها و حفظ استانداردهایی است 

به آن می پردازیم. این پودمان  که در 

https://www.roshd.ir/1405-211593-5
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واحد یادگیری  1 

طراحی اوراق سازمانی

آیا تاکنون پی برده اید 

 اوراق اداری علاوه بر کاربردهای فراوان روزمره در سازمان ها، ارگان ها و ادارات ویژگی های هویتی یکپارچه ای 
هستند؟

 طراحی و اجرای اوراق سازمانی نیازمند مهارت و رعایت استانداردهای ویژه ای است؟
 در اجرای هویت بصری و سازمانی، هم زمان با رعايت اصول و استانداردها، ايجاد پيوند و زنجيرة بصري چه 

نقشي ايفا ميك ند؟ 

استاندارد عملکرد

انجام و اجرای اوراق اداری و سازمانی زیر نظر طراح ارشد با توجه به سفارش مشتری بر مبنای هویت بصری 
سازمانی شامل کارت ویزیت، سربرگ، پاکت، یادداشت، فولدر و انواع فرم های اداری



189

پودمان پنجم : اجرای هویت بصری سازمانی

مقدمه
در بسیاری از فعالیت های اداری، تجاری و آموزشی انتقال اطلاعات به شکل مکتوب همچنان اهمیت زیادی دارد. 
برای  این منظور، از مجموعۀ اوراق چاپی و الکترونیکی استفاده می شود که شامل سربرگ، کارت ویزیت، پوشه 
یا فولدر، پاکت نامه و دفتر یادداشت است. این اوراق علاوه بر انتقال اطلاعات به صورت رسمی باید منظم، خوانا 

و از نظر بصری قابل قبول باشد.
در این واحد یادگیری هنرجویان با ویژگی ها، استانداردها و مراحل اجرا و آماده سازی این اقلام برای چاپ آشنا 
می شوند و می آموزند چگونه یک مجموعه هماهنگ و حرفه اِی، طراحی و اجرا کنند. اوراق اصلی سازمانی عبارت اند 

از: سربرگ، کارت ویزیت، پوشه یا فولدر، پاکت نامه و دفتر یادداشت )تصوير 1(.

تصوير 1

طراحی هویت بصری
منظور از هویت بصری ویژگی های مشترک دیداری میان بخش های مختلف یک مجموعه از اوراق سازمانی 
یکپارچه  واحد  به صورت یک  آن مجموعه  که موجب می شود  است  گرافیک  آثار طراحی  گوناگون  اقلام  تا 
قابل شناسایی باشد نشانه یکی از ارکان مهم هویت بصری است. ویژگی های بصری نشانه، از جمله رنگ و فرم، 
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مرجع مهمی در شکل گیری هویت بصری به شمار می رود. استفاده از یک تایپ فیس مشخص نیز عامل دیگری 
در توسعۀ هویت بصری سازمانی است. علاوه بر این استفاده از شبکۀ منظم خطوط راهنما می تواند در ایجاد 

ساختار مشترک در طراحی و اجرای اوراق و اقلام سازمانی مؤثر و مفید واقع شود.
گرید1 

گرید به مجموعه ای از خطوط افقی و عمودی گفته می شود که صفحه را به بخش های منظم تقسیم می کند. 
این خطوط معمولاً در خروجی نهایی دیده نمی شوند، اما به طراح کمک می کنند تا عناصر را دقیق، مرتب و 
هماهنگ در صفحه قرار دهد. به زبان ساده گرید مانند خط کش نامرئی است که به قرار گرفتن همۀ عناصر در 
جای درست شان کمک می کند. استفاده از گرید مزایای فراوانی از جمله جلوگیری از پراکندگی عناصر بصری 
در کادر دارد و ظاهر منظمی به صفحه می بخشد. همچنین موجب بهبود روابط عناصر بصری موجود در کادر و 

خوانایی بیشتر می شود )تصویر 2(.

نشانه 
نشانه مهم ترین عنصر هویت بصری و مرکز ثقل طراحی اوراق سازمانی به شمار می رود و درج آن روی همۀ 
اوراق سازمانی ضروری است. وجود نشانه هویت مجموعه را در ارتباطات سازمانی مورد تأکید قرار می دهد و 

grid ـ١

تصوير 2
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تصوير 3

اگرچه از نظر بصری سطح كوچكی را اشغال میك ند، ارزش ها و اهداف اصلی سازمان يا مجموعه را با خود 
همراه دارد. نشانه كانون اصلی هويت بصری است و عناصر كليدی مانند رنگ، فرم و در مواردی تايپ فيس با 

آن هماهنگ می شوند. 
رنگ

استفاده از پالت رنگی1 نشانه یکپارچگی و هماهنگی بصری را تقویت می کند. پالت رنگی نشانه به مجموعۀ 
رنگ هایی گفته می شود که در طراحی یک نشانه استفاده شده اند. این رنگ ها معمولاً شامل یک یا دو رنگ 
اصلی و رنگ های مکمل یا فرعی هستند که در همۀ طراحی های مرتبط به صورت هماهنگ استفاده می شوند. 

به بیانی ساده می توان گفت رنگ های نشانه در حكم »قانون رنگی« طراحی هویت بصری است )تصویر3(.

تایپ فیس
استفاده از یک فونت یکسان در ايجاد هويت بصری و توسعة آن 
اهميتی ويژه دارد. اگر در طراحی نشانه از تايپ فيس  خاصی استفاده 
شده باشد، همان تايپ فيس و يا نزد كيترين فونت به نوشتار نشانه 
)عنوان نشانه( به طراحی هويت بصری انسجام بيشتری می بخشد 

)تصویر4(.
پترن2 )الگوی تکرارشونده(

ایجاد  برای  هستند.  بصری  هویت  گسترش  برای  ابزاری  پترن ها 
گاهی  مجموعه،  یک  بصری  عناصر  میان  در  هماهنگی  و  ارتباط 
نشانه  در  موجود  اجزای  یا  فرم ها  تکرار  و  طراحی  از  می توان 
طرح های تزیینی و الگوهای تکرارشونده خلق کرد. پترن ها هویت 
بصری را از انعطاف و تنوع بیشتری برخوردار می سازد. استفاده از 
کاربردهای  نقوش،  و  انتزاعی  عناصر  نشانه،  تكرارشوندۀ  الگوهای 

فراوانی در توسعة هويت بصری دارد )تصویر5(.
	   colour system ـ1   		  		 pattern ـ2

تصوير 4
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تصوير 5

کارت ویزیت
کارت ویزیت یکی از پرکاربردترین اوراق اداری  است که برای معرفی فرد یا یک مجموعه مورد استفاده قرار 
می گیرد. این کارت معمولاً در ابعاد کوچک طراحی می شود و اطلاعات ضروری جهت معرفي و ايجاد ارتباط، 

به صورت خلاصه و  واضح، در آن درج می شود )تصوير 6(.
ویژگی های مهم در اجراي کارت ویزیت

ابعاد استاندارد: معمولاً کارت های ویزیت در ابعاد استاندارد ۹ × ۵ و 8 × 5 سانتی متر طراحی می شوند، اگرچه 
ممکن است در ابعاد و اشَکال دیگری نیز قابل اجرا باشند.

نیاز نشانی )پستی و شبکه های  ایمیل و در صورت  نام، شغل یا سمت، شماره تماس،  اطلاعات ضروری: 
اجتماعی(.

استفاده از نشانه: نشانه عنصری مهم و اصلی در کارت ویزیت است.
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تصوير 6

چیدمان مناسب: در کارت ویزیت، اطلاعات باید با فاصله گذاری صحیح و نظم مشخص قرار گیرند.
خوانایی: انتخاب اندازه و نوع قلم باید به گونه ای باشد که اطلاعات به راحتی خوانده شود و از بهك ارگيري 

تايپ فيس هاي متنوع در آن پرهيز كرد.
کاربرد محدود و هدفمند رنگ : در طراحی کارت ویزیت معمولاً از تعداد محدود )اغلب دو يا سه( رنگ، که 

رنگ های اصلی نشانه هستند، استفاده می شود.
استفاده از فضای خالی١: پرهيز از تراكم و پر نکردن بیش از  حد فضاي کارت باعث افزایش وضوح و زیبایی می شود.

استفاده از عناصر بصري تكميلك ننده: در تريكب و طراحي كارت ويزيت مي توان از فرم هاي بهك ار رفته 
در نشانه يا برخي از اجزای آن بهره جست.

White space ـ1
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 استفاده از فضای خالی در کارت ویزیت بسیار اهمیت دارد و باعث افزایش وضوح و خوانایی می شود.
 از قراردادن بیش از حد اطلاعات خودداری کنید.

 حاشیة مناسب و فواصل مناسب میان عناصر بصری را در   نظر بگیرید.
 از هم ترازی1 دقیق عناصر بصری استفاده کنید.

 از پشت و روی کارت می توان برای طبقه  بندی اطلاعات گوناگون )مانند اطلاعات دو زبانه یا درج سایر 
نشانی ها( استفاده کرد )تصویر7(.

نکته

تصوير 7

ابتدا نمونه هایی از کارت  ویزیت هایی که در دسترس هستند را گردآوری و با خود به کلاس بیاورید.
1 آیا می توانید ترازبندی مشخصی را در چیدمان آن مشاهده کنید؟ با استفاده از خط کش و مداد، خطوط 

راهنمای بین نوشتار و عناصر تصویری موجود در کارت را مشخص کنید.
با  و  کنید  اجرا  برداری  نرم افزار  در  را  ویزیت  کارت  آموخته اید، همان  اصولی که  به  توجه  با  اکنون،   2

راهنمایی هنرآموز خود نواقص آن را برطرف نمایید.

فعالیت
 کارگاهی

طراحی سربرگ
سربرگ برای نوشتن نامه های رسمی و اداری استفاده می شود. این برگه باید به گونه ای طراحی شود که هم 
فضای کافی برای نوشتن متن داشته باشد و هم اطلاعات فرستنده به طور مشخص در آن درج شود. استفاده 
از خطوط راهنما )گرید( در طراحی سربرگ به منظور مشخص کردن محدودۀ اطلاعات نوشتاری و عناصر 
alignmene ـ1

برای یکی از نشانه هایی که از قبل طراحی کرده اید مطابق اطلاعات تفهیم نامه )بریف( یک کارت ویزیت 
در دو پيش طرح متفاوت طراحی و در نرم افزار اجرا کنید.

تکلیف یادگیری
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تصوير 8

پترن
 استفاده
 از لوگو

روی سربرگپشت سربرگ

گرید
 سیستم 
)سربرگ(

محدودۀ 
متن

حاشیه امن

بصری بسیار کارآمد است )تصویر8(.  سربرگ ها معمولاَ در دو اندازۀ استاندارد بزرگ در قطع A5 و استاندارد 
کوچک در قطع A4 طراحی می شوند.
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تصوير 9

 توجه به فضای سفید )خالی یا منفی( به منظور جلوگیری از تراکم عناصر بصری و شلوغ شدن سربرگ 
در طراحی آن بسیار ضروری است.

 در نظر گرفتن فضای خالی کافی و مناسب در بخش میانی برای متن نامه
 استفاده از خطوط راهنما برای ایجاد ترازبندی و  نظم بیشتر

نکته

ابتدا نمونه هایی از سربرگ های چاپ شده یا تصویر دیجیتالی آن را گردآوری و با خود به کلاس بیاورید.
1 تفاوت چیدمان و نوع ترکیب بندی نوشتار و عناصر بصری را در هرکدام از آنها توصیف کنید.

یا غیرمستقیم در طراحی سربرگ  به طور مستقیم  نشانه  ویژگی های بصری  از  2 در طراحی کدام یک، 
استفاده شده است؟

3 به کمک ترسیم خطوط راهنما، به وسیلۀ مداد یا در نرم افزار، ارتباط نوشتار و عناصر موجود در سربرگ 
را پیدا کنید.  

4 در طراحی این سربرگ ها، از چه عناصر و کیفیت های بصری دیگری غیر از نشانه استفاده شده است؟

فعالیت
 کارگاهی

به منظور ایجاد تنوع و هماهنگی با هویت بصری می توان از عناصري مانند جزئیات نشانه در طراحي پس زمینة 
سربرگ استفاده کرد. باید مراقب باشید که این عناصر موجب مزاحمت برای خوانایی نامه یا دیگر مطالب نشود. 

اجزای سربرگ
 بخش بالا )سربرگ اصلی( شامل نام و اطلاعات

 بخش پایین )پاورقی( برای اطلاعات تکمیلی 
 فضای میانی برای متن نامه )تصویر9(.
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تصوير 10

با توجه به اصولی که فرا گرفته اید، در هماهنگی با کارت ویزیتی که در تمرین قبل طراحی کرده اید سه 
نمونه پیش طرح برای سربرگ آماده نمایید.

تکلیف یادگیری

پاکت نامه
پاکت نامه یکی دیگر از اوراق سازمانی است که برای ارسال اسناد و نامه ها مورد استفاده قرار می گیرد. درج واضح 
و صحیح اطلاعات )فرستنده و گیرنده( اهمیتی ویژه در طراحی پاکت نامه دارد. به طور معمول پاکت نامه ها در 
قطع های اداری A4 و A5، 11 × 22 سانتی متر در جهت های افقی و عمودی طراحی و چاپ می شوند و لازم 

است مانند کارت ویزیت و سربرگ براساس یک هویت بصری هماهنگ طراحی شوند.)تصویر10 (. 

اگر چه  است.  بسیار ضروری  پاکت  )باز شده(  به شکل گسترده  توجه  پاکت نامه  انواع  از  هر یک  در طراحی 
همۀ پاکت ها در ابعاد مستطیلی طراحی می شوند، در برخی موارد طرح ها و برش های خاصی برای پاكت نامه 
امکان پذیر است که به شکل کلی آن تنوع می بخشد. در این نمونه ها طرح گستردۀ پاکت و درب آن شکل خاصی 

خواهد شد که لازم است در طراحی و چیدمان عناصر مورد توجه قرار گیرد. 
اجزا و عناصر اصلی پاکت نامه

 نشانه، عنوان و دیگر عناصر بصری مربوط به سازمان
 محل درج آدرس فرستنده

 محل درج آدرس گیرنده )تصوير 11(
 درب پاکت
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درب پاکت

پشت پاکت

روی پاکت

فرستنده

فرستنده

تصوير 12

روی پاکت

پشت پاکت

درب پاکت
تصوير ١١
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 اطلاعات فرستنده معمولاً در گوشۀ بالا و پشت پاکت نوشته می شود.
 محل درج آدرس گیرنده معمولاً در مرکز یا سمت راست قرار می گیرد.

 از فونت های ساده و خوانا استفاده کنید.

نکته

چند نمونه از پاکت های اداری در اطراف خود را جمع آوری کنید و با خود به کلاس بیاورید.
به چیدمان عناصر و اجزای بصری در هر کدام توجه کنید و هماهنگی آنها را از طریق تشخیص و ترسیم 

خطوط راهنما جست وجو کنید.

فعالیت
 کارگاهی

طراحی فولدر1 )پوشۀ اداری(
فولدر برای نگهداری و ارائۀ اسناد استفاده می شود و به طور معمول در جلسات، نمایشگاه ها، ارائۀ پروژه ها 
یا فرم های  لتَ(، سه لت و  بایگانی کاربرد دارد. فولدرها برحسب کاربرد می توانند در فرم های ساده )دو  و 

خاص تری که نیاز به برش های متفاوت دارند طراحی  شوند )تصویر13(.

		 folder ـ١

تصوير 13

با توجه به اصولی که فرا گرفته اید، در هماهنگی با کارت ویزیتی که در تمرین قبل طراحی کرده اید سه 
نمونه پیش طرح برای سربرگ آماده نمایید.

تکلیف یادگیری
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ویژگی های اصلی طراحی فولدر
 دارای جلد بیرونی و بخش داخلی

 امکان ایجاد جیب1 برای نگهداری برگه ها
 هماهنگي ابعاد فولدر در حالت بسته و باز )گسترده( با استانداردهاي رايج در صنعت چاپ و توليد )تصوير 14(.

	 pocket ـ1 	  dold ـ2  	 die cut ـ3

تصوير 14

٢٢ سانتی متر٢٢ سانتی متر ٨ میلی متر

٣٠سانتی متر	

7 میلی متر

تر
ی م

میل
 7

 به محل تا2 توجه کنید.
 خطوط برش و قالب3 را دقیق مشخص کنید.
 طراحی داخل را ساده و کاربردی نگه دارید.

نکته

نمونه هایی از طرح گستردۀ فولدر را جست وجو نمایید و خطوط تا و برش یکی از آنها را بر روی کاغذ 
ترسیم کنید.

1 اکنون همین طرح را با دقت در اندازه ها در نرم افزار اجرا کنید.
2 آیا می توانید براساس ویژگی های هویت بصری کارت ویزیت و سربرگ قبلی تغییراتی را در طراحی آن 

ایجاد کنید؟

فعالیت
 کارگاهی
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اصول مشترک در طراحی اوراق سازمانی
طراحی اوراق سازمانی نیازمند دقت، نظم و توجه به جزئیات است. از این جهت در نظر گرفتن موارد زیر در 

فرایند طراحی و اجرا ضروری است.
1ـ نظم در چیدمان

استفاده از خطوط راهنما و شبکه بندی باعث می شود عناصر به صورت دقیق و منظم قرار بگیرند.
2ـ خوانایی

تمام اطلاعات باید به راحتی قابل خواندن باشند. انتخاب اندازه و فاصله خطوط اهمیت زیادی دارد.
3ـ سادگی

طراحی ساده معمولاً مؤثرتر از طراحی شلوغ است.
4ـ فاصله گذاری مناسب

فاصلۀ بین متن ها و عناصر باید به گونه ای باشد که از تداخل جلوگیری کند.
5ـ طراحی كيپارچه

اگر از چند قلم استفاده می کنید، بهتر است از یک سبک و ساختار مشابه در همۀ آنها استفاده شود )تصویر ١٥(.

تصویر ١٥
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مجموعة طراحی سربرگ، کارت ویزیت و فولدر را، که طراحی کرده اید، بررسی کنید. ویژگی های هماهنگ 
هویت بصری را در آنها جست وجو و توصیف کنید.

 چه نوآوري ای در جاي گذاري نشانه در اقلام مختلف سازماني مشاهده ميك نيد؟
 پالت رنگی مورد استفاده چه ارتباطی با نشانه و رنگ آن دارد؟

 چه راه حل های خلاقی برای توسعۀ هویت بصری در این مجموعه وجود دارد، آنها را در هر یک از اوراق 
آزمایش و اجرا کنید.

تکلیف یادگیری

برای آگاهی از اندازه های رايج كاغذ و چاپ در دنيای كار به كتاب همراه هنرجو مراجعه كنيد. نکته

اجرا و آماده سازی خروجی نهایی 
در فرایند اجرای نهایی اوراق سازمانی در نرم افزار برداری، رعايت اصول استاندارد رنگ و تنظیم مود رنگی 
براساس خروجی )چاپی و الکترونیک(، جای گذاری نشانه و ساير اطلاعات در فضای مناسب و رعايت گريد 
بسيار ضروری است. همچنين تنظيم و كنترل وضوح سند و انتخاب فرمت مناسب برای خروجی از نکات مهم 

در آماده سازی نهایی سند است. 

ذخیره سازی و بایگانی سند
نام گذاری دقیق سندهای نهایی، شیوۀ ارسال طرح و ذخیره سازی آن در رایانه از مواردی است که لازم است 
در روند اجرای حرفه ای اقلام سازمانی رعایت شود. نگهداری سندهای لايه باز و قابل ويرايش برای اصلاحات و 
تغييرات احتمالي و تجديد چاپ ضروری است. در فرایند ذخیره سازی سند، استخراج نسخه یا سند پشتیبان 

روی فلش یا فضای ابری توصيه مي شود.



203

پودمان پنجم : اجرای هویت بصری سازمانی

                 ارزشيابي شایستگی طراحی اوراق سازمانی 
نوبت:تاريخ ارزشيابي: شماره ملینام و نام خانوادگي

 ـگرافیکحرفه :343523كد حرفه استاندارد عملکرد کار: 343523045كدپيمانه/پودمان فتو 
انجام و اجرای اوراق اداری و سازمانی زیرنظر طراح ارشد با توجه به سفارش مشتری 
بر مبنای هویت بصری سازمانی شامل کارت ویزیت، سربرگ، پاکت، یادداشت، فولدر 

و انواع فرم های اداری   

L3سطح صلاحيتطراحی نشانه و تصویروظيفه شغل: 34352304كد وظيفه شغل 

مهارتسطح شايستگی طراحی اوراق سازمانیکار3435230451کد کار

شرايط انجام كار )ابزار،مواد، تجهیزات، مراحل کاررديف
زمان، مکان و ...(

ابزارهای 
نتايج استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ارزشيابي

ممكن
نمره کسب 

شده 

آماده سازی مقدمات پروژه 1
براساس سفارش

مكان: كارگاه تصويرسازي
)کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی، 
مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر، 
کار،  صندلی  و  میز  نوشت ابزار(،  و  راپید  اتود، 
میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

تصویری آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:---

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

دانش و مهارت گفت وگو با طراح ارشد، مطالعه تفهیم نامه و جست وجوي نمونه های موجود براساس 
تفهیم نامه و رویکرد طراح ارشد

داشتن خلاقیت و نوآوری در انجام کارها
3

براساس  موجود  نمونه های  جست وجوي  و  تفهیم نامه  مطالعه  ارشد،  طراح  با  گفت وگو  مهارت 
ارشد طراح  رویکرد  و  تفهیم نامه 

2

بستن  و  سفارش  دریافت  منظور  به  ارشد  طراح  با  تعامل  و  حرفه ای  ارتباط  دانش  از  نمی تواند 
ببرد. را  لازم  بهره  قرارداد، 

1

اجرای نمونه های اولیه2

مكان: كارگاه تصويرسازي
)کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی، 
مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر، 
کار،  صندلی  و  میز  نوشت ابزار(،  و  راپید  اتود، 
میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

تصویری آرشیوهای  اسکنر، 
زمان::---

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

دانش و مهارت در نرم افزار گرافیک برداری، اجرای پیش طرح ها و یکپارچه سازی اوراق سازمانی/ اداری
داشتن خلاقیت و نوآوری و دیدن افق های آینده در کار

3

2مهارت در نرم افزار گرافیک برداری، اجرای پیش طرح ها و یکپارچه سازی اوراق سازمانی/ اداری

به منظور  از دانش  سواد بصری، اصول حروف چینی و صفحه آرایی  بهره گیری  برای  توانایی لازم 
1کار خواسته شده را ندارد.

ارائه نمونه های اولیه و اجرای 3
اصلاحات

مكان: كارگاه تصويرسازي
)کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی، 
مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر، 
کار،  صندلی  و  میز  نوشت ابزار(،  و  راپید  اتود، 
میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

تصویری آرشیوهای  اسکنر، 
زمان: :---

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

دانش و مهارت در نمونه سازی و ساخت ماکت اولیه، نمونه سازی دیجیتال، اشتراک گذاری، خروجی گرفتن 
و ذخیره سازی در انواع فرمت های گرافیکی

به کارگیری فناوری های مدرن، سرعت عمل، خلاقیت و نوآوری در فعالیت ها
3

مهارت در نمونه سازی و ساخت ماکت اولیه، نمونه سازی دیجیتال، اشتراک گذاری، خروجی گرفتن 
و ذخیره سازی در انواع فرمت های گرافیکی

2

عدم توانایی لازم در بهره گیری از روش های خروجی گیری، ذخیره سازی و اشتراک گذاری متناسب 
با کار خواسته شده

1

آماده کردن طرح و تحویل ٤
نهایی به طراح ارشد

مكان: كارگاه تصويرسازي
)کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی، 
مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر، 
کار،  صندلی  و  میز  نوشت ابزار(،  و  راپید  اتود، 
میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

تصویری آرشیوهای  اسکنر، 
زمان: :---

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

انواع چاپ و شیوه های ذخیره سازی و  برای  دانش و مهارت در خروجی گرفتن، فرم بندی مناسب 
سند بایگانی 

استفاده از فناوری های نوین، داشتن خلاقیت و سرعت عمل در انجام کارها
3

2مهارت در خروجی گرفتن، فرم بندی مناسب برای انواع چاپ و شیوه های ذخیره سازی و بایگانی سند

1نمی تواند از استانداردهای خروجی نهایی در راستای آماده کردن طرح و تحویل نهایی استفاده کند.

5
مكان: ---

ابزار و تجهيزات: ---
زمان:---

3

2

1

ـ امانت داری، مسئولیت پذیری، اخلاق حرفه ای، مدیریت فناوری های جدید، کار گروهی، ارتباط موثر، شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش: مدیریت کار و کیفیت
زمان مدیریت 

ـ استفاده از روپوش کار و عینک مناسب هنگام کار با رایانه، رعایت فاصله مناسب برای سلامت چشم، رعایت 
نکات ارگونومی هنگام نشستن طولانی مدت در پشت رایانه
ـ استفاده بهینه از منابع انرژی و سیستم های الکترونیکی

ـ انصاف و مشتری مداری، باور به امانت داری در نگهداری فایل ها، رعایت حقوق کپی رایت

٢

١

ارزشيابي کار )شایستگی انجام کار(
بلی 

خیر 

توضیحات: 
١ـ معیار شایستگی انجام کار:

ـ كسب حداقل نمره 2 از مراحل ٢ و ٤ و ٥ )مراحل بحرانی( 
ـ كسب حداقل نمره 2 از بخش شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش 

ـ کسب حداقل میانگین 2 از مراحل کار
2ـ تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. سطح شايستگي 

انجام كار، معيار اساسي ارزشيابي است. 
ـ مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدایت دیگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سروكار داشتن با سطح وسیعی از كارها و فعالیت ها

ـ تسلط )سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد نوآوري، سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران
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واحد یادگیری  2 

طراحی اقلام سازمانی

آیا تاکنون پی برده اید 

 در ميان اقلام گوناگون كي سازمان يا مجموعه نوعي هماهنگي بصري وجود دارد؟
 اقلام سازمانی چه كاربردهای ديگری غير از مصارف روزمره شان دارند؟

 چه روش هايي برای توسعة هويت بصری كي سازمان از طريق اشيای كاربردی وجود دارد؟ 

استاندارد عملکرد
انجام و اجرای اقلام سازمانی زیر  نظر طراح ارشد با توجه به سفارش مشتری بر مبنای هویت بصری سازمانی، 

مانند ساک خرید؛ پوشاک فرم؛ لیوان؛ نوشت افزار و سایر اقلام تبلیغاتی
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مقدمه
در دنیای امروز، هر سازمان، شرکت و یا مجموعۀ حرفه ای نیاز به هویت بصری مشخص و منسجم دارد. این 
هویت علاوه بر اوراق سازمانی که اغلب در مکاتبات مورد استفاده قرار می گیرند، از طریق مجموعه ای از اقلام 
طراحی شده منتقل می شود که به آنها اقلام سازمانی گفته می شود. اقلام سازماني در حكم سفير كي سازمان 
عمل ميك نند. طراحی اقلام سازماني هنر تبديل هويت غيرملموس به تجربه ای ملموس است. برخی از مهم ترین 
اقلام سازمانی ساک خرید، پوشاک فرم، لیوان، نوشت افزار و سایر اقلام تبلیغاتی هستند. این محصولات فقط 
به دلیل کاربردشان شناخته نمی شوند، بلکه ظاهر و هویت بصری آنها نیز اهمیت زیادی دارد و نمایانگر اعتبار 
و سطح حرفه ای سازمان مربوطه هستند. لباس فرم كاركنان كي مجموعه، ليوان و پرچمی كه روی ميز است 
همگي در حال روايت داستان كي سازمان هستند. وقتی یک مجموعه یا سازمان از رنگ ها؛ نشانه ها و سبک 
مشخصی در محصولات استفاده می کند، مخاطب سریع تر آن را تشخیص می دهد و به خاطر می سپرد )تصویر16(.

تصوير 16
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تصویر ١٨

عناصر مهم در طراحی اقلام سازمانی
نشانه مهم ترین عنصر هویت بصری و مرکز ثقل طراحی اقلام سازمانی به شمار می رود و امکان ظاهر شدن بر 
روی بسیاری از اقلام و محصولات یک سازمان یا مجموعه را دارد. نشانه و عناصر مرتبط به آن به طور معمول 

اولین عنصری است که بر روی اقلام سازمانی دیده می شود و هویت مجموعه را مورد تأکید قرار می دهد. 
رنگ

استفاده از پالت رنگی1 نشانه نیز یکپارچگی و هماهنگی بصری را تقویت می کند. پالت رنگی نشانه به مجموعۀ 
رنگ هایی گفته می شود که در طراحی یک نشانه استفاده شده اند. این رنگ ها معمولاً شامل یک یا دو رنگ 
اصلی و رنگ های مکمل یا فرعی هستند که در همۀ طراحی های مرتبط به صورت هماهنگ استفاده می شوند. 
به بیانی ساده می توانیم بگوییم استفاده از پالت رنگی نشانه »قانون رنگی« طراحی در هویت بصری است 

)تصاویر١٧ و ١٨(.

تایپ فیس
نوع  نيز اهميت دارد. كيپارچه سازی هر  اقلام سازماني  به منظور استفاده در طراحي  تايپ فيس  بهك ارگيری 
نوشتار در اقلام سازمانی از طريق بهك ارگيری تايپ فيس مشترك در عناوين و متون ايجاد می شود. البته بايد 

Colour system ـ١

تصوير ١٧
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توجه كرد در طراحي اقلام سازمانی كوچك، مانند خودكار؛ سنجاق سينه و موارد مشابه، باید از درج نوشتار، 
به دلیل ناخوانا شدن آن در اندازه های کوچک، صرف نظر کرد. 

پترن )الگوی تکرارشونده(
همان طور كه می دانيد تكرار هر عنصر بصری و تكثير آن در ابعاد كوچك موجب ايجاد بافت مي شود. با تكرار 
نقش ها در فواصل منظم يا نامنظم و يا همچنين چرخش آنها در زوايای گوناگون می توان به پترن هاي بسيار 
متنوعی دست يافت. ساده ترين روش ساخت پترن تكرار منظم نشانه و عناصر انتزاعی به کار رفته در آن است. 
استفاده از ساختارهای گوناگون برای تكرار نشانه موجب تنوع بصری در پترن می شود. ساخت پترن فقط 
محدود به تكرار فرم نشانه نمی شود و می توان از تکرار ساير عناصر بصری مرتبط با سازمان )مثل نقوش، خط 

و مانند آن( برای توليد پترن استفاده كرد )تصوير ١٩(.

تصویر 19

در فرايند طراحی اقلام سازمانی، از پترن ها می توان در طرح روی ساک خرید، پوشاک، بسته بندی و سایر 
اقلام بهره گرفت )تصاویر٢٠ و ٢١(.
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تصویر 21تصویر 20

نمونه هایی از اقلام سازمانی در دسترس را گردآوری کنید و با خود به کلاس بیاورید.
1 آیا می توانید ويژگي های بصری مشترك ميان اقلام هر مجموعة سازمانی را مشخص كنيد؟ دربارة آن 

با همك لاس های خود صحبت كنيد. 
و  تايپ فيس، پترن  پالت رنگی،  از طريق ويژگی های نشانه،  2 دربارة روش های گسترش هويت بصری 

چيدمان عناصر گفت و گو كنيد.

فعالیت
 کارگاهی

گسترش هویت بصری در اقلام سازمانی
برای طراحی اقلام سازمانی مانند سایر آثار طراحی گرافیک مراجعه به تفهیم نامه ضروری است. با مطالعۀ 

دقیق تفهیم نامه می توان طی چند مرحلۀ هویت سازمانی را طراحی كرد. 
گردآوری اطلاعات: مجموعه ای از داده های بصري شامل نشانه، نقوش و اشكال كليدی، بافت و رنگ 

ترسيم پيش طرح ها: ايده پردازی و ترسيم پيش طرح های گوناگون برای هركي  از اقلام با استفاده از داده ها 
و اصول كيپارچه سازی

اجرای دیجیتال: اجرای دقيق طرح نهايی در نرم افزار 
نمونه سازی: نمونه سازی1 نمایش طرح نهايی روی محصول است که با استفاده از قالب های آماده2 یا طراحی 
دستی انجام می شود. انتخاب نمونة مناسب برای نمونه سازی دیدن محصول نهایی را پیش از چاپ یا تکثیر طرح 

امکان پذیر می کند )تصاویر ٢٢ تا ٢٤(

		 Mock-up ـ١   Template ـ٢
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تصویر 22

تصویر 23

هماهنگی و انسجام: یکپارچه سازی مجموعة اقلام سازمانی از نظر رنگ، فونت و سبک طراحی 
سادگی: طراحی ساده به منظور درک سریع و ارتباط مؤثر مخاطب با محصول 

خوانایی: استفاده از فونت مناسب و رعایت اندازۀ صحیح جهت خوانایی و وضوح بيشتر
سلسله مراتب1: اولويت بندی اطلاعات مهم از طريق رعايت اندازه، مكان، رنگ و تيرگی و روشني

رعایت حاشیۀ امن: جايگذاری نشانه و نام سازمان در نقطۀ ديد مناسب و رعايت فاصله از لبه های برش
شناسايی مواد و متريال: در نظر گرفتن جنس و بافت مواد بهك ار رفته در اقلام مورد نظر

نکته

تصویر ٢٤

	 Hierarchy ـ١
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ذخیره سازی و بایگانی سند
نام گذاری دقیق سندهای نهایی، شیوة ارسال طرح و ذخیره سازی آن در رایانه از مواردی است که لازم است 
انجام شود. نگهداری سندهاي لايه باز و قابل ويرايش  در روند اجرای حرفه ای اقلام سازمانی به طور صحیح 
برای اصلاحات و تغييرات احتمالی و تجديد چاپ ضروری است. در فرایند ذخیره سازی سند، استخراج نسخه 

یا سند پشتیبان روی فلش یا فضای ابری توصيه می شود.

براي اگاهی از اندازه های رايج در دنيای كار به كتاب همراه هنرجو مراجعه كنيد. نکته

آماده سازي خروجی نهایی 
در فرایند اجرای نهایی طرح، رعایت اصول استاندارد رنگ، اندازه و موقعیت نشانه در فضای مناسب وضوح 
و فرمت برای خروجی )به صورت چاپ یا سند الکترونیکی( بسیار اهمیت دارد. براي آماده سازي سند، جهت 

خروجي نهايي، بايد موارد زير را رعايت و كنترل كرد. 
 كنترل دقيق اندازه ها

 اطمينان از جای گذاری طرح ها بر روی اقلام
 تنظيم مود رنگی متناسب با خروجي 

 كنترل فرمت مناسب برای خروجی برای چاپ اقلام مورد نظر
 اطمینان یافتن از کیفیت وضوح مناسب آن برای کاربرد مورد نظر

كي نشانه )انتزاعی، تصويرنما يا نوشتاری( انتخاب كنيد و هويت بصری آن را در اقلام زير طراحی و اجرا كنيد:
 كيي از اقلام سازمانی كوچك مانند خودكار، سنجاق سینه1يا آويزة كليد

 كيي از اقلام پوشاك سازمانی مانند تي شرت و كلاه.
 كيي از اقلام مصرفی مانند ليوان كاغذی و ساك خريد 

	 Badge ـ١

تکلیف یادگیری
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نوبت:تاريخ ارزشيابي: شماره ملینام و نام خانوادگي

 ـگرافیکحرفه :343523كد حرفه استاندارد عملکردکار: 343523045كدپيمانه/پودمان فتو 
انجام و اجرای اقلام اداری و سازمانی زیر نظر طراح ارشد با توجه به سفارش مشتری 
بر مبنای هویت بصری سازمانی مانند ساک خرید، پوشاک فرم، لیوان و نوشت افزار 

و سایر اقلام تبلیغاتی

L3سطح صلاحيتطراحی نشانه و تصویروظيفه شغل: 34352304كد وظيفه شغل 

مهارتسطح شايستگی طراحی اقلام سازمانیکار3435230452کد کار

شرايط انجام كار )ابزار،مواد، تجهیزات، مراحل کاررديف
زمان، مکان و ...(

ابزارهای 
نتايج استاندارد )شاخص ها/داوری/نمره دهی(ارزشيابي

ممكن
نمره کسب 

شده 

آماده سازی مقدمات پروژه 1
براساس سفارش

مكان: كارگاه تصويرسازي
)کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی، 
مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر، 
کار،  صندلی  و  میز  نوشت ابزار(،  و  راپید  اتود، 
میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

تصویری آرشیوهای  اسکنر، 
زمان:----

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

دانش و مهارت گفت وگو با طراح ارشد و مطالعه تفهیم نامه و جست وجوي نمونه های موجود و گزینش از 
میان آنها و نهایی سازی اقلام مناسب سازمانی

به کارگیری فناوری های مدرن، سرعت عمل، خلاقیت و نوآوری در فعالیت ها
3

مهارت گفت وگو با طراح ارشد و مطالعه تفهیم نامه و جست وجوي نمونه های موجود و گزینش از 
2میان آنها و نهایی سازی اقلام مناسب سازمانی

اگرچه از نحوه ارتباط حرفه ای و تعامل با طراح ارشد آگاهی و شناخت لازم را دارد ولی توانایی 
1به کاربستن این دانش در راستای انجام فعالیت مورد را نظر ندارد.

اجرای نمونه های اولیه طرح 2
انتقال یابنده

مكان: كارگاه تصويرسازي
)کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی، 
مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر، 
کار،  صندلی  و  میز  نوشت ابزار(،  و  راپید  اتود، 
میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

تصویری آرشیوهای  اسکنر، 
زمان::----

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

اجرای  سه بعدی،  مدل سازی  محصول،  از  عکاسی  گرافیکی،  نرم افزارهای  با  کار  مهارت   و  دانش 
دیجیتال نمونه سازی  و  فتومونتاژ  سازمانی،  اقلام  یکپارچه سازی  پیش طرح، 

استفاده از فناوری های نوین، داشتن خلاقیت و سرعت عمل در انجام کارها
3

اجرای  سه بعدی،  مدل سازی  محصول،  از  عکاسی  گرافیکی،  نرم افزارهای  با  کار  مهارت های 
دیجیتال نمونه سازی  و  فتومونتاژ  سازمانی،  اقلام  یکپارچه سازی  2پیش طرح، 

عدم توانایی لازم برای بهره گیری از دانش های سواد بصری، اصول حروف چینی و صفحه آرایی، مواد 
1و مصالح بستر کار و انواع چاپ متناسب آن در راستای انجام فعالیت مورد نظر

ارائه نمونه های اولیه و اجرای 3
اصلاحات

مكان: كارگاه تصويرسازي
)کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی، 
مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر، 
کار،  صندلی  و  میز  نوشت ابزار(،  و  راپید  اتود، 
میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

تصویری آرشیوهای  اسکنر، 
زمان: :----

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

انواع  در  ذخیره سازی  و  خروجی گرفتن  اولیه،  ماکت  ساخت  و  نمونه سازی  در  مهارت   و  دانش 
اشتراک گذاری و  گرافیکی  فرمت های 

به کارگیری فناوری های مدرن، سرعت عمل، خلاقیت و نوآوری در فعالیت ها
3

فرمت های  انواع  در  و ذخیره سازی  اولیه، خروجی گرفتن  ماکت  و ساخت  نمونه سازی  در  مهارت  
اشتراک گذاری و  2گرافیکی 

1توانایی لازم برای استفاده از شیوه های ارائه و ارسال نمونه های اولیه را ندارد. 

آماده کردن طرح و تحویل ٤
نهایی به طراح ارشد

مكان: كارگاه تصويرسازي
)کاغذ  دستی  ابزارهای  تجهيزات:  و  ابزار 
کاربن،  کالک،  کاغذ  پوستی،  کاغذ  طراحی، 
مداد،  پاک کن،  رنگ،  شاسی،  خط کش،  کاتر، 
کار،  صندلی  و  میز  نوشت ابزار(،  و  راپید  اتود، 
میز نور، رایانه و نرم افزارهای مورد نیاز، پرینتر، 

تصویری آرشیوهای  اسکنر، 
زمان: :----

مشاهده، 
چک لیست، 
نمونه کار، 
نمون  برگ 
ارزشیابی و...

دانش و مهارت  خروجی گرفتن و آماده سازی طرح نهایی برای چاپ، ذخیره سازی و بایگانی سند
3داشتن خلاقیت و نوآوری و دیدن افق های آینده در کار

2مهارت های خروجی گرفتن و آماده سازی طرح برای چاپ، ذخیره سازی و بایگانی سند

مهارت لازم برای بهره گیری از استانداردهای خروجی نهایی را ندارد.
1

5
مكان: ---

ابزار و تجهيزات: ---
زمان:---

3

2

1

ـ امانت داری، مسئولیت پذیری، اخلاق حرفه ای، مدیریت فناوری های جدید، کار گروهی، ارتباط مؤثر، شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش: مدیریت کار و کیفیت
زمان مدیریت 

ـ استفاده از روپوش کار و عینک مناسب هنگام کار با رایانه، رعایت فاصله مناسب برای سلامت چشم، رعایت 
نکات ارگونومی هنگام نشستن طولانی مدت در پشت رایانه
ـ استفاده بهینه از منابع انرژی و سیستم های الکترونیکی

ـ انصاف و مشتری مداری، باور به امانت داری در نگهداری فایل ها، رعایت حقوق کپی رایت

٢

١

ارزشيابي کار )شایستگی انجام کار(
بلی 

خیر 

توضیحات: 
١ـ معیار شایستگی انجام کار:

ـ كسب حداقل نمره 2 از مراحل ٢ و ٤ و ٥ )مراحل بحرانی( 
ـ كسب حداقل نمره 2 از بخش شایستگی های غیرفنی، ایمنی، بهداشت، توجهات زیست محیطی و نگرش 

ـ کسب حداقل میانگین 2 از مراحل کار
2ـ تعريف سطوح شايستگي: صرف نظر از اينكه كي تكليف كاري در چه سطحي از صلاحيت حرفه اي انجام مي شود، در هر محيط كاري ممكن است انجام هر كار با يكفيت مشخصي مورد انتظار باشد. سطح شايستگي 

انجام كار، معيار اساسي ارزشيابي است. 
ـ مهارت )سطح سه(: ماهر و قادر به آموزش و هدایت دیگران، توانايي برنامه ريزي و تحليل، پاسخ گويي در برابر كارهاي خود، سروكار داشتن با سطح وسیعی از كارها و فعالیت ها

ـ تسلط )سطح چهار(: خبرگي در انجام كار و آموزش ديگران، ايجاد نوآوري، سازگاري، عيبي ابي، هدايت و راهنمايي ديگران

ارزشيابي شایستگی طراحی اقلام سازمانی
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فهرست منابع
 سند برنامه درسي رشته فتو ـ گرافكي)1404( ـ  دفتر تاليف كتاب‌هاي درسي فني و حرفه اي و كاردانش

 كتاب درسي »طراحی نشانه، تصویرگری کتاب کودک و نظارت چاپ«، گروه مؤلفان. )1401(. دفتر تألیف 
کتاب‌های درسی فنی و حرفه‌ای وکاردانش.

 انجمن صنفي طراحان گرافكي ايران. )1400(. كاتالوگ ششمين دوسالانة سرو نقره‌اي 98، تهران: خانة 
فرهنگ و هنر گويا.

 انجمن صنفي طراحان گرافكي ايران. )1390(. كاتالوگ دومين دوسالانة سرو نقره‌اي 90، تهران: نشر آبان.

 آرنستون، ایمی. ای. )1396(. مبانی طراحی گرافیک، ترجمۀ حسام حسن‌زاده، تهران: انتشارات سوره مهر.
 تذهیبی، مسعود و شهبازی، فریده. )1399(. نقشمایه‌های ایرانی، چاپ پانزدهم، تهران: انتشارات سروش.

 دولتشاهی، علی. )1380(. نقش و نگارهای ایران. تهران: انتشارات سروش.
 داندیس. دوریس. اِ. )1368(. مبادی سواد بصری. ترجمۀ مسعود سپهر، تهران: انتشارات سروش.

 سپهر، مسعود. )1400(. درآمدی بر طراحی نشانه: دفتر تألیف کتاب‌های درسی فنی و حرفه‌ای و کاردانش.
 سپهر، مسعود. )1393(. شرحی بر نشانه‌ها. تهران: نشر هرمس.

 کمیتۀ فرهنگی انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران. )1385(. نشانه‌ها، تهران: نشر هفت رنگ.
 مثقالي، فرشيد. )1401(. تايپوگرافي، تهران: نشر نظر.

 مختار معصومي، بيتا. )1386(. نقش ديروز، گرافكي امروز. تهران: سازمان چاپ و انتشارات.
 ممیز، مرتضی. )1362(. نشانه‌ها؛ مجموعۀ نشانه‌های فرهنگی و تجاری. تهران: چهاررنگ.
 هوفمان، آرمين. )1404(. مباني هنرهاي تجسمي. ترجمۀ مريم كهوند، تهران: نشر آبان.
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هنرآموزان محترم، هنرجویان عزیز و اولیای آنان می​توانند نظر اصلاحی خود را درباره مطالب 
»nazar. roshd.ir« کتاب های درسی از طریق سامانه »نظرسنجی از محتوای کتاب درسی« به نشانی 

یا نامه به نشانی تهران ـ صندوق پستی 4874 ـ 15875 ارسال کنند.
سازمان پژوهش و برنامه​ریزی آموزشی 

https://nazar.roshd.ir/
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